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RESUMEN DEL CONTENIDO - ESPANOL

Esta investigacion presenta un analisis de los factores involucrados en la participacion de la
Republica de Corea como pais invitado de honor en la Feria Internacional del libro de Bogota
(FilBo) 2022 a la luz de la diplomacia cultural y el soft power. Para ello, se reviso la literatura
relacionada con la diplomacia, el poder, las relaciones internacionales de Corea y sus industrias
culturales, especificamente la editorial. Dicha revision permitié identificar las instituciones
mas relevantes para la internacionalizacion de contenidos editoriales y como estas fueron de
vital importancia para que la nacion asiatica participara en la Feria. Posteriormente y desde
una perspectiva situada, la autora examina detalladamente los personajes y contenidos
preparados por la delegacion coreana para los asistentes a la FilBo 2022. Como conclusiones
se plantea la importancia del estado surcoreano en la globalizacion de las industrias culturales
y cémo la sinergia entre las industrias permite la promocion y el fortalecimiento de estas a

nivel nacional e internacional.

RESUMEN DEL CONTENIDO - INGLES

This investigation shows an analysis of the factors involved in the participation of South Korea
as guest of hoor at International Book Fair of Bogota (FilBo) 2022 from the perspective of
cultural diplomacy and soft power. To do it, the author checked over related literature with
diplomacy, power, South Korean international relationships, and their cultural industries,
principally publish industry. The research allowed the author to identify the most relevant
institutions for the internationalization of editorial contents and how those institutions where
the key point to the participation of the Asian nation at the Fair. Afterwards and from a situated
perspective, the author explores in detail the characters and contents prepared by the Korean
delegations to FilBo 2022 attendants. The author proposes the importance of South Korean
government in cultural industries globalization and how the synergy between industries allows

their own promotion and strengthening at the national and international level.
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Introduccion

«Un libro, cuyas paginas se llenan de diferentes historias, es
quizas el medio ideal para encontrar la manera de convivir. Una
sola pagina no puede formar el libro entero»

(Korean Publishers Association, 2022a, p. 10)

Colombia es un pais en el que predomina la influencia de contenidos y productos espafioles y
norteamericanos; sin embargo, desde hace varios afos es posible visibilizar la influencia de una
diversidad de elementos propios de la cultura asiatica, gracias a la asequibilidad de productos
made in China y a la proliferacion de espacios donde se accede a la cultura japonesa y, mas
recientemente, a la coreana. El llamado hallyu (en adelante K-wave) es un término que
emplearon los medios de comunicacion chinos a mediados de los afios 90 para referirse a la
creciente popularidad de contenidos audiovisuales —musica, peliculas y series de television—
surcoreanos en su mercado tras el establecimiento de las relaciones diplomaticas entre China'y
Corea del Sur (Ministry of Culture, Sports and Tourism —McST—, 2020; Korean Culture Center,
s. f.; Yecies y Shim, 2021).

Esa ola coreana, que inicié en Chinay se desplazo por el sudeste asiatico a principios de
los afios 2000, inevitablemente, impactd los demés continentes, haciendo que «[...] Para
diciembre de 2017, un total de 73.12 millones de personas en 92 paises se unieran a estas
organizaciones [comunidades de personas interesadas en los productos de la industria creativa
y el turismo] en Asia, Oceania, América, Europa, Africa y Oriente Medio.» (Korean Culture
Center, s.f., parr.4). A su vez, la K-wave le permitié tanto a las empresas y a los agentes
involucrados en las industrias creativas, como al gobierno coreano comprender «[...] the
significant role that cultural policy played in the process of industry development and
international expansion» (Yecies y Shim, 2021, p.xvii). Claro estd que el Internet y la
globalizacion marcaron la diferencia en el alcance de la K-wave a nivel internacional, pues el
acceso desde diferentes partes del mundo a diferentes K-content, el encuentro de coreandfilos,
y la demanda de K-pop, K-dramas, K-film y los productos asociados a estos —incluido el K-beauty
y la K-food- seguiria limitado a Corea del Sur, China, Japdn, Singapur, Taiwan, Hong Kong y
Vietnam si Corea no contara con la capacidad para desarrollar e innovar tanto en la industria de
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las tecnologias, como en los diferentes productos de las industrias coreanas (Colombocoreana,
2019; Gomez, 2021; World Population Review, 2023).

La posibilidad de conectarnos a contextos totalmente diferentes junto con mi curiosidad
por aprender sobre otras culturas me llevd, en el 2013 y por casualidad, a encontrarme con un
K-drama que estaban emitiendo en el canal de television paga Pasiones. Y si, tenia la
oportunidad de verlo en espafol; pero, como amante de las lenguas y de todo lo que estas
involucran, sentia que el doblaje al espafiol no me permitia comprender por completo la trama
de ese ni de los deméas K-dramas que emitia el canal; ademas de que necesitaba méas contexto
para comprender los K-dramas ambientados en una época en particular. A raiz de esto inicié una
busqueda por internet de muchas cosas desde historia, geografia, religion, costumbres, etc.,
hasta otros K-content para mis tiempos de ocio. Sin embargo, sentia que necesitaba profundizar
mis conocimientos sobre Coreay, para mi, la mejor forma era aprendiendo coreano y nada mejor
que el instituto reconocido por el gobierno coreano. Durante los cuatro afios en los que estudié
en el Instituto Sejong Bogoté, no solo tuve la oportunidad de aprender y participar en actividades
académicas y culturales organizadas por el Instituto y otras entidades coreanas con
representacion en Colombia, sino que también conoci y comparti con otras personas —profes y
estudiantes— que también disfrutaban de la cultura y de los K-content.

Y aunque mi estudio formal del coreano se detuvo, mi interés y curiosidad por el
universo coreano no ha disminuido. De hecho, se incremento mientras realizaba la Maestria en
Estudios Editorial del Instituto Caro y Cuervo, pues me di cuenta de que lo Unico que sabia
sobre el ecosistema editorial de Corea se relacionaba con los textos cortos que habiamos leido
en clase o recibido como regalo de algunas profes, y con lo que recordaba de mis visitas al
pabelldn de la Republica de Corea durante la FilBo 2022. Todo esto me llevo constantemente a
preguntarme y reflexionar acerca del como se ha difundido la cultura coreana en Colombia, qué
elementos se relacionan y difieren entre las diferentes industrias, especificamente las culturales,
de ambos paises, y qué factores influyen, positiva y negativamente, en la internacionalizacién
de sus industrias nacionales. A su vez, estos interrogantes junto con las investigaciones
realizadas para los diferentes trabajos de la maestria me generaron mas curiosidad por el
quehacer y la conexion entre los ecosistemas editoriales de Colombia y Corea, los modos y
contenidos que leemos, y la interpretacion de los elementos culturales propios de una sociedad

considerablemente diferente a la nuestra, como lo es la coreana.
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Por ende, esta investigacion tiene como objetivo principal comprender como se ha
globalizado la cultura coreana en una sociedad hispanohablante como la colombiana y qué
factores permitieron la participacion, en el afio 2022, de la Republica de Corea como pais
invitado de honor en uno de los eventos mas importantes para la industria editorial colombiana:
la Feria Internacional del Libro de Bogota (FilBo). Y como objetivos especificos: i) reconocer
qué factores internos y externos al ecosistema editorial surcoreano influyeron en la participacion
de la Republica de Corea como pais invitado de honor en la FilBo 2022. ii) Identificar cuales
son los principales agentes en la internacionalizacion de contenidos editoriales y iii) Analizar
como se desarrolld la participacion de la Republica de Corea como pais invitado de honor en la
FilBo 2022.

Para lograr lo anterior, parti desde una revision del material entregado en el pabelldn,
junto con notas de prensa colombiana y coreana sobre el evento, por ser fuentes primarias de la
convivencia entre los principales actores de la industria editorial surcoreana en la FilBo.
Posteriormente, realicé una busqueda bibliogréfica en tres lineas, a saber, i) las ferias del libro
y el rol del pais invitado de honor, ii) el ecosistema editorial surcoreano en el ambito
internacional, y iii) los agentes involucrados en la participacion del pais asiatico en la feria. De
la informacion recolectada, identifiqué la influencia del gobierno y la implementacion de
estrategias propias de las relaciones internacionales. Lo que devino en una nueva blsqueda de
literatura sobre la conexion entre Corea del Sur, y los conceptos <relaciones internacionales,
«diplomacia> y «soft power>. Pese a que existe bastante literatura entorno a la relacién entre
dichos conceptos, la mayoria de las investigaciones abordaban el ambito econémico (Torre,
2019), la industria del entretenimiento, con énfasis en los K-dramas y el K-pop (Lozano, 2021,
Morales, 2021) y la influencia del gobierno en el desarrollo de las industrias culturales (Park,
2008; Kim, 2021; Rueda, 2022), lo que demostrd escasos analisis e investigaciones acerca de la
industria editorial o de sus agentes. Este hallazgo hizo necesaria una busqueda especifica en
paginas web coreanas —disponibles en espafiol, inglés y coreano—relacionadas con el ecosistema
editorial surcoreano, como la Publication Industry Agency of Korea (KPIPA) y la Digital Library
of Korean Literature (DLKL), por medio de las cuales me fue posible evidenciar tanto la
influencia de los planes de trabajo del Ministry of Culture, Sports and Tourism (MCST), como

de las politicas del gobierno surcoreano en las decisiones del ecosistema editorial. Una vez
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revisado y delimitado lo anterior, retome el material entregado en el pabellon de la Replblica
de Corea y, aprovechando mi participacion como asistente y participante de diferentes
momentos y actividades desarrolladas en el marco de la participacion de Republica de Corea
como pais invitado de honor en la FilBo, examiné con mayor detalle y a la luz de los conceptos
de «soft powen», «diplomacia cultural> e <industria editorial> a los delegados, las instituciones
participantes, el material editorial y cultural presentado ya que en el ecosistema editorial
colombiano la FilBo representa el escenario principal para exponer lo que la industria tiene a
disposicion y la participacion de Corea en este espacio representa no solo una macro actividad
en el contexto de las relaciones bilaterales entre Colombia y Corea; sino también un ejemplo de
como se concretan las politicas publicas surcoreanas a nivel internacional.

Con base en lo anterior, el presente documento se estructura en tres grandes partes: las
relaciones culturales entre Corea del Sur y paises aliados como Colombia, la industria editorial
surcoreana Y la participacion de Corea en la FilBo 2022 como caso de estudio. Inicialmente, se
estudia como los conceptos de diplomacia tradicional, diplomacia cultural y soft power se
relacionan con la formulacion y realizacion de politicas publicas de caracter nacional e
internacional para promover el desarrollo de las industrias culturales surcoreanas.
Posteriormente, se hace un rapido recorrido sobre tres industrias culturales —musical, filmica y
de radiodifusion— que no solo son las industrias culturales surcoreanas mas reconocidas a nivel
internacional, sino que por medio de estas se apalancan industrias con una menor visibilidad,
como la industria editorial. En seguida, se explora la industria editorial surcoreana, destacando
aquellas instituciones que propenden por la internacionalizacién de contenidos editoriales
surcoreanos puesto que, con base en su historia, desarrollo y proyeccion es posible comprender
las relaciones y los roles desempefiados por las entidades, instituciones y personas involucradas
en la participacion del pais asiatico en la Feria. Luego, por medio de una descripcion analitica,
se presentan las relaciones y los roles manifestados antes, durante y después la participacion de
la Republica de Corea como pais invitado de honor en la FilBo 2022. Finalmente, se presentan

las conclusiones de la investigacion realizada.
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Redes Culturales, Redes Relacionales

La Cultura en las Relaciones Internacionales

Entendiendo que «[...] la diplomacia [se relaciona con el] conjunto de actividades realizadas
por los representantes o enviados de una entidad politica A en un territorio foraneo B» (Pérez y
Urrego, 2022, p. 141) en el que participan actores estatales y no estatales, quienes se convierten
en mediadores y creadores de relaciones y conexiones entre las naciones, es posible plantear
que eventos como la globalizacién y el internet afectaron directamente la forma en la cual las
naciones se relacionan. Esto permite que, en la mayoria de los casos, estas dejen de verse como
enemigos y una amenaza para su soberania, para convertirse en aliados con quienes se
establecen acuerdos beneficiosos para las naciones involucradas. De ahi que, estas relaciones
entre paises aliados no solo impactan las esferas politicas, militares y econdmicas, sino que
también influyan tanto en las personas que habitan los territorios, como en su forma de
relacionarse consigo mismas y con los nuevos actores sociales con los que se involucran, lo que
deviene en la transformacion personal, social y cultural pues, como plantea Iriye (1979, en Pérez
y Urrego, 2022) «[...] las relaciones internacionales son también relaciones interculturales»
(p. 143).

Esto cobra aun més sentido cuando se admite que «[...] una nacién es un sistema cultural,
[y] por tanto, las relaciones entre naciones son interacciones entre sistemas culturales [que]
ocurren de manera organica y sin intervencion gubernamental» (Pérez y Urrego, 2022, p. 143)
ya que el estado o gobierno no impone a la sociedad una forma particular de actuar, sino que
resulta como una consecuencia de las «[...] actividades especificas disefiadas e implementadas
por instituciones gubernamentales o privadas (Bélanger 1994).» (Pérez y Urrego, 2022, p. 143)
con las que media la sociedad de una nacion A con la nacion B. Por ende, la forma en la que los
paises se relacionan dejo de ser netamente una diplomacia tradicional, para convertirse en una
diplomacia moderna que considera multiples aristas y perspectivas de relacion.

Para entender mejor esto, es necesario comprender los diferentes tipos de diplomacia
que existen. Mientras la diplomacia tradicional corresponde al «[...] método para establecer,
mantener y estrechar las relaciones entre los Estados, mediante negociaciones efectuadas por
jefes de Estados, de Gobierno, ministros de Relaciones Exteriores y Agentes Diplomaticos»

(Valdés y Loaeza 1976, p. 26 en Rueda, 2022, p. 12), la diplomacia moderna se relaciona con el
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conjunto de actividades desarrolladas por los Estados y las delegaciones (publicas y privadas)
de dos (bilateral) o mas (multilateral) paises, quienes buscan poner en practica su politica
exterior. Debido a la complejidad que trae consigo la participacion de los diferentes actores en
este proceso de mediacion, con base en el Diccionario de la diplomacia moderna. Terminologia
técnica de Diplomacia, Derecho Internacional y Relaciones Internacionales, €l Ministerio de
Relaciones Exteriores (2021) indica que la diplomacia moderna se estructura en siete
diplomacias: ad hoc, cientifica, clasica, digital, multilateral, preventiva y publica.

Todas estas diplomacias contemplan el desarrollo de actividades relacionadas con las
diferentes esferas del estado, la ciencia e investigacion, el uso e implementacion de las
tecnologias de la informacion y la comunicacion (TIC), la participacion y toma de decision en
los eventos dirigidos por los organismos internacionales, el mantenimiento de la paz, y la
generacion de informacion sobre sus politicas publicas. Por ello, es comun que se presente mas
de una diplomacia entre dos naciones y que haya participacion de actores estatales —como
presidentes, ministros, delegados y embajadores— y no estatales —como investigadores,
cientificos, empresarios— en el establecimiento y mantenimiento de sus relaciones. Sin embargo,
en el marco de esta investigacion, nos enfocaremos en la diplomacia publica debido a que esta
«[...] se refiere a las labores que realizan los gobiernos para generar informacion destinada a
explicar sus politicas a ciudadanos de otras naciones» (Ministerio de Relaciones Exteriores,
2021, p. 122). Esto quiere decir que cada decision tomada y cada actividad realizada por una
nacion emisora (nacion A) esta pensada para los individuos que componen la sociedad de la
nacion destinataria (nacion B) y no la esfera politica en si. Empero, esto no implica que los
tomadores de decisiones de la nacion B no tomen medidas —restriccion o limitacion de aquello
que se importa, o el fortalecimiento de su ethos— con respecto a aquello que la nacién A muestra.
Por ende, todo ello evidencia una transformacién en el como se relacionan las naciones.

Esta evolucion, a su vez, implica una nueva comprension de la diplomacia, ya que a
través de las diplomacias actuales es posible ver tanto la transformacion de las relaciones
internacionales, como la importancia que han adquirido actores no politicos —instituciones y
personas—, en las relaciones. Por ello, si se ahonda un poco mas en las actuales relaciones entre
los paises, es posible identificar otras formas de diplomacia mas especificas como la diplomacia
cultural, la cual es definida por Cummings (2009) como «[...] el intercambio de ideas,

informacion, arte y otros aspectos de la cultura, entre las naciones y sus pueblos para fomentar
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el entendimiento» (citado en Morales, 2021, p. 4) por lo que se convierte en «[...] una practica
estatal que involucra actores no estatales, [que] tiene dimensiones nacionales e internacionales,
y [que] retne objetivos culturales y no culturales que transcienden la accion cultural (Ang, Isar
y Mar 2015; Carter 2015; Kizlari y Fouseki 2018)» (Pérez y Urrego, 2022, p. 142). Y pese a que
Pérez y Urrego indican que

[...] la diplomacia cultural puede ser vista como una parte de la diplomacia publica que

pretende entablar conexiones con audiencias extranjeras para difundir los recursos

culturales nacionales como las artes, la lengua y demas tradiciones. Sin embargo, ambos
conceptos no son equivalentes, puesto que la diplomacia publica constituye una
estrategia multidimensional de comunicacioén politica estatal que busca mejorar la
imagen y percepcion de un pais frente a instituciones e individuos en otros paises

(Pamment 2012). (2022, p. 143)

Para el presente documento, se entendera que la diplomacia cultural si hace parte de la
diplomacia publica porque (i) ambas diplomacias «[...] se ocupan de desarrollar una
sensibilidad cultural e informativa hacia los pueblos de otras naciones, lo que a su vez deviene
en la cooperacion como medio para alcanzar un entendimiento reciproco y una paz duradera.»
(Villanueva, 2009, p. 7); (i1) el desarrollo y mantenimiento de una industria, especialmente la
cultural, depende tanto de las politicas publicas establecidas por el gobierno como de las
instituciones y los ciudadanos de dicha nacion para dar a conocer los productos de su industria;
y (1i1) la reaccion del publico en contextos creados para difundir productos culturales de una
nacioén en otra —p. €j., la figura del pais invitado de honor en la FilBo— permitira el avance o
retroceso de acuerdos en el marco de la diplomacia cultural y publica.

En ese sentido, Villanueva (2009) plantea que
[...] En el caso de la diplomacia cultural, hay un consenso generalizado que nos habla
de una esfera de accion que corresponde con la representacion de la identidad nacional-
cultural a publicos en el exterior para facilitar un entendimiento de la sociedad y la
nacion en su conjunto. Esto se hace regularmente a través de exposiciones y eventos
culturales, intercambios educativos y cientificos, cursos de idiomas y, por supuesto,
poniendo al alcance de otros la historia, las tradiciones, el estilo de vida, los valores y la

peculiaridad de la nacién y sus habitantes. (pp. 8-9)
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No obstante, esta exportacion de la identidad nacional-cultural de una sociedad requiere
de una planeacion a corto, mediano y largo plazo, que se evalie constantemente y permita la
toma de decisiones desde las diferentes estructuras sociales de esa nacion para lograr una
verdadera proyeccion internacional. De ahi que la idea de consolidar una marca pais y ofrecer
productos culturales unicos puede (i) impactar de manera positiva la vision internacional de
dicho pais; (i) permitir el establecimiento de acuerdos duraderos; (iii) favorecer los
intercambios econdémicos, académicos, cientificos, culturales, etc.; (iv) impulsar la industria y
su desarrollo a nivel nacional e internacional; y (v) establecerse como referente internacional en
dicha industria.

Asimismo, es pertinente exponer otro concepto asociado a la forma en la que cada estado
establece politicas publicas y desarrolla sus actividades en el panorama internacional: el poder.
«In international politics, having “power” is having the ability to influence another to act in
ways in which that entity would not have acted otherwise.» (Wilson, 2008, p. 114), por lo que,
segiin como se desarrolle la politica internacional (estrategias, decisiones y acuerdos entre
paises), se determinara qué tipo de poder (hard, soft o smart) emplea dicha nacidén para el
cumplimiento de sus objetivos a nivel internacional.

Para comprender esto, es necesario retomar los planteamientos del profesor de Harvard
Joseph S. Nye en su libro Bound to lead: The changing nature of American power (1990), donde
menciond por primera vez el término soft power para referirse a los cambios en el ejercicio del
poder de Estados Unidos después de la Guerra Fria (1947-1989). Como analista de relaciones
internacionales, Nye se percatd de que, después de los eventos bélicos de las ultimas décadas,
Estados Unidos no podia limitarse exclusivamente al uso de la diplomacia tradicional y a la
aplicacion del hard power —entendido como la capacidad de una nacion de obligar a otra a hacer
algo por medio de la intervencion militar, la diplomacia coercitiva y las sanciones econdmicas
(Wilson, 2008)—, puesto que el uso de este poder iria en detrimento de la imagen internacional
del pais y su distinciéon como potencia se frenaria. Es asi como Nye propone el concepto de soft
power, es decir, la «[...] capacidad de persuadir a otros de hacer lo que uno quiere por medio de
la persuasion o atraccion, por encima de la coercion» (Wilson, 2008, p. 114, traduccion propia).
Por lo tanto, el soft power requiere de estrategias interesantes y atrayentes que propendan por la

generacion de empatia, respeto y acercamiento con las demas naciones, al punto de desdibujar,
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al maximo posible, las diferencias econdmicas, politicas, cientificas, sociales y, sobre todo,
culturales existentes. Por ende,

[...] el poder blando de cualquier pais reside principalmente en tres recursos: 1) el

atractivo de su cultura, 2) sus valores politicos cuando los cumple en casa y en el

extranjero, y 3) su politica exterior cuando son consideradas legitimas y con autoridad

moral (Nye & Kim, 2013). (citados en Morales, 2021, p. 1)

De ahi que, desde la perspectiva de las relaciones internacionales, tomar la cultura e
identidad de una nacion para darse a conocer a nivel internacional y generar vinculos estables y
duraderos con el estado y la poblacion de otra(s) nacidon(es), propio de la diplomacia cultural,
se relacione con el soft power.

A mediados de los 2000, gracias a las diferentes investigaciones sobre el impacto y
relacion del hard power y el soft power en las relaciones internacionales, se empezo a acudar el
término de smart power para referirse a la «[...] capacity of an actor to combine elements of
hard power and soft power in ways that are mutually reinforcing such that the actor’s purposes
are advanced effectively and efficiently.» (Wilson, 2008, p. 115). Por ejemplo, la Reptblica de
Corea ha adoptado con tal facilidad este concepto en sus estrategias de politica internacional
que la Asamblea General de la ONU y la Conferencia de las Naciones Unidas sobre Cambio
Climatico (COP26), celebradas en el afio 2021, contaron con la participacion especial de los
grupos de k-pop BTS y Blackpink, respectivamente. Ambos grupos hicieron un llamado tanto a
sus fans como a los lideres mundiales para alcanzar los objetivos de desarrollo sostenible
propuestos por la ONU en el 2015, por medio de la accion frente a la problematica de las vacunas
contra el covid-19, el futuro de los jovenes (salud mental), y el cambio climatico (Naciones

Unidas, 2021; Cultura Asiatica, 2021; Lee, 2021).

La Diplomacia Cultural y el Soft Power de 1a Republica de Corea

Una vez analizados los conceptos asociados con la diplomacia y el poder, y antes de hacer un
analisis mas detallado sobre el uso y aplicacion de la diplomacia cultural y el soft power en la
politica internacional de Corea del Sur, es pertinente recordar que la cultura es concebida como
el «[...] conjunto de rasgos distintivos, espirituales y materiales, intelectuales y afectivos que
caracterizan a una sociedad o un grupo social.» (Unesco, 1982, parr. 6), es decir, el ethos de una

nacion, y que este, a su vez, es capaz de manifestarse a través de las obras tangibles e intangibles
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derivadas de la creatividad de cada individuo o de un colectivo de dicha nacién. De modo que
tales obras, en su conjunto, comprenderan lo que la Unesco identifica como patrimonio material
e inmaterial. Esto es particularmente relevante porque si una naciéon ignora o deprecia la
expresion creativa de aquello que la hace ser esa nacion, no podra identificar cual es su
patrimonio cultural ni generar politicas publicas que fomenten el cuidado y respeto de su
patrimonio y, mucho menos, establecer politicas internacionales que permitan intercambios
basados en el respeto y la promocidn activa de sus rasgos distintivos.

Por ende, para que una nacion haga un uso adecuado de la diplomacia cultural, el
gobierno y la poblacion, en la medida de lo posible, deben conocer a profundidad cada raiz,
tronco, flor y fruto de su propia cultura pues, solo asi, estaran en la capacidad de tomar las
mejores decisiones y de generar planes de accion efectivos en «[...] la producciéon o la
reproduccion, la promocion, la difusion y/o la comercializacion de bienes, servicios y
actividades de contenido cultural, artistico o patrimonial» (Unesco citado en Ministerio de
Cultura, Deportes y Turismo, s. f., p. 1) a nivel nacional e internacional. Y la Republica de Corea
tiene muy claro que tanto de su aprehension como las estrategias de difusiéon y promocion
depende la internacionalizacion de sus contenidos culturales. Como ejemplos de lo mencionado
estan las relaciones diplomaticas que Corea sostiene con 191 paises, sus embajadas permanentes
en 115 paises y sus 46 oficinas consulares (Korea.net, s. f., parr. 1).

Ademas, como parte de su trabajo por promover la cultura coreana, existen 42 Centros

Culturales Coreanos en el extranjero y centros de informacion en 32 paises de todo del

mundo. El pais se ha comprometido a promover actividades positivas como miembro de

diferentes organismos internacionales como la Unesco, el FMI, el APEC, la OIEA, la

OIT y la OMS. Corea del Sur es miembro de la ONU desde 1991 y se uni6 a la OCDE

en 1996. El pais también lleva a cabo actividades como miembro del COI desde 1947.

(Korea.net, s. f., parr. 2)

A este esfuerzo estatal se suma la presencia de conglomerados privados surcoreanos
como Samsung Electronics, LG Electronics, Hyundai, Bring Daewoo; las aplicaciones Kakao
Talk y Webtoon; y las organizaciones que, gestadas en otros paises —p. ¢j. las asociaciones de
veteranos de la Guerra de Corea y de sus descendientes, la Asociacion de Estudios Coreanos en
Colombia y la Asociacion de Taekwondo en Bogotd—, mantienen un vinculo directo con

entidades publico-privadas de Corea para dar a conocer, desde sus areas de experticia, su vision
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de Corea en los paises en los que se encuentran. De modo que, aunque la presencia de entidades
publicas y privadas parecen esfuerzos aislados de un sector en particular, al hacer una busqueda
mas detallada y analizar como se amalgaman las entidades estatales, las empresas y los
surcoreanos con una nacién como Colombia, es posible observar como el soft power surcoreano
ya ha permeado otras sociedades, al naturalizarse en las actividades y formas de expresion
cultural e identitaria de las personas —particularmente jovenes— el deseo de ser parte de la .-
wave, adquirir productos del K-beauty y del K-pop, aprender coreano, hacer turismo para
experimentar la vida de los K-dramas y estudiar en una universidad coreana gracias a las becas
de las instituciones educativas y del gobierno surcoreano.

En relacion con las becas estales, es pertinente destacar la labor del gobierno en la
creacion y mantenimiento del KGSP y la beca de KOICA. El Korean Global Scholarship Program
(KGSP) es un programa gubernamental con el objetivo de «[...] brindar a estudiantes extranjeros
programas de educacion superior en la Republica de Corea a fin de promocionar el intercambio
internacional y el fortalecimiento de amistad entre paises» (Cancilleria, s. f., parr. 3). Para ello,
el Ministerio de Educacion, a través de las embajadas surcoreanas, abren anualmente dos
convocatorias (una para programas de pregrado y otra para programas de posgrado e
investigacion). Cada beca cubre todos los gastos de traslado, estadia y mantenimiento de los
adjudicados a la beca, asi como un periodo de seis meses o un aino dedicado al aprendizaje del
idioma. Por su parte, la Agencia de Cooperacion Internacional de Corea (KOICA), entidad
gubernamental encargada de fomentar el desarrollo socioeconémico de naciones aliadas como
Colombia a través de proyectos en diferentes sectores, abre una convocatoria anual para que los
funcionarios publicos adquieran conocimientos, desarrollen habilidades técnicas y pongan en
practica lo aprendido en el desarrollo de sus actividades laborales en Colombia (KOICA
Colombia Office, s. f.). Aca, la oferta de los programas curriculares depende de los convenios
realizados entre KOICA y ciertas universidades coreanas, por lo que cada afio se puede contar
con opciones diferentes.

En linea con lo anterior, la investigacion sobre la diplomacia cultural en las agencias de
cooperacion y camaras de comercio coreanas y japonesas en Colombia de Pérez y Urrego (2022)
propone que «Corea y Japon emplean explicitamente aproximaciones culturales para fortalecer
su posicion regional y global. Ambos paises destacan la relevancia estratégica de emplear

recursos culturales para alcanzar sus objetivos de politica exterior.» (2022, p. 152). No obstante,
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como se menciond, estas aproximaciones no pueden darse de forma directa e impositiva, como
podria ocurrir en estados donde la democracia se ve en peligro y se envian representantes de
organismos internacionales para evitar conflictos (diplomacia preventiva) o tropas militares
aliadas en la defensa de un territorio especifico como ocurri6 a principios de los afios 50 en la
Guerra de Corea (diplomacia militar). Todo lo contrario, estas aproximaciones, al estar
enfocadas en la poblacion civil de un territorio, se crean y desarrollan en clave de diplomacia
cultural y el soft power. Por y para ello, el Ministerio de Relaciones Exteriores de Corea (MOFA,
por su nombre en inglés) ha formulado un plan maestro quinquenal de diplomacia publica, cuya
vision, objetivos y estrategias se enfocan en el desarrollo de actividades anuales que le permitan
a Corea «[...] become a Global Pivotal State (GPS) that contributes to freedom, peace and
prosperity in the world. [while continues] to promote its national image and prestige by working
on four key dimensions of public diplomacy: policy, digital, culture and knowledge public
diplomacy.» (Ministry of Foreign Affairs, s. f. a, parr. 4)

Con base en su plan maestro, la dimension cultural se estructura en tres ejes: «1)
diplomacia de la identidad nacional, para promover una imagen nacional mas atractiva; 2)
diplomacia emocional, para utilizar los bienes culturales del pais; y 3) diplomacia ciudadana,
para cooperar con el sector privado (Republic of Korea Ministry of Foreign Affairs 2020).»
(Pérez y Urrego, 2022, p. 152). Estos ejes se reflejan en los planes de intercambio cultural de
los acuerdos bilaterales entre Corea y sus aliados, donde se incluye tanto la importacion-
exportacion de muestras artisticas y exhibiciones, como la participacion en festivales y ferias;
todos, espacios propicios para apreciar la creatividad de los individuos a través de sus obras
artisticas, escultoricas, teatrales, musicales y literarias, al tiempo que acompafian y potencian el
k-wave (Ministry of Foreign Affairs, s. f. b).

Adicionalmente, para cumplir con lo establecido en el plan quinquenal, el Ministry of
Culture, Sports and Tourism (MCST) hace uso de dos estrategias importantes. La primera consiste
en dar multiples usos a los eslogan e identificadores creados para seducir a los extranjeros con
su cultura, de manera que todos o ciertos detalles se conviertan en referentes de Corea del sur.
Un claro ejemplo de esto es la anteposicion del elemento destacado del identificador creado por
la Organizacion de Turismo de Corea (Imagen 1) a una seleccion de palabras en inglés

relacionadas con sus productos culturales (pop, drama, beauty, book, content, etc.).
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Imagen 1. Eslogan de la Korean Tourism Organisation «Imagine your Koreay» (2011-).

Nota. Imagen tomada de Imagine your Korea (2011). La disposicion grafica del eslogan destaca la letra
K con un mayor tamafio y la incorporacion de las franjas de color presentes en las mangas de los trajes
tradicionales femeninos (hanbok) al final de la cola de la letra K; como si se invitara a los demas a

imaginar y conocer Corea.

La segunda estrategia consiste en consolidar y ejecutar el Business Plan anual del MCST
articulado en tres nticleos: (i) promover las iniciativas culturales y su difusion internacional, (ii)
incentivar la formacion y participacion de atletas coreanos en eventos deportivos, y (iii)
fomentar el turismo de extranjeros con base en las expectativas de estos. Estos nucleos, a su vez,
estan profundamente relacionados pues el exitoso desarrollo de una actividad de uno de los
nucleos impacta positivamente los demas. Por ejemplo, los consumidores de K-dramas o K-pop,
con el tiempo, se interesan en visitar los lugares iconicos de los K-dramas o asistir a un concierto
de su idol; actos que solo se lograrian al viajar hasta Corea.

Y tal ha sido el impacto e influencia de los K-content a nivel internacional que, durante
el 2015, cuando el MCST solicitd a los coreanos que respondieran a la pregunta «2a|7t 4zst=
sactgolzt 2aan?y (Wi, 2016, parr. 2) [ Qué entendemos por ‘coreanidad’?], las palabras més
destacadas fueron creatividad, pasion y armonia (Park, 2015; Wi, 2016). De manera que, tras
analizar toda la informacion de las frases enviadas, el Ministerio determind que la palabra
emblema de los coreanos es «pasion», al representar como hacen las cosas; mientras que la
palabra que simboliza los valores y reafirma la identidad nacional es la «creatividad». Palabra
con la que construy6 el nuevo eslogan nacional «Creative Korea» (Imagen 2) y dieron a conocer
en la celebracion de los 70 afos de su independencia (Korea Bizwire, 2016; KBS News, 2016;

Wi, 2016).

Imagen 2. Esloganes nacionales de Corea.
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Nota. Las imagenes se tomaron de Garcia (2014) y Lee (2016) respectivamente. El eslogan «Dinamic
Korea» se lanzo en la Copa mundial de futbol del 2002 organizada por la Reptiblica de Corea y Japon,
con el fin de representar la diversidad del pais (letras en diferente puntaje y color) y su rapido crecimiento

€conodmico.

Si bien ambos esloganes nacionales se crearon con el fin de expresar textual y
graficamente como y con qué se sienten identificados y representados los coreanos, estos
también demuestran la transformacion en la autopercepcion de la sociedad y del estado mismo,
al identificar a la creatividad —motor de la cultura y de su industria— como el rasgo distintivo de
su ethos. Una transformacion que, al mismo tiempo, da cuenta de como la adecuada planeacion
e implementacion de la diplomacia cultural y el soft power en la politica internacional de Corea
del Sur ha generado un impacto positivo tanto en su imagen internacional, como en el desarrollo
mismo de las industrias, al punto de convertirse en el “milagro del rio Han” y ayudar a paises
en via de desarrollo, como Colombia, para que, siguiendo su ejemplo, lleguen a ser potencias

mundiales gracias al desarrollo de sus propias industrias.

Rasgos Distintivos que Consolidan Industrias Creativas

Aunque cambiar el eslogan nacional puede parecer una decision natural ante su reconocimiento
internacional por el uso de la diplomacia cultural y el soft power para establecerse en el mercado
global y ser un referente de otras naciones, el hecho de que transcurrieran catorce afios para que
Corea del Sur cambiara su eslogan nacional demuestra que el proceso no ha sido facil. Esto
debido a que, como se menciond previamente, para que una nacion sea reconocida a nivel
internacional debe tener claridad sobre el origen, y el impacto interno y externo de eso por lo
que es reconocido. Por ello, para esta investigacion en particular, es importante conocer
internamente el panorama creativo de Corea desde dos perspectivas: las decisiones estatales

relacionadas con la cultura y el patrimonio, y la evolucion de las industrias creativas.

El Estado con Vision de Desarrollo e Innovacion

Antes de enfocarnos en la industria cultural es necesario recordar algo de historia del pais. Tras
la finalizacion de la Guerra de Corea, y después de que la peninsula coreana fuera dividida por
el Paralelo 38° y Corea del Sur experimentara una gran inestabilidad, el general Park Chung
Hee dio un golpe de estado en 1961 con el objetivo de mejorar la economia y, con ello, la calidad
de vida de la poblacion. Por ello, su plan se enfoco en potenciar la educacion de tal manera que

las industrias (acero, petroquimica, automovilistica, maquinaria pesada, electronica y
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construccion naval quimicas) que se estaban desarrollando por esa época lograsen competir en
el mercado internacional. No obstante, esto requeria de la inversion de capital que obtuvo tanto
de ayudas internacionales, como de los conglomerados empresariales locales conocidos como
Chaebol!, cuyas oficinas se ubicaban a las orillas del rio Han (Torre, 2019; Rodriguez, 2021) de
ahi la denominacion de ‘milagro del rio Han’.

No obstante, los recursos son limitados y en un mercado mundial no basta con ofrecer
un producto con caracteristicas particulares, las cuales pueden ser facilmente imitadas por otras
empresas del sector. Por ello, es necesario innovar y buscar en otros mercados que ofrezcan una
oportunidad mas duradera y de dificil imitacion, como lo es la industria de la creatividad y la
cultura de una nacion. De manera que, retomando y adaptando iniciativas de otros paises —
Francia en el siglo XIX, la URSS entre 1945 y 1960, y Estados Unidos en los afios 50— para
desarrollar planes y politicas culturales para la internacionalizacion de sus productos editoriales,
particularmente libros, y filmicos (Chaubet, 2013), junto con la experiencia adquirida en el
desarrollo de otras industrias y con base en lo establecido en el articulo 22 de la Constitucion de
la Republica de Corea: «1. Todos los ciudadanos tienen libertad académica y artistica. 2. Los
derechos de los autores, inventores, cientificos, ingenieros y artistas deben ser protegidos por la
ley». Corea del Sur inicié un proceso de innovacion y desarrollo de su industria creativa y
cultural.

Este proceso tuvo como eje los planes quinquenales para la promocion de las industrias
culturales que determinaba el gobierno de turno y por medio de los cuales se generaron varias
politicas publicas (Anexo A), enfocadas en: (i) la creacion de fondos de promociéon y el
establecimiento de beneficios fiscales para fomentar la inversion publico-privada nacional y
extranjera en la industria; (i) la estandarizacion tecnologica y el soporte de software y hardware
para que los agentes del o vinculados con el sector cultural cuenten con la infraestructura
tecnoldgica necesaria para almacenar, desarrollar y manejar las fuentes y contenidos culturales;
(ii1) la capacitacion y entrenamiento de quienes estan vinculados con el sector cultural, de

manera que haya una conexiéon entre la industria, la educacion y la investigacion para, asi,

! Los x¢ [chaebol] son grupos empresariales en los que los miembros de una misma familia son duefios de diferentes empresas
vinculadas a diversos mercados. A diferencia de los zaibatsus japoneses, los chaebol se enfocaron en ser «[...] lideres de una
economia en rapido crecimiento» (Torre, 2019, p. 16). De ahi que tuvieran su mayor floracion con el gobierno de Park Chung
Hee. Aunque muchos de los chaebol se disolvieron a finales de los 90 tras el rescate de la crisis coreana de finales de los 90,
aun perviven empresas multinacionales como Lotte, Samsung y Hyundai Motor Group (Chossudovsky, 1998; Torre, 2019).
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propender por agentes culturales innovadores que se relacionen entre si (networking); y (iv) el
desarrollo de estrategias que permitan la difusion de los contenidos culturales dentro y fuera de

Asia (Lee and Kim 2007 citados en Park, 2008; Kim, 2021; Kamon, 2022).

Las Industrias Creativas de Corea

Gracias a las politicas implementadas por el gobierno coreano «[...] los sectores de actividad
que tienen como objeto principal la creatividad, la produccion o reproduccion, la promocion, la
difusion y la comercializacion de bienes, servicios y actividades de contenido cultural, artistico
o patrimonial.» (Unesco, 2010, p. 17) han logrado darles solidez a los diez sectores de la
industria cultural —editorial, manhwa (comic), musical, de juegos (gaming), filmico, de
animacion, radiodifusion (broadcasting), personajes, publicitario y de entretenimiento
educativo (edutainment)— (Park, 2008; Kim, 2021; Kamon, 2022, 2023) vy, asi, difundir sus
productos a nivel global. No obstante, para esta investigacion solo se abordardn las cuatro
industrias culturales surcoreanas que tienen mayor impacto en Colombia y, por ende, fueron
determinantes en la invitacion y participacion de la Republica de Corea como pais invitado de

honor en la FilBo 2022.

Industria Musical.

Probablemente, esta sea la industria coreana mas conocida a nivel internacional. Y aunque no
todos saben qué es samulnori o trot, al mencionar la palabra K-pop, muchas personas se
imaginan a personas jovenes con rasgos asiaticos? cantando en una lengua desconocida y
bailando ritmos que marcan los tiempos de elaboradas coreografias de los idols. Sin embargo,
esta asociacion no surgio inesperadamente. Todo lo contrario, es la respuesta a la influencia de
la industria musical surcoreana, producto de su evolucion y transformacion para alcanzar a un
mayor publico sin dejar de lado la creatividad musical coreana.

Esta evolucion es evidente en la clasificacion presentada por una de las revistas mas
importantes del mundo del K-pop en un articulo publicado el 12 de junio de 2020. De acuerdo
con IDOLOGY Webzine, se identificaron cuatro grandes generaciones de grupos musicales, ya
que los grupos pertenecian a un periodo especifico, tenian una proyeccion creativa definida y el

impacto generado tenia sus particularidades. No obstante, es pertinente aclarar que los periodos

2 Segun la edad de la persona y su vinculo con las culturas asiaticas podra decir que son asiaticos, chinos, japoneses o
mencionar un grupo en particular.
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no son definitivos pues, en el auge de una generacion, podria estar gestandose otra que funcion6

como generacion intermedia o principio para las siguientes generaciones (Kang, 2020; Morales,

2021; Roll, 2021). A continuacidn, se presentan las generaciones en cuestion:

(1)

(i)

(iii)

(iv)

Primera generacion. Ubicada aproximadamente entre 1992 y 1995, corresponde a grupos
de jovenes quienes querian compartir su musica tal y como lo hacian bandas
norteamericanas, como los Backstreet Boys. Por ello, y siguiendo la influencia de los
japoneses, proyectaban una imagen de idolos inalcanzables. Si bien no alcanzaron un
reconocimiento internacional considerable, si abonaron el terreno para las siguientes
generaciones. Entre los grupos destacados de esta generacion estan: H.O.T, Sechs Kies,
S.E.S.y Fin.K.L

Segunda generacion. Ubicada entre 1995 y 2011, aproximadamente, se caracterizo por tener
un concepto de ‘celebridad amistosa’ y su expansion a mercados mas comerciales, como el
de China, Japon y Estados Unidos, como una apuesta para superar la crisis econdmica que
vivian los coreanos en 1997. Una apuesta exitosa pues no solo se logrd superar la crisis,
sino que el gobierno empezd a interesarse y a apoyar al sector, por lo que las empresas de
entretenimiento crearon mas grupos como Girl’s Generation, BIGBANG, 2PM, Infinite,
2NE1 y Super Junior.

Tercera generacion. A esta corresponden los grupos que se dieron a conocer entre el 2012 y
el 2019. Si bien seguian los pasos de sus antecesores esta generacion consolido audiencias
mas especificas (nicho) gracias a elaboradas coreografias y manejo de redes sociales. Esto
ultimo, en un mundo globalizado, significa mayor acceso a contenidos, incluidos los idols,
a quienes podian seguir y cuyas publicaciones pueden compartir con otros coreanoéfilos.
Acd pertenecen, entre otros, BTS, GOT7, Red Velvet, Twice, Blackpink, Gfriend.

Cuarta generacion. Enmarcada desde el 2019 y hasta nuestros dias incluye grupos con una
proyeccion mas internacional por lo que suelen incluir canciones en inglés en su albumes,
ritmos y prendas de vestir mas occidentales, sin olvidar los principios, valores e ideales del
ethos coreano. Sobre esta generacion es importante mencionar que si bien el éxito de la
generacion anterior aument6 el interés hacia los grupos de K-pop, también generd una
mayor oferta de grupos, por lo que hay una mayor competencia por debutar, darse a conocer
y mantenerse en el mercado musical. Algunos grupos de esta generacion son (G)I-DEL,

ITZY, Stray Kids, ATEEZ.
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Con respecto a esta evolucion es prudente mencionar que, aunque algunos solistas se
han destacado a nivel nacional e internacional, en el mercado musical existe un mayor
reconocimiento y promocion de los grupos compuestos exclusivamente por hombres o mujeres
—salvo contadas excepciones: KARD, AKMU (dueto) y Triple H- ya que, de esta manera es
posible focalizar la atencion de las fanes que se agrupan para crear un fandom para el grupo y
un fandom por cada idol. Esto hace que cada persona interesada en un ido/ siga, a través de redes
sociales y noticias, tanto a su ido/ como al grupo al que pertenece para estar al tanto de lo que
sucede con su ido/ o grupo tanto en espacios propios del contexto musical —conciertos, firma de
autdgrafos, etc.— como fuera de estos —aparicion o participacion en K-dramas, comerciales,
programas de radio y television, redes sociales, etc.—, lo que permite una mayor circulacion y

difusion de los K-content en lo que se vinculan grupos o idols de K-pop.

Industria Filmica y de Radiodifusion (Broadcasting).

Si bien el desarrollo de estas dos industrias culturales responde a tiempos, iniciativas y productos
diferentes —peliculas de un lado, y programas de radio, television, documentales y novelas del
otro—, ambas generan dos productos audiovisuales que han captado la atencidon del publico
extranjero y en las que muchos fans de K-pop desean ver a sus idols —especialmente en los K-
film y los K-drama-—.

La industria filmica es una de las industrias culturales mas antiguas de corea, por lo que
recibe apoyo del gobierno desde los afios 50. Sin embargo, solo hasta 1995, cuando la Corte
Constitucional eliminé definitivamente las politicas que prohibian tanto el ingreso de peliculas
extranjeras, especialmente las occidentales, como la censura al material filmico coreano que no
respondiera a los intereses del estado al mostrar sus ideales nacionalistas, la industria no tuvo
mayores avances (Kim, s. f.; Park, 2008; Parc, 2014; Kim, 2021). Posteriormente, con la libertad
de prensa y el apoyo del gobierno varias producciones coreanas llegaron al mercado asiatico —
particularmente Taiwan, Hong Kong, Japon y Singapur—, al punto de ser taquilleras, como
ocurrio con la pelicula Shiri (1999).

No obstante, para mediados de los 90 muchos paises consideraban que tener una alta
oferta de productos coreanos (K-films y K-dramas) iba en detrimento de su cultura e ideales
nacionales, por lo que decidieron establecer restricciones en la emision de estas producciones

audiovisuales. Esto, aunado a la desarticulacion de los principales agentes del sector filmico —
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Korean Film Council quien coordinaba lo correspondiente a las peliculas; Korea Creative
Content Agency (KOCCA), la animacion; y el Korean Broadcasting Institute, las novelas— que
plantea Kang (2008 en Park, 2008), ocasioné una especie de recesion en el sector. Esta se
mantuvo hasta principios de los 2000, cuando, al igual que el K-pop, los cineastas buscaron
nuevos mercados, los cuales han reconocido las producciones audiovisuales surcoreanas tanto
por su calidad como por la representacion de temas refrescantes y estéticos (Festival de Cannes,
s. f.), haciéndolos merecedores, desde el 2002, de diez premios en las diferentes ediciones del
Festival Internacional de Cine de Cannes; asi como varias nominaciones y premios Oscar con
peliculas como Parasito (2019).

Paralelo al interés de los cineastas por los K-film y teniendo presente que la industria de
la radiodifusion corresponde a la emision de sefales en formato de radio o television y mas
recientemente a las transmisiones web, dentro de los cuales se presentan contenidos a través de
diferentes géneros -—novelas, radionovelas, documentales, programas de variedades,
animaciones, etc.—, para esta investigacion solo se tendran en cuenta los K-dramas por ser los
productos que, con el K-pop, han tenido mayor difusion e impacto a nivel internacional

Si bien las raices de los K-dramas se encuentran en las radionovelas emitidas durante la
ocupacion japonesa (1910-1945) como una forma de entretencién y mantenimiento del dominio
sobre los coreanos; la verdadera produccion de novelas inicid a principios de los afios 60, cuando
las cadenas HLKZ-TV (1956-1961) y Korean Broadcasting System (KBS 1972 radio / 1961 tv)
emitieron las novelas The gate of heaven (1961) y Backstreet of Seoul (1962), respectivamente.
Posteriormente se unieron las cadenas MBC (1961) y la SBS (1990), consolidandose como las
principales cadenas de radiodifusion y de produccion de K-dramas.

Al igual que las peliculas, los K-dramas se emitieron en el este asiatico y lograron una
gran acogida porque, de un lado, las politicas publicas creadas para la industria permitieron
producciones audiovisuales con mayor calidad a un menor precio, en comparacion con los
dramas chinos y japoneses que también circulaban en la region. Del otro lado, porque los
personajes e historias reflejaban los valores provenientes de la influencia del confucianismo en
la construccion de las sociedades asiaticas. Sin embargo, los movimientos anti-hallyu no se
hicieron esperar y solicitaron mayores restricciones a los K-dramas.

Ante esta problematica el gobierno, por medio de la KOCCA y la Korea International

Broadcasting Foundation, desarrollaron dos estrategias para no limitar el avance de la industria.
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La primera consistié en establecer acuerdos e informar a las comunidades asidticas sobre K-
wave y como desarrollar intercambios culturales que permitieran un mercado igualitario en la
region, a través de los eventos organizados por la Korea Foundation for Cultural Industry and
Exchange (KOFICE). La segunda estuvo a cargo del Video Contents Export Support Center y
tenia como objetivo implementar proyectos para facilitar el doblaje y la subtitulacion de sus
productos por parte de empresas extranjeras, especificamente de Europa y Estados Unidos. Esta
ultima estrategia permitio (i) la capacitacion y el aprendizaje de los coreanos con respecto a las
practicas de doblaje y subtitulacion para, en un futuro cercano, encargarse de esos procesos, (ii)
la participacion de coreanos que habian migrado a otros espacios en busca de oportunidades y
que encontraron en los proyectos una forma de retomar el vinculo con su pais natal, (iii) la
expansion de los K-drama en occidente.

Sobre este ultimo punto es conveniente resaltar que existen tres factores que
determinaron el éxito de dicha expansion. En primer lugar, desdibujar la barrera del idioma al
emplear una lengua puente —generalmente inglés— facilit6 la traduccion a una tercera lengua. En
segundo lugar, los personajes y las historias, en su mayoria, representaban situaciones mas reales,
por lo que los espectadores eran mas empaticos con los sentimientos de los personajes pues, a
pesar de que no todos los K-drama tienen un final feliz, la realidad representada era mas cercana
a la realidad que experimentaban. En tercer lugar, est4, quizas, el factor mas importante para su
potencializacion, el acceso a internet. Y no solo el acceso de las empresas de radiodifusion para
publicar sus contenidos, sino también de los internautas, quienes veian, comentaban, compartian,

traducian a otras lenguas, creaban blogs y videos en torno a los K-drama.

La Industria Editorial Surcoreana

Esta es posiblemente la industria mas compleja y antigua de la Republica de Corea, ya que se
compone de un entramado de redes entre diversos actores —escritores, editores, libreros,
traductores, entre otros—, quienes trabajan en pro de la creacion, edicion y puesta a disposicion
de contenidos editoriales, y su historia suele variar segun las fuentes. No obstante, los primeros
rastros de la industria editorial coreana parten de su relacion con China, pais que, durante
periodos intermitentes de tiempo, ocupd la Peninsula Coreana e influyd en las bases de la

industria.
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Puntualmente, Newman (2016) indica que durante el primer siglo a. C., la dinastia Song
de China llevo la impresion en tipos de madera a la dinastia Goryo®, con el fin de imprimir y
difundir libros sobre los principios del budismo, como el Tripitaka® —hacia 1087—. De manera
que los primeros impresores en tipos moéviles fueron los monjes budistas que vivian en los
templos de las regiones coreanas, donde también se fabricaba el ¢x [hanji]°. Ademas, dada la
importancia del budismo en la sociedad coreana, se estima una alta produccion editorial, lo que
coincide con datos sobre el tallado de 81.258 tipos de madera de un monasterio budista en 1251
(Newman, 2016).

Si bien este sistema era mas productivo que la escritura manuscrita, el desgaste en los
tipos de madera y el tiempo que debian invertir los monjes para hacer nuevos tipos limitaba la
difusion del budismo entre los habitantes de Goryo, por lo que era necesarias mejoras en el
proceso de impresion, como el uso la imprenta de tipo méviles en metal. Aunque se desconoce
con exactitud el momento de su llegada a los templos, se cree que para el afio 1200 ya habia
algunas imprentas pues los registros de fuentes primarias indican que entre 1234 y 1250 se
imprimio la obra Sangjeong Gogeum Yemun® y en 1377 el 2| [Jikji]’ en esta imprenta de metal.

Otro de los cambios decisivos no solo para la industria editorial del momento, sino para

la sociedad coreana fue la creacion y ensenanza del alfabeto coreano —#+2 [hangeul]- por parte

3 Dinastia fundada por el rey Tagejo de Goryeo en el 918 a.C. y cuyos descendientes mantuvieron hasta 1392, cuando se inicid
la dinastia Joseon (1392-1897). De acuerdo con varios historiadores, la ubicacion de Goryo [z2i] en la ruta de la seda hizo
que los occidentales que la visitaban y comerciaban difundieran el actual nombre de Corea.

4 Esta es una coleccion de 5.048 volimenes en idioma pali, donde se plasmaron los textos de los cestos donde se guardaban los
manuscritos de los tres fundamentos del budismo theravada —Vinaya-pitaka, Sutta-pitaka y Abhidhamma-pitaka—. (Instituto
Nacional de Antropologia e Historia, s. f.).

5 El hanji es el papel tradicional de Corea, se elabora a mano, y es reconocido internacionalmente por su calidad y resistencia.

6 Por orden del Rey In Jong (1515-1545) diecisiete eruditos fueron comisionados para recopilar y organizar cronolégica de los
ritos de la dinastia Tang (1147-1162). Esta compilacidon de cincuenta volimenes recibi6 el nombre de 4gxaz02 [Sangjeong
Gogeum Yemun] y su impresion en tipos de metal se realiz6 entre 1234 y 1250. Lamentablemente, debido a las luchas contra
los mongoles, de estay otras obras solo se tienen registros de eruditos o nobles que escribieron sobre su creacion, conservacion
y difusion. (Enciclopedia de Cultura Coreana, s. f.; Kim, 2004; Chon, 2018).

"Elwesauzz2xxxiayad [Baegun hwasang chorok buljo jikji simche yojeol] es una antologia de dos volimenes en los que
se compilaron las ensefianzas de los grandes sacerdotes budistas zen. Aunque se consideraba una de las tantas obras perdidas
a causas de las invasiones mongoles, un fragmento del segundo volumen fue encontrada por Park Byeong-seon, un
investigador que trabajaba desde 1967 en la clasificacion de materiales chino-coreanos en la Biblioteca Nacional de Paris. Al
encontrar el fragmento en 1972, no solo redescubrid su existencia, sino que se percatd de que habia sido impreso en tipos
moviles de metal, convirtiendo al Jikji en el libro impreso en tipos mdviles de metal més antiguo del mundo. De acuerdo con
varias investigaciones sobre el jikji, este fue compilado por el monje #2 [Baegun] e impreso en 1377 por los monjes &
[Daljam] y 4% [Seokchan] en el s [templo Heunddeok], donde actualmente hay un museo sobre impresion antigua. En el
afio 2004, fue reconocido por la Unesco como Memoria del Mundo y hace parte del registro de obras patrimonio de la
humanidad (Chon, 2018; Sequeiros, 2020; 2717124, s. f.; 27ta44; 5. f).
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del rey Sejong [MZtig] (1397-1450), quien durante su gobierno (1418-1450) se percatd de que
las decisiones que proclamaba en los edictos no llegaban a toda la poblacion sino a los nobles y
eruditos que contaban con los recursos para aprender #xt [hanja] —el sistema de escritura de la
poblacion coreana basado en el sistema caligrafico de china—. Por ello junto a un grupo de
eruditos MZcig empezo la construccion del nuevo alfabeto coreano para que todos pudieran leer
y escribir. Con la publicacion del £2%g [Hunminjeongeum - Los sonidos correctos para la
instruccion del pueblo] el 9 de octubre de 1446, inicid un largo y complejo proceso de promocion
del #t2y de alfabetizacion de la poblacion, ya que los nobles consideraban que su aprendizaje y
adopcion era ajeno y deterioraba lo culto de la sociedad. No obstante, gracias a que el 32 es un

sistema de escritura fonética de facil aprehension®

, en comparacion con otros sistemas de
escritura oriental, y que su sistema de escritura combina el pensamiento cientifico y filosofico
de los coreanos®, este se convirtié en un simbolo de la identidad nacional que se celebra cada 9
de octubre en el dia del hangeul.

Con el paso de los afios los sistemas de produccion editorial se sofisticaron e
industrializaron en diferentes niveles; ademas de que, sin dejar de lado la produccion de libros,
se intensifico la produccion de otros contenidos editoriales como perioddicos, revistas, materiales
pedagogicos, manhwas y webtoon, los cuales se distribuyen en formato impreso y digital (32|,
2020). De ahi que autores como Choi (2019) planteen que el mercado editorial contemporaneo
de Corea se puede dividir en tres grandes categorias: la publicaciéon de libros en formatos
impresos, la publicacion de libros y materiales educativos, y la publicacion de contenidos en
medio digitales.

Y aun cuando se han dado grandes avances en la capacitacion y el desarrollo de las
empresas editoriales para consolidarse como una de las principales industrias del pais, los
obstaculos también han hecho presencia. Un ejemplo de esto fueron los altos costos de vida en
Seul, la capital de Corea, que presioné a tal punto a los editores que plantearon la opciéon de
trasladarse a otras ciudades; sin embargo, la dispersion de los agentes de la industria implicaria

mayores costos e inversion de recursos para mantener un mercado justo y comercialmente

8 Consta de 14 consonantes simples (W . c 2 o & » o x x = & = &), 5 consonantes dobles (w c w x 1), 10 vocales simples (+ +
14 Lurmw—1)ylldiptongos (-« H /4 # 4+t +f ), que se combinan entre si para formar silabas y palabras. Su escritura
es de izquierda a derecha; aunque puede realizarse de arriba abajo.

9 Las 19 consonantes se crearon con base en los puntos de articulacion fonética de los sonidos mientras que las vocales
representaban la armdénica combinacion de tres simbolos que representan el cielo (- ), la tierra (=) y el hombre (1).
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competitivo. Por ello, en 1998, el gobierno destino 1 billon de wones para construir el Parque
nacional industrial, cultural y editorial en Munbal-dong, Paju. Esta centralizacion editorial no
solo implicé la creacion de espacios industriales sino el desplazamiento de quienes trabajan en
las cerca de 500 editoriales y 50 compaiiias de impresion que se instalaron entre el 2001 y el
2005 para, finalmente, convertir a Paju en la ciudad del libro (Jeong, 2019; Young, 2024).

Ademas de esta iniciativa, el estado establecio en el articulo 22 del Acto nro. 8533 de
2007 la adopcidn de la politica de precio fijo del libro, permitiendo un mercado competitivo y
asequible para los coreanos. No obstante, con la internacionalizacién del mercado mantener la
estabilidad en los costos es méas complejo, pues no basta con considerar el panorama nacional,
sino que se deben tener en cuenta los costos y la normatividad tanto de la exportacion de los
productos, como del panorama editorial del lugar de destino, lo que suele reflejarse en el
incremento de los costos. Un hecho que suele devenir en la insolvencia econdmica —como
ocurri6 en el ano 2021 con el Centro del Libro de Setl—y la bancarrota de ciertas compafias —
como le sucedié a la empresa de distribucion de libros mas grande de Seul, ogma soxx
[Interpark Songin] en el afio 2017— (Do, 2022).

Por ello, sin perder de vista las normas nacionales vigentes y con el objetivo de
revitalizar la industria editorial, evitando la desaparicion de las industrias del sector, muchas
editoriales han decido implementar otros el sistema de fijacion de precios mas estables y
rentables, como el “trade-off” pricing [fijacidon de precios por compensacion], por medio del
cual los costos se determinan con base en el género del libro, su nimero de paginas, las
particularidades en la produccion y el tiraje (Jeong, 2019); ademas de aprovechar las decisiones
gubernamentales para aunar esfuerzos con las agencias y empresas publico-privadas de las
industrias culturales y, asi, incrementar el goodwill y la difusion de contenidos culturales
diferentes, pero asociados al K-pop, los K-drama y las K-film, como los K-book.

Después de conocer en términos muy generales como se ha desarrollado la industria
editorial surcoreana, y teniendo presente que una de las decisiones gubernamentales es la
internacionalizacion de los contenidos editoriales a través de otros K-content, se hace necesario
analizar los factores especificos que permitieron la participacion de la Republica de Corea como
invitado de honor en la FilBo 2022, puesto que la industria no funciona de forma independiente,
sino que fluye en medio de un ecosistema influenciado por las politicas publicas, los proyectos

y las actividades de las empresas publicas y privadas, la poblacidon —incluidas sus caracteristicas
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demograficas y su idiosincrasia—, entre otros. Por lo que cada ecosistema editorial suele verse
afectado al entrar en contacto con otro(s) ecosistema(s) editorial(es), ya que no solo se
amplifican y complejizan las relaciones entre los actores, sino que también se debe estar
preparado para aceptar, transformar y, en ocasiones, reestructurar ciertas areas o niveles para
que esas relaciones sean provechosas para ambas partes y se mantengan con el tiempo.

Para identificar y analizar los factores especificos para la participacion de Corea en la
FilBo, se partié de la revision de las politicas definidas por el Ministry of Culture, Sports and
Tourism (MCST), al ser la autoridad gubernamental encargada de liderar y coordinar las
directrices para los sectores de la cultura, del deporte y del turismo. Puntualmente, se
consultaron los planes de trabajo del MCST desde el afio 2000 y se identificaron las actividades
para el sector editorial. De estas se analizaron y resumieron aquellos contenidos relacionados
con ecosistema editorial a fin de identificar cudles han sido las medidas adoptadas por el
Ministerio para el desarrollo de la industria. No obstante, durante el proceso de andlisis se
encontro que existe una cantidad significativa de actores, tanto publicos como privados, quienes
participan activamente en ese ecosistema, muchos de los cuales requieren de un trabajo in situ
que permita entender de forma precisa los intercambios nacionales —y, segun el caso,
internacionales— entre los agentes especificos del sector. De modo que se decidid limitar la
investigacion a los actores que, siguiendo su mision, ejecutan diversos proyectos para alcanzar
la internacionalizacion de los K-book.

Por lo tanto, se determin6 que, ademas del MCST, la Publication Industry Agency of
Korea (KPIPA), el Literature Translation Institute of Korea (LTI) y la Seoul International Book
Fair (SIBF) eran las instituciones clave en la globalizacién de los contenidos editoriales y la
participacion de Corea en ferias y festivales del libro. De ahi que, los siguientes apartados
presenten una sintesis de la historia, la evolucidon y los proyectos destacados de las cuatro
instituciones, no solo con miras a una comprension de las instituciones en si mismas, sino cémo
su toma de decisiones y forma de relacionarse le permitié a la Republica de Corea darse a

conocer en la FilBo 2022.

Ministry of Culture, Sports and Tourism (MCST)
Entidad del gobierno surcoreano cuya historia comenzo6 en 1990, cuando se establecido como el

Ministerio de Cultura, mediante el Decreto Presidencial nro. 12895. Con el paso de los afios y
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respondiendo a las necesidades estatales el ministerio ha creado, unificado y restructurado varias
de sus equipos de trabajo, para convertirlos en oficinas o departamentos, hasta el afio 2008
cuando recibi6 el nombre de Ministry of Culture, Sports and Tourism. Actualmente, el MCST, en
cabeza de Yu In Chon (g2= 2023-ahora) esta estructurado en once departamentos encargados,
entre otros, de las comunicaciones publicas, las politicas relacionadas con las artes, el turismo,
los deportes, la cultura, los derechos de propiedad intelectual (Copyright), y los contenidos que
se difunden a nivel nacional e internacional (MCST, s. f.).

Con base en los planes de trabajo e informes del Ministerio (Anexo B), la estrategia para
la difusion internacional de contenidos editoriales, especificamente literarios, inici6 con la
ejecucion de campanas, proyectos, programas y actividades nacionales, enfocadas en fomentar
la lectura y la escritura hasta convertirlas en habitos saludables para el desarrollo integral de la
poblacion. Si bien hubo un aumento en la lectura y la valoracion positiva en el leer diariamente,
impactando positivamente la produccion de libros y, por ende, el desarrollo de la industria
editorial, tanto esta como el mismo Ministerio estaban conscientes de la necesidad de llevar sus
creaciones literarias a nuevos mercados. Para ello, como en otras industrias y con miras a
incrementar la aceptacion de los contenidos y productos de la new hallyu, el estado decidio
fomentar y apoyar la capacitacion de las personas que hacen parte de la industria,
particularmente a los escritores y traductores.

En el caso de los escritores, se hizo una mayor inversion para encontrar y promocionar
nuevos autores y obras que llamaran la atencion de diferentes publicos; ademas de fomentar su
participacion tanto en residencias de escritura en librerias, centros culturales y bibliotecas —
como parte del proceso de formacion de los escritores—, como en ferias y festivales culturales,
especialmente del libro —Frankfurt y Bolona—, los cuales les permitieran una nominacién en
premios internacionales de literatura. En el caso de los traductores, tras la fundacion del
Literature Translation Institute of Korea (LTI) en el afio 2007, se ha fortalecido la formacion de
traductores coreanos en chino, japonés, vietnamita, tailandés, ruso, inglés, portugués y espaiol,
a fin de llegar a los mercados literarios de las diez regiones lingiiisticas —como la
latinoamericana— estratégicas identificadas en el 2020 (MCST, 2000-2024).

Esta capacitacion, a su vez, requiri6 de la creacion de planes de accion concretos para
difundir las obras a nivel internacional. Algunos ejemplos de estos planes son: el establecimiento

de una escuela de posgrado en traduccidn, cuya proyeccion es para el afio 2025; el lanzamiento
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de la plataforma KLWAVE (Korean Literature Wave) en el afio 2023 y el K-wave Festival. Este
ultimo es un festival organizado anualmente por la KOFICE en el que se retinen los embajadores
(reporteros honorarios y K-influencer), ganadores de los concursos Talk Talk Korea y K-
Community Challenge, y amantes de la cultura coreana. Las actividades culturales se alternan
con la premiacion de los ganadores de los diferentes concursos y la presentacion de los idols del
momento. Inicialmente, el evento era exclusivamente presencial, pero la pandemia obligo a la
realizacion virtual del evento, lo que permitio una mayor participacion de las personas, de modo
que después de la pandemia el evento se realiza de forma hibrida. Esta nueva forma de
presentacion convierte al festival en una gran plataforma de difusion de contenidos,
especialmente aquellos contenidos que ain no son tan populares como el K-book, pero que
encuentran un espacio de difusion y exportacion a nivel internacional. Especialmente porque la
KOCCA apoya el desarrollo y difusion del evento gracias a sus ocho sedes internacionales

(Beijing, Shenzhen, Tokio, Los Angeles, Paris, Yakarta, Hanoi y Abu Dhabi).

Publication Industry Agency of Korea (KPIPA)

Adscrita al MCST, es la agencia gubernamental encargada de «[...] apoyar efectiva y

eficientemente la promocién y el Desarrollo de la industria editorial.» (Art. 16, Cap. V, Act

nro. 8533). Al verse como un socio de crecimiento innovador en la industria cultural editorial,

con la capacidad de crear valor futuro, tiene cuatro objetivos estratégicos (KPIPA, s. f. a, s. f. b):

i. Ampliar la gestion ambiental, social y de gobernanza (criterios ESG, para evaluar el
desempeno de las organizaciones fuera del ambito especifico de cada organizacion), tanto de
la agencia, como de las entidades y organizaciones afiliadas a esta. En este caso, la Agencia
fortalece la gobernanza del entorno editorial con la creacion de una sociedad de crecimiento
compartido, gracias a la comunicacion asertiva, el uso de la estrategia gana-gana, la
realizacion de estudios, analisis e investigaciones del mercado y de las estadisticas sobre la
industria editorial, y las politicas industriales.

ii. Desarrollar el ecosistema editorial equilibrado. Para ello KPIPA asesora en todos los temas
de la industria editorial y promueve actividades que fomentan la ampliacion de la demanda
de contenidos editoriales, gracias al fortalecimiento de la competitividad de la industria
editorial local por medio del apoyo a las empresas coreanas que tienen la intencién de

participar en ferias internacionales del libro, o que desean transformar contenidos en e-book
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iil.

1v.

o libros multimedia, y de ayudas financieras para la traduccion de e-book de exportacion.
Esto también implica el desarrollo de una infraestructura editorial solida que permita la
fluidez en todos los niveles de los procesos editoriales. En particular, la infraestructura de la
industria enfocada en e-book (capacitacion del personal, desarrollo de software y hardware,
generacion de redes personales e institucionales a nivel nacional e internacional), lo que
permite fortalecer la competitividad y credibilidad en la distribucion de e-book.

Aumento de la demanda de publicaciones mediante la difusion de la cultura de la
lectura. Para ello KPIPA no solo proporciona asesoria integral para los agentes de la industria
editorial —especialmente las propuestas emergentes o en primeras etapas de creacion— e
informacion detallada tanto a los agentes del sector —editoriales, librerias, bibliotecas, etc.—,
como a personas o instituciones —educativas, corporativas, no gubernamentales— interesadas
en los libros, sino que también desarrolla y apoya la creacion de programas de television y
conciertos relacionados con los libros. Esto ultimo se vincula con el objetivo anterior vy,
aunque puede pasar desapercibido cuando se ven K-dramas, la presencia de partes o
elementos de la industria editorial como escenario o hilo conductual de producciones
audiovisuales —p. ej. El amor es un capitulo aparte [ = g822](2019), Estd bien no estar
bien [Ato|zx|2t o] (2020)— genera un interés particular en los espectadores por acceder a
un libro o contenido en cuestion.

Crear motores de crecimiento futuros al extender el boom global de la K-wave a las
publicaciones (K-book), para que los contenidos editoriales tengan la misma popularidad que
otros contenidos musicales y audiovisuales (K-pop y K-dramas). Esto, por medio de la
vitalizacion de las exportaciones de editoriales pequefias y medianas a través del K-Book
Export Center, un espacio en el que ofrecen consultas sobre practicas de exportacion y
asesoria legal sobre los mercados extranjeros. Inicialmente, esta expansion se enfoca en el
entorno digital por su facilidad para proporcionar una gran variedad de contenidos a nivel
mundial con costos adecuados y una calidad més controlada —en comparacion con los
posibles inconvenientes generados por las ediciones impresas de los contenidos—.

Al ser una de las principales agencias de la industria editorial, la KPIPA se ha esforzado

por proyectar la industria a nuevos espacios, sin perder la esencia creativa de sus contenidos y

obras, con proyectos de largo alcance e impacto como los relacionados en la siguiente tabla.
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Tabla 1. Proyectos desarrollados por la KPIPA.

Proyecto

ZHpEr

[Sunbatangche]

=M IN
[Reading IN]

ETN

[Publishing N]

SpEER=

[Centro de libros
digitales]

MEEM
@Y-2E)
Libro Sejong (artes

liberales y
académicos)

Caracteristicas generales

Es una fuente digital de codigo abierto que se desarroll6 para evitar sobrecostos y
disputas de propiedad intelectual asociadas con el uso de fuentes comerciales. Esta
fuente mantiene los elementos tradicionales de la fuente Batang (la fuente mas
utilizada en las publicaciones coreanas), pero con terminaciones mas precisas, lo que
permite su usabilidad en el entorno digital. Las tres familias de la fuente tipografica se
pueden descargar para Windows y Mac en los formatos TTF (true type font) y OTF
(open type font).

Enlace: https://baro.kpipa.or.kr/font/ <contenidos en coreano>

Portal integral de lectura que fomenta la lectura en la poblaciéon por medio de:

- un calendario de eventos regionales en torno a los libros y la lectura,

- una columna lectora en la que se presentan y recomiendan obras y autores,

- la vinculacion de un libro con una ciudad,

- un boletin mensual, al estilo de infografia, en el que se presenta la informacion
relevante del mes, y

- la seccion de negocios donde se comparte informacion sobre proyectos relacionados
con la lectura.

Enlace: https://readin.or.kr/home/index.do <contenidos en coreano>

Es una revista web, con periodicidad mensual, que, como un foro editorial, busca ser
una red solidaria de discusion (presentacion y analisis) en torno a temas relevantes
para la industria editorial nacional e internacional. Al incluir las voces de varias
companias editoriales, no solo se presenta el presente y el futuro de la cultura del
libro, sino que también se amplia el conocimiento sobre el mercado editorial.

Enlace: https://nzine kpipa.or.kr/ <contenidos en coreano>

Esta plataforma de libros digitales se enfoca en el desarrollo de audiolibros. Entre los
servicios que presta estan los espacios para capacitacion en la produccion de
audiolibros, préstamo de un estudio de grabacion para una persona y salas de edicion
individual y de edicion de grabacion; asi como una red de posibles narradores, socios
de produccion o socios de distribucion. En la guia de produccion de los audiolibros se
detallan los tipos de audiolibros, los costos que se deben considerar en la produccion
y la produccion misma.

Enlace: https://kaudiobook.or.kr/ <contenidos en coreano>

MZ =AM es un proyecto de la KPIPA para motivar a los editores y distribuidores a
producir, recomendar y distribuir buenos libros tanto en el campo académico, como
de las artes liberales. Y, gracias a estos libros crear las condiciones necesarias para
una sociedad del conocimiento, en la que prevalecen los estudios basicos de las areas
junto con sus continuas investigaciones, obteniendo contenidos de calidad y
accesibles a toda la poblacion.

Enlace: https://bookapply.kpipa.or.kr/front/main.do <contenidos en coreano>


https://baro.kpipa.or.kr/font/
https://readin.or.kr/home/index.do
https://nzine.kpipa.or.kr/
https://kaudiobook.or.kr/
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Proyecto Caracteristicas generales

Es una plataforma creada en el 2018 para difundir contenidos editoriales coreanos a
nivel internacional. La seleccion de contenidos se realiza en alianza con la Digital
Library of Korean Literature (DLKL) para promover la compra de obras literarias
coreanas. El catalogo, con mas 6.500 titulos, indica los datos basicos de la obra —
titulo, autor, editorial, etc.—, la sinopsis, los reconocimientos obtenidos por la obra
misma o por otras obras de un autor, y los datos de contacto del agente encargado de
los derechos de autor. Toda la informacion se provee en inglés y la busqueda en la
plataforma puede realizarse seglin el afio en curso, el autor, el libro, las editoriales, o

cuatro categorias creadas para busquedas especificas de contenido —audiencia, compra
K-Book Platform

HXP 2 HE]

de derechos por paises, compra de derechos por idioma o afio de publicacion—.

Como elemento particular se destaca la presencia de una seccion nueva (2024)
denominada K-dramas, que llevan a los usuarios a libros derivados (guion, foto
album, novela, entre otros) de K-dramas emitidos previamente y que obtuvieron altos
niveles de audiencia. Ademas, cuenta con un centro de soporte
<https://e.kpipa.or.kr/main/main.do> para que los diferentes agentes del sector editorial,
entre otras opciones, se postulen para asesorias sobre derechos de autor, presente su
solicitud de participacion en ferias internacionales del libro y accedan a informacion
actualizada sobre los diferentes mercados editoriales a nivel nacional e internacional.

Enlace: https://k-book.or.kr/user/main/index <contenidos en inglés y coreano>

Es una revista web que inicid su publicacion en junio del 2017 con el fin de compartir
la mejor informacion de la industria editorial nacional e internacional para que la
industria editorial coreana alcance los estandares necesarios para competir
igualitariamente en el mercado global. Mensualmente se puede acceder a contenidos
relacionados con autores coreanos, galardones editoriales, ferias del libro y la

K-Book Trends participacion de Corea en las mismas, los libros mejor vendidos — nacionales e
of 29| x| internacionales—, entrevistas, tendencias editoriales, editoriales, eventos de difusion,
( o™= |_)

comercializacion de derechos de autor y propiedad intelectual, géneros editoriales,
entre otros. La informacion esta disponible en inglés y coreano, lo que llama la
atencion de lectores y editores no coreanos interesados en la industria editorial
surcoreana.

Enlace: https://www.kbook-eng.or.kr/ <contenidos en inglés>

Literature Translation Institute of Korea (LTI)

Inici6 en el afio de 1996 como el Korean Literature Translation Fund para dar a conocer la
literatura coreana internacionalmente. Su desarrollo e importancia en la industria permiti6é que
en el 2007 se convirtiera en el instituto coreano para la traduccion de obras coreanas vy, asi,
convertir la literatura nacional en parte de la literatura universal. Basados en el trabajo en equipo,
la experiencia, la comunicacidn asertiva y la confianza, el LTI estd enfocado en establecer una
plataforma integrada para la literatura coreana en el extranjero, promover el establecimiento de

una escuela de posgrado en traduccion, apoyar la traduccion de contenidos coreanos y la
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formacion del personal de traduccion, y establecer e implementar estrategias personalizadas
para introducir la literatura coreana en el extranjero. Para lograrlo, el LTI ha desarrollado seis
proyectos cuyas particularidades permiten la transformacién e internacionalizacion de

contenidos editoriales, descritos en la siguiente tabla.

Tabla 2. Proyectos desarrollados por la LTI.

Proyecto Caracteristicas generales

La una plataforma creada por el MCTS en el 2023 y dirigida por el LTI en la que se
promueve la traduccion, publicacion e intercambio de la literatura coreana, gracias a
los contenidos y servicios que presenta. La plataforma, en inglés y coreano, busca que
la literatura coreana sea parte de la literatura universal, por lo que se enfoca en:

KLWAVE facilitar la compra y uso de derechos de autor de las obras coreanas con los demas
(Korean Literature paises; ofrecer informacion detallada sobre autores, obras y editoriales, tanto
Wave) reconocidos como de posible interés para las diferentes regiones; y garantizar el
apoyo para actividades y eventos nacionales e internacionales que promuevan la
literatura coreana, asi como la traduccion y publicacion de editores internacionales
interesados en publicar literatura coreana.

Enlace: https:/klwave.or.kr/ <contenidos en inglés>

Esta es una plataforma en la que se comparte informacion sobre los contenidos de la
O|thZ 3t [literatura isan], o sea, la literatura que describe las vidas y las identidades de
los inmigrantes. La navegacion puede realizarse con base en las categorias: novedoso,
ciudad, ensayo y no ficcidn, o seglin una seleccion especial de contenidos
relacionados con la diaspora: leyendo la diaspora en profundidad, escena de la
diaspora, fotonovela, escritores que cruzan fronteras.

Diaspora books De la plataforma se destacan dos elementos:
- Diaspora webzine 175/ . La revista web creada para compartir informacion sobre los
coreanos que migraron a otros lugares del mundo y los extranjeros que llegaron a
Corea y han escrito sobre sus experiencias
- K-culture review. Un espacio con articulos sobre obras musicales, audiovisuales y
filmicas en las que se refleja la migracion coreana y su relacion con la literatura.

Enlace: https://www.diasporabook.or.kr/index.do <contenidos en coreano>

Es un boletin trimestral de novedades que inici6 en el afio 2008 como Books from
Korea hasta su edicion nimero 32 cuando se convirtié en Korean Literature Now. El
boletin se cred con «[...] el objetivo de ayudar a los lectores alrededor del mundo a
experimentar y apreciar los contenidos de la literatura coreanay.

KLN - Korean Por ello, en la pagina web no solo se accede al historico de los boletines, sino también
Literature Now a informacion relevante sobre autores —biografias, entrevistas—, obras —libros,
audiolibros, prelanzamientos y lanzamientos—, cultura coreana —tradicional y
moderna—, tematicas en la literatura, entre otros contenidos que aparecen en texto o
video.

Enlace: https:/kln.or.kr/ <contenidos en inglés>
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Proyecto Caracteristicas generales

Programa creado por el LTI para fomentar la integracion y el intercambio de
conocimientos y perspectivas de escritores de diferentes partes del mundo. Inici6 en
septiembre del 2006 y se realizaba cada dos afios hasta su octava version (2019) desde
la que se convirti6 en un evento anual. Cada festival tiene una tematica que se expresa

SIWF

(Seoul International
Writers festival) en los conversatorios y lecturas de los escritores participantes. En la galeria solo se

presentan contenidos de la version anterior (2023) a la que estan preparando.

Enlace: https://siwf.or.kr/ <contenidos en inglés>

Inici6 en el afio 2003 como un curso de seis semanas para futuros traductores que ha
evolucionado hasta convertirse en una institucion que forma futuros traductores por
medio de cursos basicos y avanzados para la traduccion de obras coreanas a siete
idiomas. Los cursos no solo se enfocan en proporcionar a los asistentes con clases

Translation - L ., . ., . .
teorico-practicas para la traduccion de textos, sino que también realizan actividades y

academy salidas para que los traductores, especialmente lo extranjeros, tengan una mayor y

mejor compresion de la cultura, lo que garantiza traducciones mas completas y
cercanas a las versiones originales.

Enlace: https://academy.ltikorea.or.kr/index.do <contenidos en coreano>

Inici6 en el 2001 como un archivo del LTI que ha evolucionado para convertirse en
LTI Korea Library (inaugurada en el 2007) y llegar al mundo digital en 2009 con la E-
library website. Actualmente, la plataforma cuenta con una gran variedad de
contenidos en diferentes formatos para que los usuarios conozcan contenidos sobre
autores, obras y sus traducciones, segun las novedades, libros, escritores y medios,
recursos en linea, colecciones y programas. Sobre el contenido proporcionado se
destacan:

- El programa de membrecia de la libreria central (Hub Library) enfocado en generar

una red global de instituciones y centros de investigacion sobre literatura.
DLKL

(Digital Library of
Korean Literature)

- El programa de donacion de titulos coreanos a bibliotecas e institutos
internacionales, para aportar en la construccion de secciones de literatura coreana.

- La base de datos oficial de nombres de escritores coreanos (Writers ABC list). Un
listado con la romanizacion de los nombres de los autores con el fin de evitar errores
en la presentacion de las obras traducidas y facilitar la busqueda de obras o
informacion asociadas a un autor particular.

- La posibilidad de hacer busquedas de contenido especificas y de descargar un
archivo Excel con la informacion de los 6.009 Original Works y los 6.865 Translated
Books registrados en la plataforma.

Enlace: https://library.ltikorea.or.kr/ <contenidos en inglés>

Nota. Las paginas con contenidos en inglés poseen la opcion para visitar la pagina en coreano, pero no

viceversa.

Puesto que estos proyectos incentivan, desde sus lineas de trabajo, la relacion entre la
traduccion de las obras literarias y las comunidades que se relacionan con estas, fue muy
interesante acceder a las bases de datos de la DLKL y conocer de primera mano el

comportamiento de un grupo de obras de la literatura surcoreana. Por ello y teniendo en cuenta
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que la participacion de la Republica de Corea como pais invitado de honor en la FilBo 2022 no
solo es una actividad de diplomacia publica entre Colombia y Corea, sino también una
oportunidad para convivir y compartir experiencias culturales diversas, y que para lograrlo es
necesario vencer uno de los principales obstdculos para entablar y mantener relaciones
duraderas entre dos naciones idiomatica y culturalmente diferentes, se estudi6 la base de datos
de la seccion de Translated Books (6865 registros a mayo del 20241°), para identificar el
comportamiento de las traducciones de obras coreanas a otras lenguas y particularmente al
espafiol.

Al analizar la informacion, se encontré que entre 1882 y mayo del 2024 se registraron
6.865 ediciones de 4.014 obras coreanas traducidas en 53 idiomas (Grafica 1). Entre estos
ultimos, se destacan el inglés, el japonés y el chino como los de mayor niumero de ediciones de
obras, y el vasco, el gallego, el islandés, el sinhala y el eslovaco como los de menor ntimero de
ediciones (una para cada caso). Estos datos concuerdan con los planes de trabajo del MCST, en
donde se observan dos lineas de accion. La primera se relaciona con el reconocimiento de los
tres primeros idiomas mencionados como lenguas estratégicas para la difusion de la literatura
surcoreana, pues a través de estas es mas probable que se den a conocer las obras y se realicen
nuevas traducciones. Estas nuevas oportunidades de traduccion se combinan con la segunda
linea de accion, cuyo foco estd en las lenguas que, pese a tener un menor nimero de obras
traducidas, representan un potencial mercado para las traducciones de las obras en idioma
original (coreano) o de las traducciones de las lenguas estratégicas (inglés, chino y japonés).
Igualmente se observo un alto numero de ediciones traducidas a lenguas asiaticas e indoeuropeas;
sin embargo, pese a que se esperaria un alto numero de traducciones en las lenguas asiaticas por
su ubicacion geografica —vietnamita y tailandés—, sobre estas resaltan las lenguas indoeuropeas
en sus variantes romances —francés, espafol e italiano—, germanicas —aleman—, y eslavas —ruso

y checo—.

101 os datos tomados de la pagina de la DLKL (s.f.) no deben ser tomados con totales Gnicos de las traducciones de las
producciones editoriales surcoreanas debido a que (i) los datos mas antiguos del registro presentan vacios editoriales, lo que
podria indicar omisiones no intensionales de las personas encargadas de cargar la informacion en el archivo que dio origen a
la LT1. (ii) Solo se relacionan aquellas traducciones en las que la LTI ha estado involucrada, por lo que las obras creadas en
lenguas diferentes al coreano, pero que sean de autores coreanos no necesariamente se encuentran en el listado; asi como
aquellas traducciones en las que la LTI no intervino, como las obras de Susy Lee traducidas y publicadas al espafiol por el
Fondo de Cultura Econémica (En el zooldgico, 2015), Ediciones Babel S.A.S. (Mi taller de pintura, 2017), y Barbara Fiore
(Lineas, 2017; El joven que comprd la sombra del arbol, 2023; entre otras). (iii) Se desconoce informacion sobre una base de
datos en las que se relacionen todas las obras de autores coreanos y sus respectivas traducciones (oficiales y no oficiales).
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Grafica 1. Ediciones traducidas segun el idioma.
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Nota. El dato de otras lenguas incluye 445 ediciones en 36 idiomas —persa o farsi, sueco, mongol, rumano,
bulgaro, holandés, noruego, hungaro, lituano, griego, croata, azerbaiyano, finlandés, coreano, serbio,
catalan, danés, hindi, ucraniano, albanés, uzbeco, urdu, bengali, hebreo, esperando, georgiano, malayo,
esloveno, bosnio, estonio—, y dos ediciones plurilingiies —una antologia poética en coreano, inglés,
espafiol y arabe; y una novela en serbio y croata—.

Al revisar los titulos traducidos se encontré que hay dos obras literarias con mas de
sesenta ediciones: la novela ot 28y [ Por favor, cuida de mamd] (2008) de +1= [Shin Kyung-
Sook], con un registro de 63 ediciones en 33 idiomas; y la novela de ficcion x4Foxt [La
vegetariana] (2007) de ¢tz [Han Kang], con 61 ediciones en 36 idiomas. Con respecto a las
traducciones en espaiol, se encontraron 265 ediciones de 250 obras literarias, de las cuales el
94.4 % cuenta con una sola edicion; el 5.2 %, con dos ediciones y el 0.40 %, con tres ediciones.
Esta particularidad editorial es ot2= [A/mendra], 1a novela contemporanea de =% [Sohn Won-
Pyung] publicada en el afio 2017, la cual ha sido editada por Temas de Hoy —Espafia, 2020,
Gran Travesia —México, 2021- y Booket —Espafia, 2022—.

A su vez, la revision historica de paises en los que se han publicado las traducciones en
espafiol (Grafica 2) se destacan los casos de:

(1) Espafia con 154 ediciones desde 1983. Donde Verbum Editorial (1990-) tiene la mayor
cantidad de ediciones publicadas con respecto a las demas editoriales espafiolas, con 51

ediciones desde 1997.
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(i)

(iii)

(iv)

V)

México con 55 ediciones desde 1991. En este pais se sobresalen Ediciones del Ermitafio
(1984-), con la publicacion de 15 ediciones entre 2007-2014 y Bonobos Editores (2005-),
con 11 ediciones entre 2011-2019.

Argentina con 35 ediciones desde el 2007. En este pais se sobresalen Editorial Bajo la Luna
(1991) con la publicacion de 13 ediciones entre el 2010-2014 y Hwarang Editorial que ha
publicado 12 titulos desde su fundacion en el afio 2019. En este punto es pertinente resaltar
que Hwarang Editorial es la unica editorial enfocada en compartir productos editoriales
surcoreanos en espanol.

Perti con 9 publicaciones entre 1994 y el 2012, casi todas (8) editadas por la Pontificia
Universidad Catolica del Pert, como parte de las actividades y proyectos desarrollados por
el Centro de Estudios Orientales de la Universidad. Pese a que desde el 2012 no se registran
traducciones de obras, al consultar los diferentes recursos digitales de la Universidad se
encontraron investigaciones, seminarios, talleres y libros relacionados con la literatura
coreana.

Corea del Sur, con la traduccion de 5 obras entre 1987 y 2013. Las tres antologias poéticas
fueron publicadas por la Universidad de Ulsan y los dos libros de interés general —paisajes
culturales e historia coreana—, por la Academia de Estudios Coreanos. Lo que evidencia un
interés de corte mas académico por facilitar el acceso de contenidos coreanos especificos al

universo del espafiol.
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Grafica 2. Historico de ediciones de obras coreanas en espariol por pais de publicacion.
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Nota. El porcentaje total de las 265 ediciones en espaiiol se divide de la siguiente forma: 58.1 % para
Espaifia, 20.8 % para México, 13.2 % para Argentina, 3.4 % para Peru, 1.9 % para la Republica de Corea,
1.5 % para Colombia, y 1.2 % para Chile, Costa Rica, Uruguay (0.4 % para cada uno, respectivamente).

A su vez, al comparar las tres zonas geograficas identificadas en la base de datos de la
DLKL, se evidencié una constante en el comportamiento historico de la publicacion de obras
coreanas traducidas al espafiol por Espafia y Latinoamérica (Grafica 3). Incluso, al sumar los
aparentemente aislados casos de Latinoamérica, salvo en los afios 2004 y 2017, hay una mayor
publicacion de traducciones de obras coreanas que en Espana. Esto demuestra que el mercado
editorial de las traducciones coreano-espaiiol, independientemente de la region traductora esta
en constante movimiento. De esta evolucion historica también se destacan los picos bienales de
traduccion en Latinoamérica desde el 2005, periodo en el que ya circulaban contenidos de K-
pop y K-dramas en Latinoamérica. Y pese a que hubo una caida en la publicacion de ediciones
entre el 2015 y el 2019, en el mismo periodo hay una constante de aproximadamente 2.4
ediciones anuales. Lo que podria entenderse como un mayor interés sobre los contenidos

surcoreanos por parte de las sociedades latinoamericanas, en comparacion con la espafiola.
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Grafica 3. Comportamiento historico de publicacion de traducciones al espariol, publicadas

segun la region geogrdfica.
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Nota. Los datos correspondientes al afio 2024 solo incluyen los meses de enero a mayo cuando se
descarg6 la base de datos, por lo que los datos variaran en futuras investigaciones.

Antes de finalizar este andlisis es vital indicar el incremento en las ediciones de obras
coreanas para el afio 2022, el cual para el 2023 se mantiene y aumenta en las regiones
latinoamericana y espafiola, respectivamente. Este hecho es importante no solo porque
demuestra una mayor produccion de contenidos con comparacion al 2021 —en el que se sintieron
los efectos por las restricciones mundiales a raiz de la pandemia por Covid-19— sino porque la
Republica de Corea, siguiendo los planes del gobierno del presidente Moon por difundir otros
K-content a nivel internacional, participé como invitado de honor en la trigésimo cuarta edicion

de la Feria Internacional del Libro de Bogota.

Seoul International Book Fair (SIBF)

La SIBF inici6 en 1947 como un festival de libros de educacion en Incheon, la tercera ciudad
mas grande de Corea; sim embargo, no fue sino hasta noviembre de 1954, cuando terminé la
guerra y los editores querian «[...] sentar las bases de una nacion independiente mediante la
distribucion de libros publicados en coreano» (X't =AM en SIBF, s. f. a, parr. 1, traduccion propia)
que se dio vida a la Feria del libro (1954-1959). Si bien los primeros afios su realizacion fue

algo intermitente, gracias a la Korean Publishing Foundation —un proyecto de la Korean
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Publisher Association (KPA)'—. Lo que a su vez le permitié evolucionar de una feria del libro a
la Feria Nacional del Libro (1959-1985), el Festival Conjunto del Libro (1987-1988), la Feria
del libro de Seul (1990-1994), y la Feria Internacional del libro de Setl (desde 1995). Esta tltima
es un espacio de aproximadamente dos semanas de mayo, junio u octubre en el que convergen
aquellos que expresan su creatividad y comparten sus conocimientos en obras editoriales y
aquellos que se dejan cautivar por esas representaciones graficas y textuales de la realidad y la
ficcion (Imagen 3).

Al ser el festival del libro mas antiguo de Corea, la SIBF ha adoptado un modelo de
negocio bien definido que, junto con la diplomacia cultural, le han permitido no solamente ser
reconocida como una de las ferias del libro mas importantes en Asia, sino también un espacio
para fomentar los intercambios literarios entre Corea y el mundo, gracias a las naciones invitadas
de honor a la SIBF y a la organizacion del pabellon de 1a Republica de Corea en otras ferias. Todo
esto da cuenta de algunas de las estrategias implementadas por la SIBF para cumplir sus objetivos,
a saber: 1) fortalecer la competitividad de la industria editorial, ii) ampliar la diversidad

bibliografica y cultural de los coreanos, y iii1) globalizar las publicaciones coreanas (SIFB, s. f. b).

Imagen 3. Fragmento de la galeria de imdgenes de la SIBF.

11 a kpA la organizacion privada mas antigua (desde 1947) y grande industria editorial. Esta trabaja de forma integral con sus
mas de 700 empresas miembro y 2000 empresas asociadas, vinculadas a diversos entornos —educacion, investigacion,
desarrollo de politicas, propiedad intelectual, ferias y festivales editoriales, entre otros—, con miras a impulsar el desarrollo de
la industria editorial mientras esta contribuye a la sociedad con la construccion de una nueva cultura lectora (cist=a2s183|,
s. f.; SIFB, s. f.)
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Nota. Imagen tomada de Seoul International Book Fair -SIBF- (s. f. ¢).

Sus primeros invitados de honor —China (2008) y Japon (2009)— reflejan la proyeccion
de Corea para posicionarse en los principales mercados editoriales de Asia Oriental; mientras
que sus otros invitados —Arabia Saudita (2012, 2024), India (2013), Oman (2014), Italia (2015),
Francia (2016), Turquia (2017), Republica Checa (2018), Hungria (2019), Rusia (2020), Sharjah
(2023)— evidencian el interés por el intercambio de contenidos editoriales y culturales. Como
caso particular esta la participacion de Colombia (2022) como invitado de honor de la SIBF no
solo porque es el primer pais de habla en espafiol que participa (incluso antes que Espafia), sino
también porque es un pais latinoamericano.

Con respecto a participacion de Republica de Corea por medio de un pabellon en ferias
extranjeras, se destacan las siguientes (SIBF, s. f. a, s. f. b):

(i) Beijing International Book Fair (BIBF). Instituida en 1986 y organizada por el grupo
China National Publications Import and Export (Group) Co. Ltd., es la primera plataforma
comercial del libro en Asia y la segunda feria del libro del mundo. La Republica de Corea
ha participado desde 1974. Inicialmente con el apoyo a escritores y artistas del libro y
posteriormente con el pabellon.

(i) Taipei International Book Exhibition (TIBE). Instituida 1987 y organizada por la Taipei
Book Fair Foundation, se ha convertido en la feria del libro mas grande de Asia. Corea no
solo ha participa con su pabellon en la Exhibicidn, sino también como invitado de honor en
la edicion del 2021.

(ii1)) Frankfurt Book Fair. Instituida en 1949 y organizada por la Frankfurter Buchmesse
GmbH, es la feria comercial del libro mas grande del mundo. Dada la importancia de esta
feria para la comercializacion de derechos de autor, Corea ha participado desde hace
cincuenta afios en esta.

(iv) Bologna Children’s Book Fair (BCBF). Instituida en 1963 y organizada por el Bologna
Fiere Group, es la feria profesional de contenidos literarios y de multimedia para nifios mas
importante del mundo. Durante los cincuenta afios de participacion de la SIBF, ha recibido
diversas nominaciones por las encantadoras obras de autores coreanas; asi como los

premios Bologna Ragazzi Award 2015 para My Little Doll's House escrito e ilustrado por
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Joung Yumi ["3-7 0] y el Hans Christian Andersen Award 2022 para la ilustradora Suzy

Lee —primera coreana en obtener el reconocimiento—.

(v) Feria Internacional del Libro de Guadalajara (FIL Guadalajara). Instituida en 1987 y
organizada por la Universidad de Guadalajara, es el festival cultural y la feria para
profesionales del libro mas importante de Iberoamérica. Particularmente en torno a esta
Feria, la Korean Board on Books for Young People (KBBY) y el Centro Cultural Coreano en
México organizaron cuatro concursos de traduccidon coreano-espaifiol de libros ilustrados y
como resultado de estos, en el 2023, se publico el libro Concurso de traduccion de libros
ilustrados coreanos y mexicanos 2020-2023. En este libro se presenta una imagen, la
portada y un resumen en espafiol, coreano e inglés de 55 obras ilustradas de autores
coreanos; asi como los datos de contacto de quienes tienen los derechos patrimoniales de

autor (Imagen 4).

Imagen 4. Collage de imdgenes del libro Concurso de traduccion de libros ilustrados coreanos

y mexicanos 2020-2023.

Nota. Las paginas de las fotografias que hacen parte del collage, de izquierda a derecha, son 38-39, 58-
59, portada, 32-33 y 102-103 (KBBY y Centro Cultural Coreano en México, 2023).
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La Convivencia entre Colombia y Corea

Una vez analizados los factores relacionados con la diplomacia cultural y luego de conocer
como la Republica de Corea ha implementado diversas politicas publicas y estrategias de soft
power, en esta seccidn, se presentard, en términos generales, como iniciaron y se han
desarrollado las relaciones colombo-coreanas antes de la FilBo 2022. Posteriormente, se
presenta una descripcion y analisis la participacion de la Republica de Corea como pais invitado
de honor en la trigésimo cuarta version de la FilBo, para, finalmente, exponer algunos de los

cambios y constantes evidenciadas tras la FilBo 2022 y hasta mayo del 2024.

El Origen de Nuestra Convivencia

Las primeras pistas de la K-wave en América Latina se ubican a principios de los 2000, cuando
empezaron a sonar las canciones de grupos como Super Junior, SHINee, Miss Ay SISTAR, y a
emitir K-dramas doblados al espafiol en ocho paises latinoamericanos —l primero de ellos, Un
deseo en las estrellas, fue transmitido por Canal 13 Costa Rica en 2001; posteriormente, Sonata
de invierno (en 2002), Escalera al cielo (en 2003) y otros clasicos de los K-dramas aparecieron
en la programacion de diferentes canales de television— (Kang, 2020; Morales, 2021; ladevito y
Bavoleo, 2015; Boada, 2022). Empero, como plantean Lozano (2021) y Morales (2021), la
verdadera llegada de la ola coreana fue a mediados de los afios 2000, cuando pequefias
comunidades de fanaticos impulsaron e incrementado el consumo de productos y contenidos de
Corea del Sur.

El interés que despertaron las canciones y los dramas coreanos entre los
latinoamericanos produjo una gran demanda para acceder a los K-content. Lo que permitio que
empresas como Hemisphere Media Group creara el canal de paga Pasiones para ofrecer, desde
el 2008, «[...] las mejores telenovelas de nuestro continente y del mundo [...] para todos los
latinoamericanos» (Hemisphere Media Group, s. f. a, parr. 2); canal que ha emitido mas de 48
titulos coreanos desde el 2010 (Hemisphere Media Group, s. f. b; s. f.¢) y de la que muchas
coreandfilas colombianas entramos en contacto con la cultura coreana. Ademas de que Corea
del Sur desarrollara nuevas estrategias para proporcionar un mayor y mejor acceso a Sus
contenidos culturales. Dos ejemplos importantes de las estrategias surcoreanas son la creciente
oferta de cursos de espafol y de formacion profesional en lengua espafiola en varias

universidades surcoreanas y la apertura de diez sedes del King Sejong Institute en
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Latinoamérica?. Esto tltimo a fin de «“[...] impulsar el estatus de Corea y para que las personas
de todo el mundo puedan sentir los encantos del idioma y la cultura coreanos a través de los
KSI"» (Lee Jin-Sik citado en Kang y Molina, 2022, parr. 9). En particular, esta ultima accion,
aunada la exponencial difusion de contenidos del K-pop y de los K-drama, incentivé la demanda
y oferta de niveles basicos para el aprendizaje de coreano en Colombia y, asi, adquirir los
conocimientos basicos para comprender las letras de las canciones que bailan al son de sus idols
y los didlogos llenos de emociones en los episodios que veian.

Sin embargo, el vinculo entre Colombia y Corea no inici6 con la llegada de la K-wave;
naci6 en 1951, cuando el Batallon Colombia particip6 en la Guerra de Corea (1951-1954). Tal
y como lo demuestran los coreanos que han compartido con colombianos o que han participado
en eventos de diversos contextos y tematicas, este heroico acto redujo la distancia geografica,
desdibujo las barreras idiomaticas y culturales, y sentd las bases de una relacion que no solo se
consolido diplométicamente en 1962, sino que también se fortalece constantemente con los
intercambios en gran diversidad de ambitos y contextos. Desde entonces las visitas de
diplomaticos, las ceremonias conmemorativas por la participacion de Colombia en la Guerra de
Corea, los apoyos econdmicos y de insumos para diversos proyectos en los sectores salud,
agrario, militar, educativo y cultural has sido constantes.

En el nivel cultural, quienes hemos estado inmersos en la cultura coreana desde hace
varios afnos, hemos podido evidenciar grandes cambios en los contenidos, su acceso y el impacto
de estos en generaciones de distintas edades. Por ejemplo, para los afios 2014-2018,
aproximadamente, el acceso al K-pop y a los K-drama dependia de los videos que circulaban en
YouTube, blogs y paginas web, los cuales, en su mayoria, eran creados por coreandfilos que
buscaban formas de difundir y acceder a més K-content. No obstante, los subtitulos solian estar
en inglés y los pocos en espaiol estaban incompletos o mal traducidos; las paginas web en
particular tenian altos niveles de publicidad y mas de un virus circulando, lo que ponian en
riesgo el dispositivo —normalmente computador y en algunos casos tabletas— en el que se veian
dichos contenidos. Mas adelante, surgieron franjas de K-pop en canales de musica y plataformas

como Rakuten Viki (2007-) en la que se podian ver K-drama con traducciones en multiples

12 E| King Sejong Institute se establecid en el afio 2007 como parte del mcsT para ensefiar el idioma y la cultura coreana a nivel
mundial. Las sedes en Latinoamérica se ubican en Argentina, Bolivia, Chile, Ecuador, El Salvador, México —cuya segunda
sede se inaugurd en el 2022, Paraguay, Uruguay y Colombia. Esta Ultima opera desde el afio 2012 en Bogota (Instituto
Sejong Bogot4, s. f.; Kang y Molina, 2022).
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idiomas, gracias al trabajo voluntario de coreandfilos interesados y dispuestos a traducir los

didlogos.

Mas recientemente, en las plataformas estadounidenses Netflix (1997-), Amazon Prime

Video (2006-), Dramafever (2009-) y Kocowa (2016-), se puede acceder una gran oferta de K-

drama, K-film, documentales sobre idols y de K-pop. Por su parte, las principales empresas de

radiodifusion surcoreana tienen varios canales en YouTube para difundir una seleccion de
contenidos en diferentes idiomas, incluido el espafiol y la mayoria de las empresas y agentes de
las industrias creativas tienen redes sociales —principalmente Instagram— para compartir
novedades, datos de interés y noticias a sus seguidores, también en diferentes idiomas. Esto, con
el tiempo genera una suerte de cercania y conexion con aquellos personajes que estan lejos.

A parte de la interaccion digital internacional, muchos coreanofilos se reunen para
disfrutar de:

(1) K-pop, al practicar las coreografias de sus idols o haciendo random dance en sus hogares o
espacios abiertos como las zonas abiertas de la Biblioteca Virgilio Barco; al participar en
talleres que ofrecen las academias e institutos de idiomas, e incluso las Universidades
colombianas. Un ejemplo de esto es el Taller de K-pop para Adultos ofrecido por la
Universidad del Rosario en el primer semestre del 2024 y un taller especial de talchum®®,
que ofert6 la Universidad de Artes de Seul y la Universidad de Los Andes, donde se celebrd
la semana de Corea a mediados del segundo semestre del 2023; y al asistir a conciertos
masivos e internacionales transmitidos en las salas cine de Cine Colombia.

(i) K-films y K-dramas, puesto a que no suele haber una gran oferta de K-films, cuando se
presenta una, los coreandfilos suelen programarse para asistir al lanzamiento en las salas de
cine. Durante el 2023, la agenda cultural de la biblioteca de la UNAL sede Bogota, organizé
el Club de cine y literatura coreana un ciclo de cuatro meses en los que cada quince dias se
proyectaba una pelicula y se discutia sobre esta y algunas lecturas asociadas con la pelicula.
Con respecto a los K-drama esta suele ser una actividad individual, pero es posible hacer un
dia de maraton o ponerse de acuerdo para ver el drama en el mismo periodo de tiempo y
luego reunirse para hablar sobre el drama, las actuaciones o los artistas de ese y otros K-

dramas o K-films. Un ejemplo de esto es la opcion Watch Party que incluy6 Rakuten Viki

13 er= [talchum] o baile de méscaras, es una danza teatral y tradicional coreana en la que los intérpretes bailan y cantan para
contar una historia.
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(iii)

desde la pandemia, para que familiares y amigos se retnan virtualmente y vean los mismos
contenidos.
Ferias, festivales y demas encuentros culturales para compartir su amor por Corea, conocer
otros coreanofilos, adquirir o vender productos y conocer mas sobre los K-content o
posibilidades para viajar a Corea. Estos pueden darse a pequefia, mediana o gran escala. Por
lo general, los de pequeiia escala son reuniones cerradas en las que solo participan las fanes
de un grupo de K-pop; mientras que los de mediana escala corresponden tanto a ferias
abiertas a personas interesadas en la K-wave, donde pueden participar con un
emprendimiento o solo asistiendo para adquirir los productos y participar en las actividades
que organizan, como eventos organizados por Universidades e institutos en honor a Corea.
Como ejemplos de estos eventos estan la Semana de Corea en la Universidad de Los Andes
y el K-day celebrado en la Universidad Nacional de Colombia, con apoyo de Koica.
Finalmente, las de gran escala son eventos y actividades que se realizan en el marco
de grandes ferias como la Feria de las Flores y la Fiesta del Libro y la Cultura en Medellin,
la Feria Internacional de Café, Cacao y Agroturismo (FICCA) en Neiva, y el Salon del ocio
y la fantasia (SOFA) y la FilBo en Bogota. Sobre este ultimo evento y por ser objeto de
analisis de esta investigacion, se destaca la perspectiva del entonces embajador de la
Republica de Corea en Colombia, el sefior Choo Jong-Youn [#=5¢], quien menciond que la
participacion de Colombia como invitado de honor en la SIBF y de Corea en la FilBo es una
forma de celebrar la estrecha relacion de amistad y cooperacion que han tenido Corea y
Colombia desde hace sesenta afos, ademas de generar conciencia sobre la importancia de
que los seres humanos tengamos una buena convivencia (Embajada de la Republica de

Corea en la Republica de Colombia, 2021; FilBo, s. f. b).

Nuestra Convivencia Durante la FilBo 2022

La Feria Internacional del Libro de Bogota (FilBo)

Corferias es un espacio que surgié en la Bogota de 1954 con el objetivo de «[...] convertirse en

la mayor plataforma de oferta y demanda del pais para todo tipo de actividad comercial.»

(Cémara Colombiana del Libro, 2017, p. 16), por lo que sus zonas de parqueadero y comidas,

junto con las salas de reuniones y conferencias, y los espacios para expositores hacen de



De las relaciones bilaterales colombo-coreanas a la FilBo 2022. 53
La Republica de Corea como pais invitado de honor

Corferias el lugar ideal para realizar distintas ferias, exposiciones, eventos y convenciones de
caracter distrital, nacional e internacional.

Desde 1988 y en alianza con la Camara Colombiana del Libro (CCL), los 104.904 metros
cuadrados de Corferias (Imagen 5) se convierten en el espacio ideal para que cada afio los
amantes de los libros y los agentes del mundo editorial nacional e internacional convivan durante
las, aproximadamente, dos semanas en las que se lleva a cabo la Feria Internacional del Libro
de Bogota (FilBo). Los tres primeros afios de la Feria sirvieron para que esta se consolidara «(...]
como uno de los eventos culturales mas importantes» (CCL, 2017, p. 145) de Colombia. Luego,
siguiendo una de «[...] las mas exitosas estrategias de promocion cultural» (Bosshard y Garcia,
2019, p. 14) de la Feria Internacional del Libro (FIL) de Frankfurt, los organizadores de la FilBo
decidieron «ampliar las fronteras y [...] convocar a Venezuela, como el primer pais invitado de
honor, para la cuarta edicion. [...]» (CCL, 2017, p. 145). Esto hizo que la FilBo, al igual que que
la FIL de Frankfurt, fuera «[...] una especie de festival cultural ligado a la identidad propia de
un pais, una region cultural [...] o incluso lo que podriamos llamar una cultura nacional

subestatal» (Bosshard y Garcia, 2019, p. 14).

Imagen 5. Mapa de Corferias para la FilBo 2022.

A partir de ese momento, la FilBo ha contado con la participaciéon como invitado de

honor de: diecinueve paises —ocho del continente americano, ocho del europeo, tres del asiatico—;
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dos regiones —Centroamérica y El Caribe—; las seis capitales mundiales del libro hasta el 2006
—Madrid, Alejandria, Nueva Delhi, Amberes, Montreal y Turin—; y cuatro ediciones especiales
en las que Colombia desempefid6 ese rol —Bicentenario de la Independencia, Macondo,
Colombia-Bicentenario, y La FILBo en Casa— (FilBo, s. f. a). Estas participaciones revelan que
«[...] the focal themes and the countries invited as guest of honor objectify the core of the
political component that makes up the internationalization of [International Book Fairs] IBFs
from non-English-speaking markets» (Sord, 2021 citado en Villarino, 2023, p.146),
demostrando que ser un delegado cultura en las ferias del libro es una muestra de la influencia
politica y econdmica tanto en los paises anfitriones como en los paises invitados.

Lo anterior cobra atn mas sentido si se considera que, mas alla de los productos a los
que se accede con la asistencia y participacion a festivales y ferias del libro, en estos, también,
se ponen de manifiesto los intercambios del capital simbodlico y los flujos de traduccion
(Villarino, 2018) en los que estd inmerso el ecosistema editorial de las naciones participantes.
Por ejemplo, al analizar los idiomas oficiales de los paises invitados de honor a la FilBo (Grafica
4), se observa un predomino de las lenguas indoeuropeas en su variante romance —espafiol,
portugués y francés—, seguido de las lenguas que tienen mayor reconocimiento dentro del
mercado lingiiistico —inglés, aleman, italiano y holandés— y de las lenguas —chino, japonés,

coreano y sueco— cuyos paises tienen importantes relaciones diplométicas con Colombia.

Grafica 4. Idioma oficial de los paises invitados de honor en la FilBo.

En tanto que los datos de la SIBF (Grafica 5) reflejan que, aunque visto como un todo
predominan las lenguas indoeuropeas en sus variantes romance —espafol, francés, italiano—,

germanica —inglés— e indo-arania —hindi—, parece haber un interés particular por posicionarse
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en el mercado lingiiistico del arabe —una lengua semitica— ya que hay una mayor participacion
como invitados de honor de paises cuya lengua oficial es el arabe. Ademas, al observar que
existe un equilibro entre las lenguas de los paises invitados de honor, es posible afirmar que
Corea tiene claridad sobre como lograr una bibliodiversidad de contenidos en el ecosistema
editorial nacional y, al mismo tiempo, identificar cudles son las particularidades —gustos,
materialidad, tendencias editoriales, elementos culturales, etc.— de esos ecosistemas para
establecer relaciones con paises estratégicos y enfocarse en la globalizacion de los K-content

que cumplen con sus expectativas.

Grafica 5. Idioma oficial de los paises invitados de honor en la SIFB.

No obstante, la capacidad de Corea para identificar y ofrecer productos editoriales que
respondan a las necesidades e intereses de otros lectores no podria desarrollarse si, como
propone Villarino (2023), no hubiese espacios lingliisticos y editoriales de circulacion
transnacional, como las ferias y festivales internacionales del libro, «][...] that can function as
springboards or as channels of intermediation between linguistic-cultural-publishing spaces»
(p. 146), por medio de los cuales no solo se negocien los derechos de traduccion —generalmente
al inglés por ser una lengua de prestigio en el mercado lingiiistico y la que ofrece la mayor
posibilidad de, a futuro, negociar los derechos para otras lenguas—, sino que también una mayor
y mejor aceptacion por parte de los lectores. En ese sentido, la creacion de espacios para la
exposicion de productos culturales nacionales e internacionales, junto con la participacion como
pais invitado de honor, como la que vivieron Colombia y la Republica de Corea en 2022, hace
de sus FIL, las mejores plataformas para impulsar la circulacion de contenidos culturales

expresados en objetos editoriales ante otras culturas, al tiempo que incrementa la probabilidad
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de que aquella obra —en idioma original o traducida— que llega al mercado de un ecosistema
editorial diferente al originario sea bien recibida por el ptblico objetivo.

Pese a que la Feria del libro de Bogota esta pensada para llevarse a cabo de manera
presencial, a raiz de la emergencia sanitaria ocurrida por la pandemia por el virus del Covid-19,
las ediciones de los afios 2020 y 2021 tuvieron que realizarse de forma virtual. Como
consecuencia, esto hizo que las personas, independientemente de su relacion con el sector
editorial, cambiaran la forma en la que se relacionaban con los diferentes contenidos y productos
editoriales que se exponian en la Feria (Imagen 6). Uno de los mayores cambios vy, a la vez,
oportunidades para conectarse con la poblacion interesada en la FilBo fue la transmision en vivo
o en diferido de ciertas actividades, charlas, lanzamientos y conferencias por el Canal Capital —
canal oficial de la FilBo y las redes sociales de los organizadores y, en algunos casos, de los

asistentes de dichos eventos.

Imagen 6. Banner oficial para la promocion de la FilBo 2022.

Nota. La imagen corresponde a una captura de pantalla del video de Corferias (2022, 0:41).
La trigésimo cuartal* edicion de la FilBo se realizo entre el 19 de abril y el 2 de mayo

del 2022 y debido a que, tras la pandemia, era la primera vez que se realizaba de forma presencial,

14 Aunque temporalmente es la trigésimo quinta edicion, se siguié la informacion presentada en el registro Histérico paises
invitados de honor FILBo (s. f.-a), en el cual la ediciéon del 2020 no se presenta como la trigésimo tercera edicion, sino
solamente como FilBo en casa y se continda el conteo en el 2021.
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la ccL y Corferias la identificaron como la feria del reencuentro, por lo que su eslogan era «La
FilBo vuelve para que vuelvas». En esta edicion se reencontraron 500 invitados de treinta paises
y 517.000 visitantes en los 1.600 eventos de la programacion literaria, cultural, académica y
profesional, sin contar los asistentes a los 110 eventos realizados en librerias, bibliotecas,
colegios y universidades de la capital colombiana Ademas del pais invitado de honor —ubicado
en el pabellon 4—, se contd con delegados culturales del sector editorial de Argentina, Brasil,
Canad4, Chile, Colombia, Cuba, Espafia, Estados Unidos, Francia, Holanda, Israel, Italia,
México, Noruega, Panama, Peru, Portugal, Rumania, Reino Unido, El Salvador y Venezuela
quienes se congregaron en el pabellon Internacional —nimero 17— (FilBo, s. f. a; s. f. b). Como
menciond el presidente ejecutivo de Corferias, Andrés Lopez Valderrama,

La FILBo del reencuentro marcoé el éxito logrando 515.000 asistentes, nimero que, si

descontamos el festivo con el que contd la version 2019 y que no se tuvo este afio, supera

la cantidad de asistentes de la version antes de la pandemia, demostrando nuevamente
que la Feria Internacional del Libro de Bogota esté4 a la altura de las grandes ferias del
libro del mundo y ratifica la importancia de volver a encontrarnos alrededor de la cultura,
vernos cara a cara para compartir con los autores e invitados con sus experiencias €
historias. La FILBo del reencuentro quedara en la memoria de los miles de asistentes

que nos acompafiaron. [...]. (citado en CCL, 2022, parr. 5)

Esta feria no se limitd al reencuentro de los habitantes y turistas de la capital colombiana;
por el contrario, amplié su horizonte y abri6 las puertas bogotanas para que dos naciones
geografica y culturalmente distantes convivieran durante catorce dias entre letras, ilustraciones,
canciones, bailes y presentaciones artisticas preparadas por los méas de 150 delegados culturales
de la Republica de Corea. Empero, al ser un espacio donde coexistirian las culturas de dos paises
existia una alta probabilidad de que se presentase un choque cultural considerable entre los
delegados coreanos, especialmente en el trato y la cercania para demostrar afecto, puesto que
nosotros, por ejemplo, solemos saludar dando la mano, un beso o un abrazo, mientras que en las
culturas asiaticas estas demostraciones pueden llegar a ser ofensivas. Afortunadamente,
mantener la distancia y usar el tapabocas en espacios concurridos, como parte de las
restricciones para prevenir nuevas oleadas de infeccién por Covid-19, permitieron que ese
choque cultural fuera menor del que posiblemente vivieron los delegados de China y Japon,

cuando participaron como invitados de honor en 2005 y 2008, respectivamente. En esta misma
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linea, es prudente mencionar que durante los primeros dias de apertura del pabellon era més
comun ver a los delegados en los diferentes espacios del pabellon; no obstante, en los dias mas
concurridos —viernes y fines de semana—, la presencia se limitaba a los invitados de las

conferencias y muestras culturales.

El Pabellon de la Republica de Corea
Tradicionalmente, el pabellon 4 de Corferias es el espacio en el que el pais invitado de honor
comparte con los asistentes de la FilBo su literatura, cultura, idiosincrasia, pensamiento y
emocion. En este caso, la Republica de Corea participé en la FilBo no solo para celebrar los
sesenta afios de las relaciones diplomaéticas entre Colombia y Corea, sino también para mostrarle
a todos los asistentes al pabellon y a algunas de las actividades culturales y literarias fuera del
pabellén el universo y la cosmogonia coreana. Para ello, la arquitecta m#ot [Jung Hyuna]
combind los colores del hanbook y la estructura de las hanok (ropa y casa tradicionales
respectivamente) para disefiar el pabellon de Corea, de modo que «[...] Los colores mas
brillantes en contraste con el espacio en blanco [pudieran] transmitir caracteristicas vitales y
dinamicas de la cultura coreana» (Korean Publishers Association, 2022a, p. 10).

A diferencia de los demas pabellones de Corferias que son de dos pisos y tienen una
forma rectangular, este se estructura en un solo piso y tiene una forma triangular (Imagen 5),
permitiéndole a los paises invitados de honor jugar con la distribucion de los espacios de
interaccion entre delegados y publico asistentes. Y pese a que en el mapa (Imagen 7) del
catalogo del pabelldn se indica que el ingreso vy la salida se realizaria por la misma puerta, con
el fin de tener un mejor control del aforo de personas, el ingreso y salida se realizaron por puertas
diferentes. A continuacién, se hara una descripcion del pabellén con base en la disposicion
inicial de los espacios a fin de identificar como esta refleja parte de la vision de mundo

surcoreana.
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Imagen 7. Mapa del pabellon de la Republica de Corea.

Nota. El mapa del pabellon se tomd del catalogo de la Korean Publishers Association (2022a, p. 2).

El pabellon se estructurd en catorce espacios, incluido el punto de informacion (nro. 0)
donde los asistentes podian acceder al catalogo, la programacion y una postal del pais invitado
de honor (Imagen 8). En los dias menos concurridos, era posible usar los sellos con palabras en

coreano y espafiol, como recuerdo de la participacion de corea en la FilBo.
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Imagen 8. Material entregado en el pabellon de la Republica de Corea.

Nota. (izq.-dcha.) Catalogo, pagina interna del catalogo y postal.

La sala VIP (nro.1) era el espacio de encuentro previo de los artistas quienes
compartieron parte de la riqueza cultural surcoreanas en el escenario principal (nro. 3), por
medio del canto, el baile, la interpretacion de instrumentos tradicionales, la corporalidad y una
demostracion de taekwondo. En este escenario, también, se realizaron las conferencias y los
conversatorios principales, por lo que escritores, investigadores y cientificos, casi siempre con
el apoyo de una intérprete, transmitian sus ideas y conocimientos a los asistentes. Junto al
escenario principal se ubico el salén de LG (nro. 4), un espacio en el que la empresa surcoreana,
encargada del componente tecnoldgico de toda la FilBo 2022, dio a conocer varios de sus
productos de ultima generacion para el hogar.

Después del salon de LG, estaba la Zona de educacion (nro. 5) destinada al Instituto
Sejong Bogota, uno de los 244 centros para la ensefianza y difusion de la lengua y cultura
coreana, avalado por el gobierno a través del McsT y que en Colombia esta bajo la direccion de
la Fundacion Cultural Asia-Iberoamérica (Instituto Sejong Bogota, s. f.). Esta zona era espaciosa
y abierta para que la gente circulara mientras los estudiantes voluntarios realizaban actividades
con el alfabeto, generando una mayor familiaridad entre la escritura coreana y su significado.
Esto no solo fue una herramienta para que las personas interesadas en el K-pop y los K-dramas

conocieran el Instituto e iniciaran su proceso de aprendizaje de la lengua y la cultura en un
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contexto mas formal, sino también una forma de mostrar parte de las estrategias del gobierno
coreano para darse a conocer, ya que, desde la perspectiva glotopolitica®® al incentivar el
aprendizaje de una lengua A en una sociedad cuya lengua materna no es la lengua A se refleja
el posicionamiento de un gobierno con una politica linglistica definida y estructurada que
pretende generar una patria comdn gracias al uso de su lengua. Sin embargo, este tipo de
estrategias pueden no darse 0 ser poco exitosas si no se cuenta con financiacion y politicas
publicas que respalden y validen la relacién entre la lengua y sus productos culturales

Adicionalmente, en enero del 2024 el Instituto Sejong Bogotéa fue reconocido como uno
de los cinco mejores Institutos gracias a la dedicacion de sus docentes por compartir y ensefiar
el coreano y la cultura coreanas, la cual se refleja en las pruebas realizadas por los estudiantes,
asi como por lo expresado por Samil Yang, director del Instituto Sejong Bogota en una entrevista
para Korea.net, «[...] hemos venido estableciendo un canal de comunicacion con importantes
organizaciones locales como empresas, universidades, Gobiernos locales y oficinas
gubernamentales, con el objetivo de formar un vinculo amistoso entre Colombia 'y Corea [...]»
(Hong, 2024, parr. 15).

Después de tener un primer acercamiento con el modelo educativo en la Zona de
educacion, estaba el Laboratorio de ciencias (nro. 6) a cargo del Museo Nacional de Ciencias de
Gwachean, quién dispuso de 18 miniexposiciones sobre principios de la fisica para «[...] que
los espectadores puedan ver, escuchar, tocar y sentir las ciencias universales a traves de las
fronteras ente Corea y Colombia.» (Korean Publishers Association, 2022a, p. 86) al hacer
alusién a la atraccion, la repulsion y el equilibrio que experimentan dos elementos cuando entran
en contacto.

Al salir del Laboratorio, estaba Cultura tradicional de Corea (nro. 7) uno de los espacios
mas pequefios y, al mismo tiempo, de mayor conexion entre los asistentes y el universo coreano,
gracias a que tanto la muestra de elementos tradicionales y modernos propios de la cultura
coreana (Imagen 9), como a las actividades artisticas nos permitian entrar en contacto con la
cultura sin la limitacion idiomatica. En colaboracion con la Embajada de la Republica de Corea

en Colombia, el Centro Cultural Coreano en México, invitd al caligrafo Kim Isaac para

15 La glotopolitica es un término acufiado por Jean-Baptiste Marcellesi y Louis Guespin a mediados de los afios ochenta para
referirse al estudio de las politicas lingtisticas de un grupo o region determinada (Glotopolitica, 2019). Debido a que todas
las decisiones que un estado tome con respecto a su lengua o lenguas nacionales afectaran el como esta(s) es(son)
percibida(s) en el mercado lingiistico.
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compartir la importancia de la caligrafia a través de una postal personalizada; asi como a &+%
[Heo Soojung] —una traductora independiente que vive en México y comparte informacion sobre
su pais natal en su canal de YouTube— quien prepar6 un taller para elaborar una flor de loto y
otro para hacer un #= en papiroflexia. También participé Dulce Olivia Ferreira Santiago —una
artista mexicana que se especializé en pintura oriental en la Universidad de Seul-, quien realiz
en diferentes momentos dos talleres para que los asistentes crearan un delicado separador en #tx|
[hanji] (papel coreano) y una postal en la que el #= [hangeul] era el protagonista. Si bien los
talleres de los invitados especiales se realizaban en horarios especificos y con cupos limitados,
de manera permanente, los interesados podian vestir un &= [hanbok] y tomarse una foto con el
fondo de una calle coreana, recorrer el espacio y detallar los elementos culturales exhibidos o,

simplemente, escuchar las canciones de K-pop de sus idols favoritos.

Imagen 9. Un pedacito de la cultura coreana.

Nota. Las fotografias de Dulce Olivia Ferreira Santiago, Heo Soojung y Kim Issac se tomaron de Korean
Publishers Association (2022a, pp. 14-18).

Como parte de la cultura y dado que los libros son «[...] la memoria e historia de las
culturas [...] pues son la maxima expresion de la memoria personal y social» (Slachevsky, 2013,
p. 196) aparece Libros de Corea (nro. 8) un espacio abierto en el que se ubicaron en 45 columnas

de colores para exhibir los 45 libros de nueve autores, quienes desde el presente de la literatura
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coreana reflexionan sobre el pasado, su pasado y el nuestro, para lograr una conexion con el “yo”
y reflexionar en como continuar a pesar de las adversidades y la soledad (Imagen 10). Estos
libros, en particular, contaban con una especie de separador en el que se presentaba el titulo,
el(la) autor(a), la editorial y un resumen del libro, permitiéndole a los asistentes conectarse con

el contenido, mas alla de lo que se podia apreciar en la portada y lomos de los libros.

Imagen 10. Collage de la seccion Libros de Corea.

Entre libros y en la punta del triangulo del pabelldn habia un rinconcito para compartir
y volver a ser nifios. El Patio de juegos (nro. 9) nos ofrecia la oportunidad de aprender sobre
juegos populares de Corea que podian realizarse en ese ambiente (Imagen 11). El primer juego
era wx|x7| [takjichigi] 16; este consiste en lanzar un =x [takji] (un cuadrado de papel plegado)
hacia otro =x| que esté en el suelo para darle la vuelta. Para hacerlo no solo debes lanzar con
fuerza sino también con mucha precisién. Aunque no es tan divertido jugar solo puedes
aprovechar para mejorar tu técnica (“=x”, 2024). El segundo era #=%|7| [gusulchigi] y aunque
hay muchas formas de jugar a las canicas, en esta version y por turnos, cada jugador debe lanzar

una de sus canicas hasta un triangulo ubicado a varios centimetros del lugar de lanzamiento;

16 para conocer mas sobre este juego véase https://www.youtube.com/watch?v=Naezik_Qv4A&ab_channel="fX|X| 7|


https://www.youtube.com/watch?v=Naezik_Qv4A&ab_channel=%ED%95%9C%EA%B5%AD%EA%B3%B5%EC%98%88%C2%B7%EB%94%94%EC%9E%90%EC%9D%B8%EB%AC%B8%ED%99%94%EC%A7%84%ED%9D%A5%EC%9B%90KCDF
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para ganar debes tener la mayor cantidad de canicas en el triangulo por lo que cada lanzamiento
busca que la canica llegue al triangulo, mientras sacas las canicas de los demas (“w&x*/7|”, 2023).

Luego estaba wute7| [taktakmokgi]. Tradicionalmente se dibuja un circulo en el suelo o
el papel y se lanza una piedra o papelito sobre el circulo dibujado para delinear el territorio
conquistado; sin embargo, en la FilBo habia una variacién que combina nuestros juegos de
golosa y conquista. En este caso se dibuja una golosa mas rectangular con nueve espacios y se
marcan de 1 a 8, el noveno espacio es el cielo y cada participante es duefio de uno de esos
espacios; como nuestra golosa, cada participante lanza una piedra y salta en un solo pie sin
caerse; asi “conquista” el territorio en el que lanzé la piedra. Quien llegue al cielo primero gana
(“wuiziz)”, 2023). Finalmente, los asistentes podian jugar £23t 2o| mgtzLct [mugunghwa khoshi
piosubnida]; tal vez escuchar «la flor de mugunghwa ha florecido» no sea muy familiar, pero si
viste la serie Surcoreana El juego del calamar de seguro sabes en qué consiste. Una persona
mira un arbol o pared y dice «233 £o| mgi&Lch»; mientras tanto los demas participantes se
acercan a ella, pero deben quedarse quietos cuando la oracion termina. Si te mueves, pierdes; si

no te atrapan, ganas (“=2st £o| Z&Lict”, 2024).

Imagen 11. Juegos tradicionales de Corea en la FilBo 2022.
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Nota. El collage se elabord con base en las imagenes de los banner retro de cixteici2 [Design Daso]. En el
orden reSpeCﬁVO: LXK 7] https://www.dasobook.com/shop/goods/goods_view.php?goodsno=24024&category=004027007; TEX7|
https://www.dasobook.com/shop/goods/goods_view.php?&goodsno=24068; Lty 7|

https://www.dasobook.com/shop/goods/goods_view.php?goodsno=24075&category=004027007; y 233t %£0| ot St

https:/www.dasobook.com/shop/goods/goods_view.php?&goodsno=24023;

Como una isla del Patio de juegos estaba el Arte multimedia (nro. 10) un espacio
totalmente cerrado y oscuro en el que el movimiento de elementos y el juego de sombras en la
proyeccion audiovisual del artista Hong Buhm evoco6 en los asistentes recuerdos y lugares que
conviven en la memoria de cada persona. Al salir de la reconexion con nuestras memorias nos
encontramos con un espacio lleno de luz en el que se podian detallar los Libros ilustrados de
Corea (nro. 11). La exposicion denominada La armonia de las voces (Imagen 12) estaba
compuesta por cien libros que expresan las relaciones entre pasado y presente, individuos y
sociedad, humanidad y naturaleza, yo y t0, realidad y fantasia; pues su objetivo era «[agrupar]
la gran diversidad de voces que se escuchan en los libros ilustrados» (Korean Publishers
Association, 2022a, p. 54) y, asi, descubrir desde la imagen como sus voces y las nuestras nos

permiten convivir con nosotros y con los demas.

Imagen 12. Collage de Libros ilustrados de Corea.

Después de encontrar La armonia de las voces y frente al escenario principal se ubicaron

los Mejores disefios de libros de Corea (nro. 2). De acuerdo con el director de la exposicion, el


https://www.dasobook.com/shop/goods/goods_view.php?goodsno=24024&category=004027007
https://www.dasobook.com/shop/goods/goods_view.php?&goodsno=24068
https://www.dasobook.com/shop/goods/goods_view.php?goodsno=24075&category=004027007
https://www.dasobook.com/shop/goods/goods_view.php?&goodsno=24023
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diseniador grafico Kin Hyunjin «[...] los libros son dificiles de exhibir, porque no se crearon con
ese fin» (Korean Publishers Association, 2022a, p. 48) y, como toda obra artistica, dependen de
lo que cada individuo considera bello; sin embargo, con la esperanza de descubrir si la belleza
para los lectores surcoreanos es similar a la belleza para los lectores colombianos, se organizd
esta «[...] exposicidn que selecciona 20 de los mejores ejemplares del panorama editorial actual
en Corea» (Korean Publishers Association, 2022a, p. 48). El espacio, disefiado por Kim Min Su,
les permitia a los asistentes sentarse a leer y apreciar la materialidad de cada libro, asi como
desplazarse libremente para detallar, en las fotografias en gran formato de Kim Kyung Tae, cada

una de las caracteristicas de la portada de estas veinte obras de arte (Imagen 13).

Imagen 13. Collage de Diserios detallados.

Como escenario destacado al ingresar y salir del pabellon, se encontraba la Exposicion
“convivencia” (nro. 12); un espacio en el que la editora y directora de la exposicion
“convivencia”, Cho Yeonju, presentd, en nueve grupos, una seleccion de cien libros coreanos
que tienen impresas «|[...] Las huellas de este problema [nuestra convivencia con la naturaleza]»
(Korean Publishers Association, 2022a, p.7), puesto que mientras unos libros presentan
historias de convivencia desde el pasado hasta el futuro pasando por un presente donde los
versos del corazén expresan lo inexplicable; otros presentan, con unos nuevos lentes, la

formacion de niflos y jovenes en su propio universo social que coexiste con el de los adultos;
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otros recurren al viejo adagio «si una imagen vale mas que mil palabrasy para imaginar a cuantos
universos accedemos con la fotografia y la novela grafica; y otros nos muestran diferentes
formas de conectarnos con esos otros tan diferentes e iguales, entendiendo que las crisis son
momentos cuya causa tiene un origen claro y cuyo fin, tragico o alegre dependera de cémo nos
relacionamos y convivimos con nosotros mismos y con nuestros semejantes en los diferentes

entornos que habitamos (Imagen 14).

Imagen 14. Collage de la exposicion «convivenciay.

Finalmente, esta la Libreria (nro. 13), a cargo de una de las librerias mas antiguas de la
ciudad de Bogota, la Libreria Lerner. Este espacio a diferencia de los demads carecia de color;
era totalmente blanco por lo que se destacaban los colores de los libros disponibles para la venta.
Estos estaban ubicados en cinco bibliotecas de pared y en seis exhibidores cuadrados ubicados
en el centro del espacio. La mayoria de los libros estaban en espafiol e inglés; solo un par de
libros tenian una edicion bilingiie (coreano-inglés); algo que decepcion6 a varios coreanofilos,
quienes queriamos acceder a algunos titulos expuestos en el pabellon en el idioma original,
aunque segun FilBo (2022) se vendieron 1.109 ejemplares.

Después de recorrer el pabellon, es interesante pensar la disposicion como un proceso
natural de desarrollo en el que accedemos a un mundo desde el hogar (Salon LG) donde nos

sentimos comodos y desde el cual salimos para adquirir los conocimientos basicos de coreano
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en el Instituto Sejong (Zona de educacion) y avanzamos hasta adquirir los conocimientos
necesarios para aprender sobre la ciencia (Laboratorio de ciencias). Sin olvidar que todo lo que
aprendemos lo aprehendemos gracias al contacto cultural al divertirnos como nifios (Patio de
juegos y Arte multimedia), al identificarnos con los simbolos e imaginarios de una sociedad
(Cultura tradicional de Corea) o al conocer a otros a través de los libros (Libros de Corea, Libros
ilustrados de Corea y Mejores disefios de libros de Corea) para descubrir que no haya nada mejor
que estar alrededor de una mesa redonda para compartir y convivir con los demas (Exposicion
“Convivencia”). Tal vez por todo ello, la Korean Publishers Association indic6 que

El Pabellon de Corea de la Feria Internacional del Libro de Bogotd explora la

“convivencia” entre personas, entre naciones y entre la humanidad y la naturaleza. [Pues]

Nos acercamos a nuestros lectores en Colombia para reflexionar juntos [y] Con motivo

del 60.° aniversario del establecimiento de las relaciones diplomaticas, esperamos

encontrar esperanzas para el futuro en medio de las preocupaciones sobre la convivencia

entre estos dos paises que se encuentran en lados opuestos del planeta. (2022a, p. 7).

Al finalizar el recorrido interno por el pabelloén, en otras ediciones presenciales era
posible disfrutar de la muestra gastronomica del pais invitado de honor. Sin embargo, por
bioseguridad, la delegacion de Corea del Sur decidi6 no presentar su muestra gastronomica, lo
que desilusiond a varios de los asistentes quienes esperaban disfrutar de la K-food al salir del
pabellon. Otro punto negativo que recibid el Pabellon de parte de los asistentes se origind ante
la imposibilidad de adquirir productos coreanos, en particular los asociados con las industrias
del K-pop, de los K-dramas, y del K-beauty. Si bien esta es una feria donde la lectura, la escritura,
los libros y las ilustraciones son el foco, los K-book atn no tiene la popularidad que movilizé a
muchos coreanofilos a visitar el pabellon. Por lo que, una estrategia para combinar la
popularidad del K-pop y los K-dramas con los K-book, jalonando la industria editorial surcoreana
en Colombia pudo ser la venta de libro-album de grupos o artistas coreanos o que los idols

recomendaran algunos de los titulos expuestos y a la venta a través de sus redes sociales.

Actividades para Convivir
Reconociendo que la FilBo es identificada internacionalmente como uno de los eventos
culturales de habla hispana méas importante y que, asi como en muchos festivales y ferias, en

esta «[...] el publico no solo consume cultura, también participa activamente de ella: se integra
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como un actor mas de ese acontecimiento literario.» (Gallego, 2022, p. 184), al contar con un
pais invitado de honor como Corea, cuya diferencia cultural no se limita a la ideologia y
cosmogonia; sino que también incluye el cdmo expresan su ethos, presentar Unicamente sus
obras editoriales no basta con compartir y lograr comprender su pensamiento y vision del mundo.
Por el contrario, era necesario involucrar de forma mas directa y activa a quienes habitaron
Bogotéa durante la FilBo 2022.

En ese sentido, este apartado presenta las actividades editoriales —conversatorios,
charlas— y culturales —talleres, exposiciones, proyecciones cinematograficas, muestras
artisticas— que prepararon escritores, editores, investigadores, artistas y profesionales del libro,
quienes se transformaron «[...] en el puente que abre la puerta a un intercambio de calidad
excepcional, que sienta las bases para estrechar y actualizar la relacién» (Feria Internacional del
Libro de Guadalajara, s. f., parr. 3) entre Corea y Colombia. Es decir, se convirtieron en los
delegados culturales de la Republica de Corea en Colombia. Con respecto a este apartado, es
preciso mencionar que, debido a los horarios y fechas en las que se realizaron los diferentes
eventos, la autora de este documento de investigacion no pudo asistir a toda la programacion.
No obstante, la informacion aqui relacionada se reconstruy6 con base en los eventos asistidos,
el catalogo y la programacion entregada por la delegacion coreana en la FilBo y otras fuentes®’

en la que se invitaba a participar de las actividades.

Las Actividades Editoriales.
Con el fin de complementar los espacios de exposicion bibliografica en el pabellén y despertar
el interés para acercarse y conocer a Corea desde las producciones editoriales, los asistentes a
la FilBo 2022 podian participar en las diecisiete charlas, siete conversatorios y la conferencia
del embajador Choo Kong-Youn [=z¢1], realizadas en los catorce dias de Feria en el escenario

principal del pabellon por (Imagen 15).

17 Con el fin de obtener informacion detallada sobre los autores y las obras coreanas, se consultaron: Writer ABC list de la DLKL
<https://library.ltikorea.or.kr/writer>, Yes24 <https://www.yes24.com/main/default.aspx> una plataforma que ofrece
contenidos culturales y <
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Imagen 15. Los delegados culturales coreanos.
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Chung Kwanghoon Yi Jeongmo Kan Hojeong Kim Hong Jung
Jefe del equipo de Jefe del GNSM Ecologista Socidlogo

exploracion cientifica del
GNSM

Nota. Las fotografias se tomaron de Korean Publishers Association (2022a, pp. 14-18).

Conversaciones que rompen las fronteras del lenguaje.

Esta seccidn se estructurd en tres partes, segun el tipo de conversacion e interaccion entre los
asistentes y los diplomaticos culturales (Imagen 16). Inicialmente, se presenta la conferencia
realizada el 30 de abril a las once de la mafiana por el mayor representante de Corea en
Colombia. El entonces embajador de Corea en Colombia, Choo Kong-Youn [£z¢] recordd y
agradecio la participacion del Batallon Colombia en la Guerra de Corea, pues este evento fue
determinante para el inicio de una «alianza de sangre y hermandad» (Korean Publishers
Association, 2022b, p. 11) que se ha mantenido en constante evolucion y desarrollo desde hace
setenta afios. A su vez, reafirm6 el compromiso por continuar su relacion como socios
estratégicos, por medio de los planes de cooperacion presentes y futuros, e invit6 a todos los
colombianos a participar tanto en toda la oferta cultural que se preparé en el marco de la FilBo,
como en las actividades y eventos que realizan diferentes instituciones y organismos coreanos
en Colombia.

Posteriormente, se exponen las charlas y los conversatorios realizados de lunes a sabado
entre el 20 y el 26 de abril en horas de la tarde. En estos casos, el rol de moderador era asumido
por otros delegados de Corea o por representantes de diferentes sectores editoriales de
Colombia, por lo que solian contar con el apoyo de una o dos intérpretes coreanas —posiblemente
enviadas por la LTI- para que quienes no dominaran el coreano pudieran conectarse y participar
en las tematicas de cada encuentro.

La conversacion con Sooshinji giré en torno a sus obras o =z2t7| [Sarin: una buena nuera] y

21 2 2 [desaparecidas], en las que se aborda el rol de la mujer en la sociedad coreanay el aborto,



De las relaciones bilaterales colombo-coreanas a la FilBo 2022. 72
La Republica de Corea como pais invitado de honor

respectivamente. Aunque polémicas por sus tematicas, sus personajes y narrativa estilo comic
buscan hacer una reflexion sobre lo que la sociedad les exige a las mujeres, a pesar de que esto
vaya en contra de si mismas. Por su parte, la conversacion con Eun Heekyung gir6 en torno a
su carrera de mas de treinta afios. La licenciada y magister en Lengua y Literatura Coreanas
debuto en el mundo literario en 1995 cuando gan6 el Concurso Literario de Primavera Dong-A
IIbo con su cuento o/ [Dueto]. Desde entonces ha publicado mas de sesenta obras, de las
cuales El regalo del ave [se g (1995)] fue traducida y publicada en el 2009 por la editorial
Emecé.

De otro lado, las conversaciones con Han Kang y Jeong You Jeong abordaron el éxito de
sus novelas La vegetarina [MAF2x (2007)] y El buen hijo [xiAF2ixt (2007)], de un lado, y las
tematicas y estilos de las autoras, del otro. Aunque ambas escriben el género de ficcion las novelas
de Han Kang suele tomar el cuerpo humano como instrumento para abordar tematicas incomodas
y poco convencionales para la sociedad; mientas que las novelas de Jeong You Jeong suelen ser
ricas en detalles y con personajes complejos para exponer la naturaleza humana frente al mal.

A su vez, las conversaciones con Kim Kyung Uk y Jung Youn Su se enfocaron en sus novelas
y cuentos cortos. El autor de Big Brother [#£2tH] (2014), se dio a conocer en 1993 con la obra
ganadora del premio al mejor escritor nuevo, Qutsider [ot2AtolE] (1993). A través de esta y de
otras historias cortas, Kim Kyung Uk reflexiona sobre los sentimientos de pérdida y soledad de
su generacion. Por su parte, el autor de Nights in Lebanon [2tt=2| &) (2014) y Los amantes del
manana [Wgel eg] (2020) explora los sentimientos mas humanos y cotidianos que las
personas experimentan en su diario vivir. Finalmente, el poeta moderno Lee Moon-Jae [0]2%]
converso sobre cOmo, verso a verso, combina imagenes llenas de color con un lenguaje poético
unico, para evocar las memorias de las personas, en quienes despierta emociones variadas, pero
que les permiten evidenciar la transformacion de la civilizacion humana, logrando una reflexion
sobre el hecho de ser humanos.

Como tercer y ultimo espacio de interaccion literario estdn las diecisiete charlas
realizadas. Estas, después de ser analizadas, se agruparon en seis ejes tematicos:

(i) Corea. Desde dos Opticas diferentes, los ponentes de las charlas «EI microcosmos de la
ciudad colonial: una mirada retrospectiva a la experiencia colonial moderna de Seul bajo el

dominio colonial japonés» y «Corea, mas cerca» mostraron puntos de convergencia y
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(i)

(iii)

(iv)

divergencia entre Corea y Colombia. Respectivamente, el socidlogo Kim Baek Yung
analizo la experiencia de Corea durante el dominio colonial japonés y la comparé con las
sociedades latinoamericanas durante la colonia espafiola. Y, con el fin de continuar con la
promocion cultural de la Republica de Corea en el exterior, el director general de la KOCIS,
Yi Chongyul [oi5£], hablo sobre su geografia, historia, desarrollo econémico, 2, K-food
y K-content.

Ciencia. Mientras en la charla «EI mundo sin coraz6n de Newton o escribir una historia de
la ciencia diferente en cada pais» Jeong Inkyong, escritora cientifica y docente de la
Universidad de Corea, presentd una cronologia bibliografica de la ciencia moderna coreana
y su proyeccion a futuro; en la charla «Ciencia de la mente», Jeong Inkyong converso con
Kim Hong Jung sobre como conocer nuestro verdadero «yo» con la influencia e impacto
de factores genéticos, hormonales, sociales, naturales, entre otros. Para ello, desde sus areas
de conocimiento, exploraron lo que ellos denominaron «la mente de esta era» y su
importancia para la sociedad.

Medio ambiente. La charla «Sobrevivir desic la crisis climatica y del 6to apocalipsis» del
jefe del Gwacheon National Science Museum (GNSM) Yi Jeongmo se centrd en autores y
obras cientificas que explican cdmo el cambio climatico nos llevara a la sexta extincion si
no tomamos medidas desde ya. Mientras que el ecologista Kan Hojeong, en su charla
«Crisis ambiental: ciclo del carbono y cambio climatico», expuso como se interconectan
los ecosistemas, el cambio climatico y la destruccion de la biodiversidad y como se pueden
usar los conocimientos en ecologia para disminuir esta cadena de destruccién natural.
Humanidad. En su charla «Sociologia del futuro —Acercagic) la “maquina ermitana”, el
nuevo sujeto humano», Kim Hong Jung presentd al hombre como un sujeto social que, pese
a las ventajas de comunicacién y socializacion del mundo globalizado, necesita convertirse
en lo que él denomina como la «maquina ermitafia», es decir, hacer de la lectura, la escritura
y las artes habitos para lograr la desconexion del mundo exterior para reconectarse con su
mundo interior. En «4-humanos en la ciudad» Kim Baek Yung y Kan Hojeong se reunieron
para hablar, desde las perspectivas socioldgica y ecoldgica, sobre el origen y la evolucion
de las ciudades modernas como Bogota y Seul; a su vez, presentaron algunas alternativas
para solucionar los desafios de la “crisis ambiental” derivada de eventos como la pandemia

y el cambio climético.
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(v)

(vi)

Libros ilustrados. Tal vez sea porque una imagen vale mas que mil palabras, o porque no
se necesitan intermediarios 0 mayores explicaciones para comprender una historia contada
con imagenes, pero hubo seis charlas acerca de los libros ilustrados. En «Los libros
ilustrados y la voz del arte», Jung Jin-Ho, Lee Suzy y Park Yeoncheol se reunieron para
hablar sobre las particularidades del género; asi como de sus experiencias en el proceso
creativo y experimental de creacion de libros para nifios, en donde la diversidad de
perspectivas, junto con la belleza de la tradicion y de la modernidad, toman lugar.

Por su parte las charlas «El mundo de los libros ilustrado de Corea y Colombia»,
«Voces en los libros ilustrado de Corea y Colombia» y «Cuando se cambia el punto de
mira», Kim Sujung junto con Andrés Montafiéz, Kim Jieun junto con Fanuel Diaz, y Jung
Jin-Ho junto con Amalia Satizabal, respectivamente, conversaron en torno al universo de
los libros ilustrados. Para ello, se enfocaron tanto en los autores y las obras representativas
de cada pais, como en la multiplicidad de voces, temas, conceptos y visiones del mundo
que se manifiestan en cada libro.

La fantasia, como un elemento destacado de los libros ilustrados, permitio que Park
Yeoncheol y Paula Bossio conversan sobre su ideacion y representacion de la fantasia en
los mundos creados en sus obras en la charla «El poder subversivo de la fantasia»; mientras
que Lee Suzy y Claudia Rueda dialogaron sobre el como los nifios desarrollan sus propios
mundos de fantasia al entrar en contacto con obras ilustradas en «Los nifios y la fantasia».
A diferencia de los demas eventos, esta charla tuvo lugar en la biblioteca Virgilio Barco.
Especiales. El traductor al coreano de Cien afios de soledad, Cho Guho, y el presidente de
la fundacion Gabo, Jaime Abello Banfi, conmemoraron el quincuagésimo quinto
aniversario de la primera publicacion de Cien afios de soledad, asi como el cuadragésimo
aniversario de la entrega del Premio Novel de Literatura a Gabriel Garcia Marquez, por
medio de un anélisis comparativo entre la literatura del novel colombiano, su influencia y
su relacion con autores de la literatura coreana en su charla «40 Aniversario del Premio
Novel de Literatura de Gabriel Garcia Marquez <Imaginacién, Realismo de Garcia
Marquez y Literatura Coreana>[sicp». Adicionalmente, en la charla «Cambio y convivencia
de la cultura y el arte en la era post-coviD», Ramiro Osorio —director general del Teatro
Mayor Julio Mario Santo Domingo— y Yang Samil [¢42] —presidente de la Fundacion

Cultural Asia-lberoamérica— conversaron acerca de las transformaciones a las que se
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enfrento la humanidad debido a la pandemia. Particularmente, se enfocaron en la relacién

e importancia de las industrias culturales con las nuevas tecnologias y las plataformas
digitales para el progreso sostenible y armonico de la comunidad cultural mundial.

Como un todo, la programacion evidencia la tematica del pabellon, ya que la convivencia

no solo se da entre los seres humanos, sino que también involucra a otros seres vivos y las

decisiones que todos tomamos con respecto a nuestras formas de vida.

Imagen 16. Conversando acerca de la convivencia literaria.

Nota. En varios de los conversatorios, especialmente en aquellos en los que se expuso el material grafico
de los libros, no se permitié la toma de fotografias por cuestiones de derechos de autor.

La convivencia hecha literatura.
Ademas de los espacios de conversacion mencionados, durante la investigacion se encontraron
cuatro titulos —dos literarios, uno editorial y uno acadéemico-diplomatico— realizados en el marco
de la participacion de la Republica de Corea como pais invitado de honor en la FilBo2022.
Estos, a su manera, nos invitan a reflexionar sobre las acciones, las emociones y el significado
de una convivencia que brota en cada individuo y se expande, como la K-wave, hacia otras
personas, otras culturas y otras naciones para conectar, cooperar y coexistir de forma armonica

entre el amor y el odio propio de nuestra cotidianidad. Estas obras literarias son:
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Por fin ha comenzado el fin. Cuentos y poemas coreanos.

Con el apoyo del LTI, y la gestion de la Embajada de Corea en Colombia y de la Fundacion

Cultural Asia-lberoamérica en el marco de la FilBo, el Instituto Distrital de las Artes (Idartes)

edito el titulo nimero 164 de la Coleccion Universal de Libro al Viento. Denominado como Por

fin ha comenzado el fin. Cuentos y poemas coreanos (2022), este libro de 168 paginas compila:

(i)

(i)

(iii)

(iv)

(v)

«¢Por qué?, ¢por cuanto tiempo?, y ¢en donde?», un fragmento del cuento =oje| oj22 &
[El nombre de la rosa es Rosa] de Eun Heekyung [22Z], publicado originalmente por la
editorial 2sts4 [Munhakdongne] en enero del 2022. (Traduccion al espafiol de Jin Jin-Joo
[z171%]).

«Los frutos de mi mujer», un fragmento de la novela tj cixte] goy [Los frutos de mi mujer]
de Han Kang [#%], publicada originalmente por =statxj4Ar Moonji Publications, en
noviembre del 2018. (Traduccion al espafiol de Sunme Yoon [g#a]).

«Nosotros» un fragmento del cuento corto Ly o ¢9ls [Los amantes del mafiana], publicado
originalmente en la homdnima coleccion de cuentos de Jung Young Su [ ¥=], editada por
2351 [Munhakdongne] en octubre del 2020. (Traduccion al espafiol de Jeong Minjeong
[=215] e Irma Zyanya Gil Yafez).

«La historia de los nacidos en el afio de la cabra» fragmento del cuento Ly ofxtxlo| ot x| g
[Los padres de mi novia] de Kim Kyung-uk [2#<], publicado por la editorial 2st54|
[Munhakdongne] en mayo del 2019. (Traduccion al espafiol de Alvaro Trigo Maldonado).
Cinco poemas de Lee Moon-Jae [ol2x] traducidos al espafiol por Kim Hyeon-kyun [2&#].
Los poemas «EIl Desierto», «Antigua Oracién» y «Aqui y ahora es adelante de todo» se
publicaron originalmente en la antologia x12 7|7+ % ¢ [Aqui y ahora es adelante de todo]
por la editorial 251 [Munhakdongne] en mayo del 2014 y los poemas «Antes de la paz»
y «El fin ha comenzado» se publicaron originalmente en =xte| ol [El tamafio del solitario],
publicado por ¢t [Changbi] en mayo del 2021.

Con una presentacion del escritor y periodista colombiano que vive y ha escrito sobre

Corea desde hace varios afios, Andrés Felipe Solano, esta antologia refleja los sentimientos y

pensamientos de sus personajes al entrar en contacto con otras culturas. Invita a la reflexion de

cada uno de nosotros al enfrentarnos a aquello que puede parecer normal o deseado. Ademas de
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ser el perfecto abrebocas para terminar las obras fragmentadas y conocer en su idioma original

los poemas de Lee Moon-Jae (imagen 17).

Imagen 17. El origen de Por fin ha comenzado el fin.

Nota. Las imagenes corresponden a las portadas de los titulos coreanos de los que se extrajeron los
cuentos y poemas de esta antologia literaria. De izq. a dcha. y de arriba abajo las portadas se tomaron

i . https://idartesencasa.gov.co/literatura/libros/por-fin-ha-comenzado-el-fin, https://www.yes24.com/Product/Goods/106336325,
respectivamente de: 1 i 1 lit fin-1 do-el-fin, 1 24 Product/Goods/10633632

https://product.kyobobook.co.kr/detail/SO00000570388,  https://www.yes24.com/Product/Goods/93960899,  https://www.yes24.com/Product/Goods/73417413,

https://www.yes24.com/Product/Goods/13203539 y https://www.yes24.com/Product/Goods/101965228.

Convivencia. Cuatro cuentos de escritoras coreanas.
Como parte de la celebracion del 60 aniversario de las relaciones bilaterales entre Corea y
Colombia y en el marco de la invitacion de la Republica de Corea como inviado de honor en la
FilBo 2022, la Embajada de Corea en Colombia, con el apoyo del LTI KOREA, presentd una
antologia de cuatro cuentos de reconocidas autoras coreanas. Traducido al espafiol por Yoon
Sunme [g+0]], el cuento «Vergel» de Kang Hwa Gil [z2tZ], extraido del libro White Horse
[#tol= 2] y publicado en junio del 2020 por la editorial 2st=4 [Munhakdongne], expone los
conflictivos sentimientos de una joven odontdéloga por su carifioso abuelo y su estricta abuela.
«Sunae, mi hermanita mayor» se tomo de la antologia La sonrisa de Shoko® una traduccion de
Jin Joojin [z1=7] y Sebastian Parodi, publicada por la editorial mexicana Bonobos en el afio

2018. En este cuento de Choi Eunyoung [xl2<] describe la relacion entre dos hermanas del

18 |_a obra original se titula 22| 02y fue publicada en el 2016 por la editorial 254,


https://idartesencasa.gov.co/literatura/libros/por-fin-ha-comenzado-el-fin
https://www.yes24.com/Product/Goods/106336325
https://product.kyobobook.co.kr/detail/S000000570388
https://www.yes24.com/Product/Goods/93960899
https://www.yes24.com/Product/Goods/73417413
https://www.yes24.com/Product/Goods/13203539
https://www.yes24.com/Product/Goods/101965228
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corazdn quienes, a pesar de separase por las vicisitudes de la vida, nunca han dejado de quererse
y extrafarse.

Aunque no es un cuento, sino el fragmento de la novena homonima U M%e #af,
publicada en mayo del 2016 por 2.2 [EunHaeng NaMu Publishing], «Disparame en el
Corazon» de Jeong You Jeong [H&7d], traducida al espafiol por Paik Un He [#23]], cuenta la
aventura de dos hombres que escapan de un hospital psiquiatrico en la busqueda de su libertad.
Finalmente, el cuento de Hwang Sun-mi [&40]], «El duende de Fuentevillay, una traduccion de
Irma Zyanya Gil Yanez y Jeong Minjeong [¥2d] y extraida de la obra homonima 40tg 824H],
publicada por la editorial &H| [Changbi] en enero del 2002, relata como, en el peor momento de
sus vidas, el duende de la escoba y la mufieca de cabello se encuentran y conocen, iniciando una

magica combinacion (Imagen 18).

Imagen 18. E/ origen de una Convivencia.

Nota. Las imagenes corresponden a las portadas de los titulos coreanos de los que se extrajeron los
cuentos y novela de esta compilacion narrativa. Salvo la imagen destacada que hace parte del archivo de
la autora, de izq. a dcha. y de arriba abajo las portadas se tomaron respectivamente de:

https://www.yes24.com/Product/Goods/90428265, https://bonoboseditores.com/tienda/producto/la-sonrisa-de-shoko/#, https://k-

book.or.kr/user/books/books_view?idx=469 y https://www.yes24.com/Product/Goods/59201.

La armonia de las voces.
Como parte de la exposicion Libros llustrados de Corea del Sur, el MCsT, la KPIPA y la SIFB
prepararon un libro (Imagen 19) en el que se expone la informacion de 161 libros ilustrados

catalogados en tres grupos:

19 Nueve de los cuales aparecen en dos clasificaciones.


https://www.yes24.com/Product/Goods/90428265
https://bonoboseditores.com/tienda/producto/la-sonrisa-de-shoko/
https://k-book.or.kr/user/books/books_view?idx=469
https://k-book.or.kr/user/books/books_view?idx=469
https://www.yes24.com/Product/Goods/59201
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(i)

(i)

(iii)

La «Exposicion de temas “La armonia de las voces”» cuenta con cien titulos catalogados
segun la voz producida por su contenido en «Voces del pasado y del presente» (18 titulos),
«Voces individuales y sociales» (21 titulos), «Voces humanas y de la naturaleza» (22
titulos), «Tu voz y la mia» (19 titulos), «Voces de la realidad y la fantasia» (20 titulos) ya
que solo al ser capaces de escucharnos y expresarnos lograremos convivir.

La «Exposicion especial “Presentacion de la cultura coreana a través de los libros
ilustrados™» cuenta con un total de cincuenta titulos, los cuales se organizaron en tres grupos.
El primero, denominado «La escritura coreana en el mundo de los pequefios», presenta 15
titulos que dan vida al alfabeto coreano para incentivar la imaginacion y expresion de
grandes y chicos con divertidas historias y juegos de palabras. El segundo, «Los libros
ilustrados coreanos traducidos al espafiol» presenta 25 titulos de libros ilustrados,
traducidos al espafiol y disponibles en el mercado. El tercero, «La entrada a un mundo
asombroso», es una invitacion para conocer 10 titulos de Baek Heena [#3|Lf]. Una
ilustradora y animadora cuyas obras superan los limites de las hojas de papel al crear
ilustraciones tridimensionales, las cuales otorgan a sus obras una materialidad y
expresividad Unica.

La «Exposicion de autores invitados “Presentacion de libros ilustrados de cuatro escritores
coreanos”» presenta las obras de los autores invitados y abanderados como delegados
culturales en la FilBo. «Una comunidad nacida del carifio» expone cinco obras de Kim
Hyoeun por medio de las cuales la colaboracion, la empatia, la comunicacién y hacen de la
experiencia de momentos e instantes cotidianos algo extraordinario. «El poder subversivo
de la fantasia» presenta cinco obras en las que Park Yeoncheol recrea, a través de elementos
propios de la cultura popular y tradicional surcoreana las locuras, imaginacion y sentir de
los mas pequefios, convirtiéndose, a su vez, en una reflexion para los méas grandes. «Cuando
las palabras sobran» comparte cinco obras mudas de Lee Suzy, donde la expresividad de
los personajes y el detalle en los trazos permite que cada imagen exteriorice la imaginacion,
creatividad, emociones y sentires de aquello que no pueden ser expresado con palabras.
«Cuando se cambia en punto de mira» presenta las diferentes perspectivas de los personajes
de Jung Jin-Ho, quienes nos hacen reflexionar sobre como, con qué y a través de qué

observamos el mundo de luz y oscuridad en el que estamos td y yo.
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Al igual que el libro Concurso de traduccion de libros ilustrados coreanos y mexicanos
2020-2023, las 376 paginas de este maravilloso catalogo desbordan la idea que tenemos de un
catalogo, normalmente muy compacto y lleno de informacion, para convertirse en una llamativa
compilacion que presenta una ilustracion, el titulo en espafiol, la imagen de la portada, el autor,
la editorial, la fecha de publicacion, la sintesis y el contacto del asesor de los derechos de autor

de cada una de las obras que forman esta antologia editorial.

Imagen 19. Conviviendo con La armonia de las voces.

Nota. Las imégenes corresponden a fragmentos del lomo, la portada y las paginas 204, 218-219, 246-
247y 311.

Colombia y Corea. 60 aiios de relaciones diplomadticas.
Como parte de la conmemoracion de los 60 afos de relaciones diplomaticas, los gobiernos de
Corea y Colombia trabajaron de forma conjunta para editar y publicar en espafol y coreano el
libro Colombia y Corea. 60 aiios de relaciones diplomaticas (Imagen 20). Si bien se publico en
el ano 2023, veintiocho autores colombianos y coreanos escribieron dieciocho articulos acerca
de la relacion entre estas dos naciones desde sus areas de conocimiento a lo largo del 2022.

Con el prologo del Ministro de Relaciones Exteriores de Colombia, Alvaro Leyva
Duran, y las palabras del Ministro de Relaciones Exteriores de la Republica de Corea, Park Jin
[¢%1], del Ex-Embajador de la Republica de Corea en Colombia, Choo Jong-Youn [£5¢] y del

encargado de Negocios, a.i. de la Republica de Colombia en Corea, Francisco Alberto Gonzalez,
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se da apertura a los textos en los cuales diplomaticos, asesores econdmicos y de cooperacion,
militares, docentes e investigadores especializados en relaciones internacionales de destacadas
universidades, y directivas de empresas privadas compartieron su conocimientos e impresiones
sobre las relaciones bilaterales colombo-coreanas, enfatizando en los logros, los desafios y las
proyecciones a futuro para las areas del comercio, inversion, cooperacion en ciencia y tecnologia
en innovacion entre las naciones, gracias, en parte, al tratado de libre comercio (TLC). Asi
mismo, rindieron homenaje a la participacion de Colombia en la Guerra de Corea, y expusieron
como han evolucionado y se proyectan la diplomacia publica entre Colombia y Corea, la
consolidacion de una economia para el desarrollo y los acuerdos en el sector salud.
Recordando que Colombia y Corea son socios estratégicos de cooperacion desde el
2011, con un TLC vigente desde el 2016 y la decision del gobierno coreano por reconocer a
Colombia como socio prioritario para la cooperacion internacional en el periodo 2021-2025, en
varias oportunidades se sefala la importancia de las tecnologias de la informacion y la
comunicacion (TIC) para el exitoso desarrollo de la agricultura, las mipymes, incluidas las start-
up, y las industrias creativas; ademas de recordar los textos de Gabriel Garcia Marquez y las
visitas realizadas por representantes del gobierno, y por grupos culturales y artisticos —quienes
promocionan sus respectivas culturas al tiempo que afianzan las relaciones desde la diplomacia
cultural—-, demostrando que ambos paises mantienen la afioranza y determinacion por continuar

trabajando en pro del mantenimiento de las relaciones bilaterales.
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Imagen 20. Cubierta del libro Colombia y Corea. 60 afios de relaciones diplomaticas.

Nota. La cubierta se tomé de la wversion digital del libro, disponible en
https://www.cancilleria.gov.co/libros/ColombiaCorea60RelacionesDiplomaticas.html.
Las Actividades Culturales.

Teniendo presente que para la mayoria de los coreanos y colombianos persisten las barreras del
idioma y de la filosofia de vida, la Republica de Corea prepar6 una muestra cultural que, como
un puente, permitio la conexion entre el ethos de los coreanos y el ethos de los colombianos. Ya
que, a través de las otras industrias culturales, se lograria la cercania y la generacion de empatia
e interés por las exposiciones y la programacion literaria del pabellon. Por ello, a continuacion,
se presentan los espectaculos, las artes visuales y el ciclo de cine coreano que acercaron a los

espectadores a la cultura coreana.

K-film para convivir.
Entre el 19 y el 30 de abril del 2022, ocho de las bibliotecas de la Red de Bibliotecas Publicas
de Bogot4?°, un auditorio del Centro cultural Gabriel Garcia Marquez y el Escenario principal
del pabellon se convirtieron en salas de cine durante la proyeccion del documental colombiano

Corea: veteranos de una guerra sin canciones —una producciéon audiovisual que comparte las

20 Bibliotecas: Carlos E. Restrepo, de La Participacion, de Suba, de Sumapaz, del Tunal, Julio Mario Santo Domingo, biblioteca
publico escolar de Pasquillay Virgilio Barco.
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memorias y experiencias de los colombianos que viajaron a Corea en 1951 para luchar y

defender la democracia y liberad del pueblo coreano—, y nueve peliculas que muestran diferentes

tiempos, perspectivas, relaciones y emociones de Corea y de sus habitantes. De esta seleccion?
se destacan cuatro obras de la literatura coreana que se convirtieron en cortometrajes gracias al

apoyo del LTI KOREA en el marco del X Festival Internacional de Escritores de Seul en el 2021.

(i) Big Brother [2l=2tH] (2021) es el cortometraje dirigido por Goong Yu Jeong [284], con
base en el cuento corto homonimo Kim Kyung Uk [#Z<]. Este cuento hace parte de la
coleccidn de cuentos 212 5| ¢=ct [Los nifios nunca envejecen], editada por 2statx| 4 A+ [Moonji
Publishing Company] en octubre del 2014.

(i) Los amantes del mariana [W2l ¢1215] (2021) es un cortometraje dirigido por Kim Yang Hee
[2¥3]] y basado en el cuento corto Lol @els de Jung Young Su [H%+]. Este cuento fue
publicado la antologia intitulada como el cuento en octubre del 2020 por la editorial 2254
[Munhakdogne].

(i11) La caida [<3tsict] (2021) es el cortometraje dirigido por Lee Song Eun [0]42] y basado en
el cuento corto Hstsict de Hwang Jung Eun [#%2]. Este cuento hace parte de la antologia
ati ol 22 [Introduccion de | publicada por la editorial #t| [Changbi] en enero del 2012.

(iv) Georyu[715](2021) es el cortometraje dirigido por Cho Min Jae [=2I7}], basado en el cuento
corto #2|g [insectos] de Kim Ae Ran [Zof2t]. Este cuento hace parte de la coleccion de
cuentos H/=2 [estela], publicada por 2utx|gAt [Moonji Publishing Company] en julio del

2012.

K-content en los escenarios bogotanos.
Las demostraciones culturales también hicieron parte del reencuentro y la convivencia. Aca, la
musica, el baile y la coordinacion permitieron que los espectadores vivieran la FilBo y

conocieran a Corea de una forma mas sencilla. Por ello, a continuacion, se presenta una sintesis

21 The tasteof money [=2 %] (2012), un drama de suspenso dirigida por Im Sang Soo [244]; Gyeong-ju [#=] (2014), una
comedia romantica con momentos dramaticos, dirigida por Jang Ryul [&#£]; Kundo, Age of the rampant [Z: 2igtel Aci] (2014),
un drama historico, lleno de accion, dirigido por Yoon Jong Bin [eZ¢1]; A midsummer’s fantasia [0l | mtetx|of] (2015), una
produccion coreano-japonesa del género romantico, dirigida por Jang Kung-Jae [&z#]; y A taxi driver [=4] 24] (2017), un
drama en el que la aventura y la accion recrean la verdadera historia del movimiento de democratizacion del 18 de mayo. Fue
dirigida por Jang Hoon [==], y ha sido nominada y ganadora de varios premios nacionales e internacionales.
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de las presentaciones artisticas e interpretaciones musicales que prepararon los delegados

culturales (Imagen 21).

Perfume de Danza.
Con mas de cincuenta afios de trayectoria, la Kim Bock Hee Dance Company perfumé de
historias el teatro Coldn. En dos unicas funciones (23 y 24 de abril), mas de cuarenta bailarines
interpretaron una adaptacion de las obras literarias Bodas de sangre (1993) de Federico Garcia
Lorca y <&ttt [Udambara] (1987) de x4 [Nam Ji Shim]. El performance combina
movimientos de danza contemporanea, bailes tradicionales y artes marciales con elementos
identitarios de la cultura coreana para representar la tragedia que rodea la boda de una pareja de
campesinos; asi como la transformacion y evolucion de las personas desde la dptica del budismo
coreano. Como un homenaje a la literatura, la pionera en danza contemporanea en Corea Kim
Bock Hee ha coreografiado més de ochenta obras literarias presentadas en varios escenarios del
mundo (Delia, 2022).
2f21 [Raon].

El 30 de abril y el 1 de mayo, respectivamente, el auditorio Fabio Lozano de la Universidad
Jorge Tadeo Lozano y el escenario principal del pabellon se llenaron de la estética coreana que
mezcla la diversion [Z1%] y la alegria [£], conocida como ##2% [shinmyunghung] con la obra
del grupo de artes tradicionales de Corea Kkocdooseh [E5A ], dirigido por el profesor y decano
del Departamento de Artes Tradicionales de la Universidad de Artes de Seul (K-Arts), Kim Won
Min [#¥71], y conformado por estudiantes de artes tradicionales, quienes adaptan y combinan
la musica, la danza y el canto tradicionales a nuevos formatos para mantener vivo el patrimonio
y llamar la atencidn de los jovenes. 291 no solo es una palabra autoctona que significa agradable,
sino también el nombre que recibio la representacion del espiritu del arte escénico tradicional
que expresa la alegria y el dinamismo coreanos por medio del samulnori [At2&0[], el
chamanismo, el talchum [&%], otras danzas tradicionales y el B-Boy —un baile de break dance
del género hip-hop—, llenando de agrado, empatia, energia y vivacidad a todos los espectadores,

quienes también tiene la oportunidad de participar siguiendo algunos de los ritmos interpretados.

Acordes para el ayer y para el maiiana.
Ademas de las obras artisticas, la musica coreana cautivo los sentidos de los asistentes al

pabellon, con cuatro propuestas artisticas. El 20 de abril, cerrando la exitosa jornada de
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inauguracion del pabellon, el grupo Korean Music Ensemble, integrado por musicos coreanos,
norteamericanos y ecuatorianos, con un gran amor por la musica tradicional coreana, interpreto
ocho piezas musicales. En solitario y en conjunto los artistas tocaron ritmos y melodias
tradicionales con instrumentos coreanos y occidentales, creando musica experimental para
honrar una tradicion que se renueva y perdura. Los dias 29 y 30 de abril el K-pop alegro las
tardes de los asistentes a la FilBo, con la participacion de K-pop Cover Dance, un grupo de K-
pop colombiano que han participado en diferentes festivales como el K-pop Worl Festival. El
mismo 30 de abril, pero en la tarde-noche, la agrupacion de musica tradicional coreana SEO Eui
Chul Gadan present6 un variado repertorio de obras, melodias, ritmos y canciones tradicionales
de Corea en el que los instrumentos y raices del folclor coreano revivieron a miles de kilometros.
Este mismo evento tuvo lugar el 1 de mayo, después de la demostracion de tackwondo a cargo
del entrenador de la Asociacién de Tackwondo de Bogota, Han Sang [st4]. Esta demostracion
tuvo dos momentos, el primero fue una exhibicion [Al#E] en la que se presentan coreografias
que combinan ZAf [poomsae] con acrobacia. La segunda era una secuencia de rompimientos??
con diferentes niveles de dificultad acompafiados por %ot [hanbia] el grupo colombiano de

samulnori [Ar2=0(] del Instituto del Rey Sejon Bogota.

22 Debido al reducido espacio en el escenario principal y por la seguridad de quienes se encontraban observando la exhibicién,
se emplearon almohadillas de pateo para taekwondo.
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Imagen 21. El arte de la convivencia.

Nota. Las fotografias corresponden a la demostracion de tackwondo, el grupo SEO Eui Chul Gadan
después de una clase especial para las integrantes de $tH|ot, la interpretacion de Korean Music Ensemble

y la obra 2t¢t (extremos inferiores).

Nuestra Convivencia después la FilBo 2022

Continuando con la celebracion de las relaciones diplomaticas colombo-coreanas, el decano del
Departamento de Artes Tradicionales de la K-Arts, Kim Won Min [Z&2!], retornd a Colombia
con la exposicion Ceramicas del Museo Nacional de Corea. Voces de una cultura milenaria. La
muestra de 125 piezas de ceramica del Museo Nacional de Corea se instalo en la Sala de
exposiciones temporales del Museo del Oro desde el viernes 7 de octubre de 2022 y hasta el 20
de febrero de 2023 (Banrepcultural, 2022). A través de un recorrido historico se evidencio la
estética, las caracteristicas, los materiales y el proceso de produccion de los diferentes tipos de
ceramica. Ya que estos objetos son parte fundamental de su vida cotidiana —utensilios de cocina
y de escritura, cosméticos— y de eventos especiales, casi rituales —matrimonio, muerte,
nacimiento, ceremonia del té, entre otros—. Adicional a la instalacion en el Museo del Oro, el
Decano ofrecié una charla —el 9 de octubre en el Auditorio del Museo— y un taller —el 10 de
octubre en el Instituto Sejong Bogota— sobre el hallyu y la cultura tradicional, especificamente

samulnori [At&+=0l], y el Banco de la Reptblica (Bogotd), la Subgerencia Cultural y la Biblioteca
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Luis Angel Arango editaron, en colaboracion con curadores coreanos y colombianos el catalogo
Ceramicas del Museo Nacional de Corea. Voces de una cultura milenaria (2022).

El 15 de septiembre, Keum Suk Gendry Kim [Z3%] —egresada de bellas artes de la
Universidad Sejong de Seul y de la Ecole Supérieure des Arts Décoratifs de Estrasburgo—
participd en el programa «Adopta a un Autor», una iniciativa de Eventos del Libro de la
Secretaria de Cultura Ciudadana de Medellin para fomentar la lectura y el compartir entre
lectores y autores, en el marco de la Fiesta del Libro y la Cultura de Medellin (institutosejong,
2023). Y el 20 de septiembre del 2023, en el marco de la Tercera Feria del libro Uniandino, la
Universidad de los Andes, con el apoyo de la LTI KOREA y la Fundacion Cultural Asia
Iberoamérica, prepar6 el «Conversatorio con Keum Suk Gendry Kimy. Durante este evento,
Kim hablo sobre su carrera artistica y literaria, y sus obras, las cuales pertenecen al género de
novela grafica y suelen abordar temas historicos y de personas socialmente marginadas. En
particular conversé acerca de sus obras en espafiol Hierba [ (2017 - 22|)] y La espera [7IC+a
(2020 - =7/=e)], publicadas por Penguin Random House Espana en el 2022 y 2023,
respectivamente.

Como parte de las actividades desarrolladas por la Asociacion de Estudios Coreanos en
Colombia, el 21 de noviembre de 2023 se realizd el IX Encuentro de Estudios Coreanos en
Colombia en la Universidad Nacional de Colombia, Sede Bogotd, cuyas areas tematicas para
las ponencias participantes eran: i) Desafios globales y cooperacion con Corea del Sur, ii)
Economia y desarrollo de Corea del Sur e iii) Historia y cultura coreana. Pese a que la mayoria
de las ponencias seleccionadas para el evento se enfocaron en las dos primeras areas, se destaca
que, en comparacion con ediciones previas, se aceptaron ponencias sobre literatura, cine, K-pop,
entre otros; asi mismo el cierre de la jornada se dio con la ponencia «De aulas a escenarios:
pensando el rol de la educacion dentro de la industria del K-pop» y una presentacion de este
género. Lo que demuestra la influencia de la cultura y la diplomacia publica en diferentes
actividades desarrolladas por organismos e instituciones asociadas con la Republica de Corea.

Teniendo en cuenta que la FilBo es el mayor evento editorial y cultural de Colombia,
durante las ediciones del 2023 y 2024 se visito la feria y se consulto la programacion, con el fin
de identificar la oferta de titulos o actividades relacionadas con autores coreanos,
evidenciandose un aumento en la visibilidad y la oferta de contenidos editoriales surcoreanos.

Durante la FilBo 2023, Ediciones Vestigio realizo el lanzamiento de Semilla, una antologia de
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siete cuentos de la autora de ciencia ficcion, Bora Chung [¥=2}], traducidos por Cammy Cho y

12 y durante su lanzamiento (Imagen

Yoonhee Kim. Esta fue la primera obra traducida al espafio
22) Bora Chung expres6 su desconcierto e incredulidad porque sus cuentos hayan sido
traducidos al espafiol en un pais del que poco sabia; asi como su agradecimiento esperanza
porque la obra cumpla las expectativas de los lectores.

En la FilBo 2024 no se identificaron lanzamientos de obras coreanas traducidas al
espaiol; pero si se evidencié una mayor presencia de obras en lugares destacados de la Feria,
en especial, se destaca el estand del sello Gran travesia de Océano México, que dedico un
espacio estratégico —entrada al pabellon Editoriales independientes— (Imagen 22) para la
promocion de E/ impulso (2024) [5& (2022 - ®H|)] de Won-pyung Sohn [£&E], la autora de
Almendra [ot2= (2017 - &H|)]. Asi como la seccion de titulos de Asia en una de las exhibiciones
exteriores del estand de la Panamericana (Imagen 22), donde se exhibian las obras La Espera
(2023) de Keum Suk Gendry Kim y Kim Ji-young, nacida en 1982 [82 &4 Zx/¥ (2016 - 2igAh)]
de Cho Nam-Joo [=&F].

Adicionalmente, con el apoyo de la LTIKOREA, la programacion de la FilBo 2024 incluy6
tres actividades con Cho Nam-Joo. Ella particip6 en «La mujer coreana: una historia con nombre
y apellido», realizada el 19 de abril en el Gimnasio Moderno, para conversar sobre como los
factores y las estructuras sociales impactan la vida de las mujeres; «Una mirada narrativa a la
vida de las mujeres en coreay, realizada el 20 de abril en La Libreria de Ana (centro comercial
Parque La Colina), donde habl6 sobre los retos y dificultades derivados de fenomenos sociales
desapercibidos en la cotidianidad de los coreanos; y en «Letras coreanas: Cho Nam-Jooy,
realizada el 21 de abril en el auditorio José Asuncion Silva de Corferias, dialogd sobre su obra
Lo que sabe la sefiorita Kim [22|7t 2 24 (2021 - 2g4At)] publicada este afio por la editorial

Alfaguara (FilBo, 2024).

23 En octubre del 2023, la editorial espafiola Alpha Decay publicd la traduccion de la reconocida obra Conejo maldito
[M=E7] (2017)].
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Imagen 22. Conviviendo en la FilBo 2023 y en la FilBo 2024.

Conclusiones

Las ferias internacionales del libro (FIL) son espacios de convergencia de caracter periddico en
el que se reune una gran cantidad de actores de la cadena del libro, al tiempo que se producen y
comercian diferentes valores. Esto hace que las FIL se conviertan en «rituales» (Sora, 2004 en
Villarino, 2023) que pueden ser analizados desde diferentes perspectivas: bien sea como un todo
—la FIL— o, simplemente, enfocandose en una parte de ese todo, como es el caso del pais invitado
de honor con su muestra editorial, su cultura, su idiosincrasia, sus comunidades, sus entidades
participantes y organizadoras, y los delegados para representar a su naciéon. Desde esta
perspectiva, las FIL no solo son instrumentos de negociacion de derechos editoriales, sino que
también se convierten en instrumentos de diplomacia cultural y soft power tanto del contexto
literario como de la herencia cultural de las naciones involucradas, ya que contar con la figura
del pais invitado de honor y participar como tal se convierte en una forma de obtener
reconocimiento, distincidn y visibilidad (Villarino 2018, 2023).

En ese sentido, la presente investigacion se enfocd en analizar los factores que
permitieron la participacion de la Republica de Corea como pais invitado de honor en la FilBo

2022. Tomando como punto de partida la decision de los expresidentes Ivan Duque y Moon Jae-
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in de que sus naciones participaran como invitados de honor en las ferias internacionales del
libro de sus ciudades capitales —FilBo y SIFB, respectivamente— y, con base en la experiencia
personal de la autora, se inicid una investigacion que se enfocd en la diplomacia cultural y la
programacion del pais invitado de honor. No obstante, para futuras investigaciones en este
contexto, seria interesante analizar como fue la participacion de Colombia como pais invitado
de honor en la STFB, si se han evidenciado o no cambios —coediciones, traducciones, adaptaciones,

etc.— en la produccion, distribucion y acogida de productos editoriales colombianos en Corea o

Asia después de junio del 2022; incluso, si se han gestado cambios a nivel nacional para

fomentar la exportacion de contenidos editoriales o de otras industrias culturales derivados

productos cuyo origen haya sido en el ecosistema editorial colombiano.
Del anélisis se encontrd que

(i) mas alla del acuerdo entre los expresidentes, la participacion de Corea del Sur en la FilBo
2022 se dio gracias a la fuerte intervencion estatal —a través de la financiacion, y de los
planes de trabajo creados y ejecutados por el gobierno surcoreano y el MCST— por hacer de
sus industrias culturales nacionales, industrias culturales internacionales.

(i) Las decisiones estatales se engranan con el accionar de las industrias culturales y no
culturales para que, por medio de sus proyectos y actividades se fortalezca cada industria
mientras se impulsa el reconocimiento y desarrollo de otras. En ese sentido, los K-book del
sector editorial se apalancan con la intermediacion de los productos que ya alcanzaron la
internacionalizacidon, como el K-pop —cuyos ritmos pueden sentirse independientemente de
las capacidades o diferencias de las personas—, los K-dramas —que escenifican y acercan de
manera mas directa a los ciudadanos de otras naciones con Corea—, y los proyectos de
entidades como el Instituto Sejong y la LTI, los cuales se enfocan en disminuir las barreras
idiomaticas y ofrecer experiencias mas reales en todos los niveles de los K-content.

(iii) El éxito en la globalizacion de las industrias culturales, particularmente de la industria
editorial de una nacidn, requiere tanto de una planeacion estratégica en el corto, mediano y
largo plazo, como de la integracion de todos los actores en los diferentes niveles, sin limitar
a los agentes involucrados en un sector particular. Ello debido a que la industria editorial es
transversal a toda la nacion por ser una forma de la que se representa y expresa el ethos de

la sociedad que la habita y, por ende, parte del patrimonio material e inmaterial del pais.
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(iv) La inmersion del soft power en la diplomacia cultural surcoreana para idear, planificar,
ejecutar, evaluar y reformular los componentes de la K-wave ha permitido que Corea del
Sur impacte en el consumo de contenidos por parte de jovenes colombianos y
latinoamericanos, quienes cada dia quieren obtener mas productos coreanos; incluyendo los
contenidos editoriales —traducidos y en coreano—. Una demanda que se satisface mediante
estrategias de traduccion, como las realizadas en el 2022 con los textos creados en el marco
de la FilBo y de la celebracion de las relaciones diplomaticas entre Corea y Colombia, la
edicién y publicacion colombiana Semilla (2023) de Bora Chung, y la participacion de
autores como Keum Suk Gendry Kim y Cho Nam-Joo en diferentes eventos en torno al
libro y el ecosistema editorial colombiano; acompanadas de la importaciéon de libros o la
impresion bajo de manda de obras literarias coreanas en Colombia.

(v) Pese ano haber realizado un andlisis profundo y detallado de los factores internos y externos
de la industria editorial colombiana, la formacion profesional de la autora le permitid
identificar que hay estrategias del modelo coreano que se pueden adaptar al contexto
colombiano, partiendo de la consolidacion de politicas publicas para el sector cultural,
especificamente la industria editorial, que fortalezcan la industria nacional y permitan una
proyeccion internacional mas estable y duradera.

En linea con lo anterior, es importante recordar que si bien autores como Villarino (2018),

Sora (2004 en Villarino 2023) y Gallego (2022) destacan la importancia de crear, apoyar y

participar en las ferias o festivales del libro o literarios por ser, junto con los premios del sector

editorial, un mecanismo de consagracion y legitimacion en el ecosistema editorial, con la
capacidad de otorgar valores econdmicos, politicos y sociales a los bienes —autores, libros,
editoriales, etc.— legitimados, la participacion en estos espacios no es garantia absoluta de éxito
ni la solucion a los desafios a los que se enfrenta un pais en su cadena de libro y en la
internacionalizacion de su industria. De modo que, en general, se hace necesario el trabajo
conjunto y coordinado de los sectores publico y privado, sin distincion de la industria a la que
pertenezca. Pues, tal y como se observd en el caso surcoreano, la coordinada articulacion entre

la industria cultural editorial, el gobierno y las instituciones educativas es vital para alcanzar y

mantener la internacionalizacion de productos culturales menos populares (K-book), al

combinar actividades del &mbito académico con formas de legitimizacion de las obras y hacerlos

mas accesibles a la poblacion general.
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Para finalizar, es claro que, en comparacion con la industria musical, filmica y de
radiodifusion, la industria editorial surcoreana tiene un largo camino por recorrer para alcanzar
el nivel de popularidad internacional del que gozan las otras industrias mencionadas en este
documento. Sin embargo, con base en la evolucion de las decisiones del gobierno surcoreano y
todas las actividades que han implementado los diferentes actores del sector editorial, es muy

probable que, en los proximos afos, en Colombia haya un mayor acceso a los K-book.

Aqui y ahora es el final.

[...]

aqui y ahora es delante de todo.

Aqui y ahora yo estoy al frente.
(012w, 2022, p. 177)
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Anexo A. Politicas publicas de la Republica de Corea para las industrias creativas y culturales

La informacion relacionada a continuacion se construyd con base en los datos presentados por Park (2008), Kim (2021), Kamon

(2022, 2023) y las paginas oficiales de algunas instituciones surcoreanas.

Aifio Decision Descripcion

1993 Publicacion del plan quinquenal parala  Plan del presidente Kim Young Sam (2 @4 1993-1998) para incentivar el desarrollo de la industria
promocion de la nueva cultura coreana cultural

1994 Establecimiento de la Culture Industry Como oficina adscrita al Ministry of Culture and Sports, su objetivo principal era promover los

Bureau (CIB) contenidos editoriales, filmicos, musicales y de gaming

Al ser la ultima modificacion de la motion picture Law (1962), esta ley permiti6 el intercambio de
peliculas, especialmente con EE. UU., facilitando el ingreso de Blockbuster y de las peliculas de
Publicacion de la Ley de promocion de Hollyw00(.i. Sin en?bargo,. al no contar COI,l 1'4.1 capacidfid necesaria par.a igualar el mercado »
) . norteamericano la industria presentaba mas inconvenientes. No fue sino hasta 1999 cuando se reviso y
peliculas (film promotion law) ., . . . .,
1995 estableci6 el Korean Film Council (KOFIC), encargado de respetar la libertad de expresion de la
industria, asi como del desarrollo de politicas efectivas, en pro de la promocion y desarrollo de la

industria (Kim, s. f.).

Se elevo a feria internacional del libro y se determin6 hacer una instalacion y operar el pabellon de la

Feria Int ional del Libro de Seul .
eria tnternactonat del LIbro de Sed Republica de Corea en la SIFB.

Permitio no solo la libertad de prensa, sino la importacion y exportacion de contenidos audiovisuales

Eliminacién de la censura .,
en la region

1996
Promulgacion del Sound, Record, Video  Permiti6 la Fundacion de la Korea International Broadcasting Foundation (Arirang). Una organizacion
and Game Products Act sin animo de lucro que tiene como objetivo difundir los contenidos coreanos a nivel internacional.

Ley para la promocion de la industria
cultural (Basic law for the Cultural Marco de referencia para la promocion y el desarrollo de las industrias culturales
1999 Industry Promotion)

Fundacion del Korea Game Industry Instituto gubernamental de educacion entorno a la programacion, realizacion, disefio y creacion de
Development Institute graficas para juegos (videojuegos, realidad aumentada y similares). Su formacion incluye aprendizaje y
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Afo

2000

2001

2003

2005

2006

2009

Decision

Publicacién del plan quinquenal para la
promocion de la industria cultural

Fundacion de la Animation Academy

Fundacion de la Korea Culture and
Contents Agency (KOCCA)

Politicas para la industria del Hallyu

Fundacion de la Korea Foundation for
Asian Culture Exchange

Implementacion del Culture Content
Export Information System (CEIS)

Presentacion de C-KOREA 2010:
Future Strategy for Realizing a
Prosperous and Happy Nation through
Culture

Copyright protection

Adicién de cinco agencias a la KOCCA

Organizacién de eventos a gran escala
por parte del MCST

Descripcion

desarrollo de tecnologia de ultima generacion, desarrollo de proyectos; ademas de asesorias teorico-
practicas para las personas interesadas en crear empresas de juegos (KOCCA, s. f.).

El presidente Kim Dae-jung (Zcth& 1998-2003) establecid que la industria cultural era una de las

industrias basicas de la nacion e incluyo politicas especificas sobre la K-wave.

Organizacion gubernamental encargada del desarrollo de contenidos de alta calidad en animacion,
musica, dibujos animados, libros de comic, y video juegos

Creadas para apoyar e incentivar la capacitacion y preparacion de los agentes pertenecientes a la
industria del Hallyu

Institucion adscrita al MCST encargada del intercambio cultural internacional al ser un nodo de
conexion entre Corea y el mundo gracias a la cultura (KOFICE, s. f.) desde el 2011 cambid su nombre a
Korea Foundation for Asian Culture Exchange (KOFICE)

Systema administrado por la KOCCA por medio del cual se administra el contenido cultural a exportar
siguiendo los lineamientos nacionales e internacionales.

El MCST present, al presidente Roh Moo Hyun (=23 2004-2008), un plan con estrategias para
promover el continuo desarrollo y expansion del hallyu. Esto afectd directamente los con contenidos de
las industrias filmica, musical, de radiodifusion y de videojuegos, al ser los de mayor difusion
internacional.

Si bien no hubo una ley especifica, diferentes organizaciones coreanas y de sus paises aliados
trabajaron para crear estrategias para evitar las infracciones a la propiedad intelectual.

Korea Cultural Contents Promotion Agency

Korea Broadcasting and Video Industry Promotion Agency
Korea Game Industry Promotion Agency

Cultural Contents Center

Korea Software Promotion Agency

Creacion, preparacion y desarrollo de eventos internacionales para difundir los contenidos de las
diferentes industrias. Estos eventos podian enfocarse en una de las industrias o trabajar de manera
conjunta para promocionar los diferentes productos de las industrias culturales.
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Afo

2010

2011

2014

2015

2020

Decision

First Basic Plan for Promoting the
Cultural Contents Industry (2011- 2013)
Creacion del Global Korean Contents

Fund

Conformacion del Hallyu 3.0
Committee

Conformacion de Hallyu Content

Planning Taskforce

Plan de difusion cultural a nivel global

Policy Plan for Promoting the New
Hallyu

Creacion del departamento de Hallyu

Descripcion

El plan, creado por el MCSTy en el que se incluian otros diez ministerios, buscaba incrementar la
inversion para crear nuevos contenidos culturales y abrir nuevos mercados para convertirse en lideres
de la economia creativa.

Un fondo de inversion internacional, administrado por ISU Venture Capital, en el que empresas
coreanas y extranjeras invierten capital para diferentes industrias.

Grupo privado de asesores para la era de las cooperaciones entre artistas de K-pop y artistas extranjeros
(Hallyu 3.0).

Grupo de trabajo cuyo objetivo es desarrollar y planear estrategias, asi como impulsar el desarrollo de
actividades en pro de la difusion del K-content a nivel internacional.

El Hallyu 3.0 Committee y el Hallyu Content Planning Taskforce aunaron esfuerzos entre las industrias
culturales, y otras agencias y empresas privadas para incrementar la difusion de contenidos culturales
diferentes a K-pop y K-drama.

Plan del presidente Moon Jae-in (£x2l 1997-2022) para unir fuerzas (ministerios y agencias publicas)

en pro del Nuevo Hallyu (K-culture). Este plan se estructurd en tres tareas clave:

1. Incrementar la influencia diversificando el contenido de la Ola Coreana (K-food, literatura, webtoon,
entre otros)

2. Impulsar el crecimiento compartido en industrias relacionadas a través de la Ola Coreana (K-beauty,
agricultura y productos del mar)

3. Formacion de una base para la propagacion sostenible de la Ola Coreana (242X &5, 2020)

Departamento a cargo del Content Policy Bureau del MCST se cre6 con el fin de centralizar los
diferentes comités sobre Hallyu y, asi convertirse en el centro de operaciones de todos los proyectos
relacionados con la ola coreana a nivel internacional (Song, 2020)



De las relaciones bilaterales colombo-coreanas a la FilBo 2022. 106
La Republica de Corea como pais invitado de honor

Anexo B. Actividades destacadas de los planes de trabajo del MCST para el sector editorial

El presente anexo se realizd con base en la informacion extraida de los planes de trabajo del Ministry of Culture, Sports and Tourism
(McsT) entre 2000-2023, los cuales se encuentran en coreano. Aquellos planes en los que no se identificd informacion sobre o en

torno al sector editorial no fueron relacionados.

Plan de trabajo Actividades destacadas para el sector editorial
2000 Inversion de 3 mil millones de wones (¥) para apoyar a escritores prometedores y obras literarias excelentes

Implementacion de la New Arts Policy, enfocada en:
2004 - apoyar la creacion literaria por medio de la compra y distribucion de obras literarias de calidad (4,1 mil millones de %), y
- promover la traduccion de 100 libros destacados de la literatura coreana (2,5 mil millones de %)

Diversificacion de los programas culturales y el mejoramiento de su calidad por medio de:
2006 - apoyar la revitalizacion de los museos de literatura locales (salas de escritura creativa y festivales literarios).
- Incrementar los intercambios de aquellos productos literarios con gran acogida entre el publico.

2007 Fundacion del Literature Translation Institute of Korea (LTI)

Promocion del ‘Arts New Deal Project’ para generar trabajo para los artistas (7 mil millones de %)
- Desarrollar residencias para escritores en museos literarios y librerias.
2008 - Diversificar los programas literarios en museos literarios y librerias con formacion para los escritores y fortalecimiento de los
clubes de lectura.
- Elaborar y difundir guias de creacion literaria en museos literarios y librerias.

Apoyo a
- la infraestructura de la lectura con materiales alternativos:
~ Produccidn y distribucion de aproximadamente 3.000 tipos de libros especiales y en Braile
~ Difusion del ‘Sound Book Sharing Center’
- la lectura de libros, dispositivos de asistencia y programas culturales por medio de bonos.
Implementacion de la campaiia de lectura ‘Let’s Read Books Together’ para compartir conocimientos y esperanza

2010
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Plan de trabajo Actividades destacadas para el sector editorial

Este, mas que un plan de trabajo era un informe de actividades (entre el 2008 y el 2011) con proyeccion a futuro (desde el 2012). En
este documento se indica que el MCST:
- Genero oportunidades para disfrutar de una gran variedad de eventos culturales y artisticos al implementar los proyectos de
intercambio cultural (260 escritores entre 2009 y 2011).
- Incremento la distribucion de revistas (70.000 ejemplares), libros literarios (440.000 ejemplares), y libros académicos y culturales
(350.000 ejemplares)
- Selecciond escritores reconocidos de cada campo académico para publicar su trayectoria en storytelling y catalogos.

2011 - Establecio una nueva base de crecimiento para las publicaciones electronicas. Esto implica revitalizar la produccién de e-book con
actividades como la capacitacion de 700 personas (aproximadamente) y la puesta en funcionamiento del centro de apoyo a la
produccién de publicaciones electronicas.

Acciones que sentarian las bases para expandirse en el mercado nacional e internacional, junto con
- La creacion de un sistema de apoyo integrado para las publicaciones electronicas
- La distribucion de herramientas y elementos comunes para los e-book
- El apoyo para la participacion en ferias internacionales del libro digital (como la Feria del libro de Frankfurt y la Feria del libro
Digital de Tokio).

Enfocado en crear una sociedad lectora el MCTS se propuso:

- Incrementar la poblacion lectora con:
~ la difusion del ‘Book start’. Un proyecto nacional cuyo objetivo era fomentar la lectura de libros sobre el desarrollo fisico y
emocional de los nifios en las diferentes etapas de desarrollo.
~ el patrocinio de programas de lectura en colegios y cuarteles
Aumentar la demanda de contenidos editoriales al seleccionar y difundir, a gran escala, excelentes trabajos académicos, artes
liberales y obras literarias (8 mil millones de ¥ en 2013), ademds de fomentarla disminucion de impuestos en los costos de compra
de los libros
Ampliar las librerias publicas y las pequeias librerias en las zonas de transito cotidiano
- Establecer un sistema de catalogo integral nacional en la web e implementar el sistema RFID en las bibliotecas publicas, a fin de
crear una base para los servicios bibliotecarios digitales.
Apoyar la formacion de artistas y el establecimiento de una red de creacion segura para todos los involucrados. Para ello, el
Ministerio debia:
~ reorganizar el sistema de financiacion, enfocandose en artistas individuales (escritores) y sus condiciones para fomentar la
creatividad.
~ incrementar el apoyo a los programas culturales de las humanidades, al fomentar las relaciones entre la academia, los museos y
las librerias, y la realizacion de actividades culturales en estos espacios.

- Promocionar contenidos culturales tradicionales como el hangul, el tackwondo, K-food, la literatura y la moda como parte de la ‘K-

Culture.’

Se propuso una enmienda para el Literary Arts Promotion Act

2013
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Plan de trabajo Actividades destacadas para el sector editorial

Este plan contintio enfocado en crear una sociedad lectora; pero atendiendo a la disminucion en el promedio anual de lectura (0.7
libros). Para ello:
- Incremento la presencia de librerias (60 librerias, 47 mas que en el 2013).
- Realiz6 una significativa inversion (15.2 mil millones de ¥) para la seleccion (de parte del Korea Publishing Council) y
distribucion de 910.000 libros en 6.000 espacios publicos y de bienestar.
- Apoyo:
~ la operacion de programas y demas actividades para fomentar la lectura en los nifios,

2014 ~ la conformacion de 200 clubes de lectura,
~ la participacion de estudiantes de escritura creativa en el plan piloto del programa literario del proyecto ‘Escuela Cultural de los
Sabados’,
~ el proyecto ‘1 At 1 =42’ [Una compaiiia, una Libreria] para fomentar la lectura en los empleados de las empresas,
~ las actividades de lectura de grupos poco privilegiados (quienes prestan servicio militar, presos, entre otros), con el apoyo de otros
ministerios.
- Llevo a cabo la Feria de lectura de Corea durante el mes de la lectura (septiembre).
Con el fin de promover el conocimiento de las humanidades a través de una atmdsfera social entorno a la lectura de libros, el plan se
enfoco en:
- Organizar la segunda edicion de la Feria de lectura de Corea. Evento que incluy6 premios por la cultura lectora, una competencia
nacional de clubs de lectura, conciertos y venta de libros, gracias al apoyo de gobiernos locales.
2015 - Fomentar una atmosfera laboral de lectura con la campafia ‘® ¢l CEO, # #3t= =&’ [ceo que lee libros, el lugar de trabajo para
recomendarlos].
- Junto con el Ministerios de educacion, fortalecer la educacion creativa, por medio de actividades de lectura experimental, activacion
de clubes y demas actividades de lectura en los colegios.
- Promocionar el programa ‘QI2%5A o7t 0|’ [academia para la lectura de humanidades] en librerias, centros culturales y Seowon
(instituciones educativas privadas, muy populares durante la dinastia Joseon).
Continuando con la filosofia de una sociedad lectora y la incorporacion de valores humanos en la vida cotidiana el plan de trabajo:
- Restableci6 los proyectos literarios, artisticos y filmicos que habian sido injustamente detenidos o cancelados (inversion de 10.5 mil
millones de ¥).
2018 - Fortalecio la plataforma ‘Humanidades en 360°* con gran variedad de contenidos tematicos y la expansion de cursos para las

regiones.
- Declar6 el 2018 como el afio del libro. Esto no solo permitio la realizacion de la Feria Nacional del Libro, la tercera edicion de la
Feria de lectura de Corea, sino también el apoyo a las actividades de los clubes de lectura y proyectos de lectura diaria.
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Plan de trabajo Actividades destacadas para el sector editorial

Este plan de trabajo tuvo dos enfoques, uno a nivel nacional y uno internacional. En el &mbito nacional el plan se concentrd en:

- Desarrollar cien experimentos humanisticos creativos relacionados con la vida cotidiana y los cambios sociales.

- Fomentar
~ el acceso a conferencias, lecturas, etc. en la plataforma web ‘Humanidades en 360°°,
~ la formacion de habitos de lectura en los nifos,
~ la produccion y promocion de programas de lectura participativa en espacios de radiodifusion, y
~ el Festival de debate sobre literatura juvenil en 150 colegios.

- Participar en campamentos de lectura.

- Certificar 80 compaiiias por sus logros en la cultura lectora de sus empleados.

- Implementar
~ el ‘“dlopsydtol &’ [dia de las librerias nocturnas] el tltimo viernes de cada mes (70 librerias al mes),
la operacion de librerias viajeras en zonas poco privilegiadas, y
~ el manejo del Centro Cultural del Libro y la designacion de tres lugares como villas del libro.

- Apoyar
~ la restauracion de la literatura sobre la unificacion, para contribuir con la preservacion del patrimonio;
~ la creacidn literaria de 1.000 articulos digital y 5 espacios de escritura;
~ la capacitacion de 80 creadores de contenido y 70 personas de pequeiias librerias;
~ la creacion de 67 residencias para escritores; y
~ el disefio y la construccion del Museo Nacional de Literatura Coreana (inversion de 60.8 mil millones de ¥ e inaugurado en el
2022)

- Activar cuerpos asesores de politicas publico-privadas.
~ En el ambito internacional y a fin de incrementar los intercambios culturales, el Ministerio cre6 el proyecto Centro Cultural
Exterior, enfocado en cinco areas: coreano, literatura, contenidos, K-food y cultura tradicional. Estas se convirtieron en la base para
desarrollarlo las K-academy (academia de cultura coreana) en los centros culturales y sedes del Instituto Sejong.

2019

Siguiendo el plan quinquenal del presidente Moon, este plan tenia como eje la economia cultural, es decir, aumentar el poder del pais a
través de la nueva Ola Coreana. Para ello el Ministerio se enfoco en:
- Apoyar fuertemente la traduccion y publicacion de obras literarias de diez regiones lingiiisticas estratégicas.
- Construir un ecosistema cultural sostenible.
2020 - Incrementar la necesidad de preservar y promover el coreano y la cultura tradicional.
- Avivar las artes basicas por ser la base de la creatividad. Para el caso editorial se
~ apoyo la creacion literaria de 80 personas.
~ envid a escritores a bibliotecas, librerias y centros de literatura para hacer sus residencias (195 personas en 150 lugares).
~ seleccionaron y distribuyeron excelentes obras literarias en 3.200 lugares.
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Plan de trabajo Actividades destacadas para el sector editorial

Con el fin de reivindicar la vida cotidiana de las personas a través de la cultura, el plan del Ministerio se enfoco en:
- Fortalecer el disfrute cultural de la poblacion por medio de la promocion de programas relacionados con las humanidades y el valor
del ocio en la vida cotidiana (16,9 mil millones de ¥).
- Continuar la difusion de la nueva ola coreana por medio de:

2021 ~ la identificacion de los contenidos representativos en el campo de la literatura y las artes,
~ la promocion estratégica de contenidos culturales,
~ el conocimiento de las plataformas de distribucion de contenidos culturales,
~ la organizacion de eventos promocionales integrales del ‘New hallyu’, como el ‘K-Wave Festival’.
Con el fin de crear entornos creativos donde se valore la libertad y la creatividad de los diferentes actores de la industria cultural, el plan
de trabajo del Ministerio se enfoco en:
- Fortalecer el interés y estatus de la K-culture a nivel mundial, a través de K-film, K-dramas, K-pop, K-book haciendo uso del new
hallyu.
2022 - Fomentar las artes basicas (arte, literatura y contenidos tradicionales) como fuente de la K-culture. Especificamente para la industria

editorial se planed la globalizacion de la literatura coreana gracias a:

~ el establecimiento de programas académicos de traduccion profesional centrados en hablantes nativos (proyeccion a 2025),
~ el apoyo a la traduccion y la publicacion local, y

~ los intercambios de escritores y la participacion en ferias editorial, como la FilBo 2022.

El gran plan de negocios del 2023, cuyo eje fue la K-culture, busco:

- Sentar las bases para el K-tourism, a través de estrategias de convergencia cultural como la Semana espafiola de Corea (celebrada en
julio).

- Realizar una exposicion literaria en la Casa Azul, para convertirla en un espacio donde la historia, la cultura, las artes, el patrimonio
natural y los bienes culturales tradicionales convivan con los asistentes.

2023 - Fomentar y reconocer la exitosa participacion de artistas coreanos en concursos internacionales —p. ej. Lee Suzy, ganadora del

Premio Andersen 2022 con su obra Summer, y Chung Bo Ra, finalista del Premio Booker (2023) con su obra Conejo maldito—.

- Definir estandares para los honorarios creativos en los campos de la industria cultural. En el caso de la industria editorial, aplicar un
aumento al precio unitario promedio de los honorarios por manuscritos y realizar contratos por escrito.

- Fortalecer la infraestructura para la convergencia y la creacion y disfrute multiproposito de la K-culture. En particular la creacion de
la plataforma KLWAVE (2023) y la escuela de posgrado en traduccion (2025).



